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മീഡിയകളുടെ ആവിര്‍ഭാവം മുതല്‍ തന്നെ പരസ്യങ്ങളും ഉണ്ട്‌. പ്രതങ്ങളുടെ ചരിത്രം പരിശോധിക്കുമ്പോള്‍ ലോകത്ത്‌ 
ആദ്യമായി പ്രതം എന്ന ആശയം ഉണ്ടാകുന്നതുതന്നെ പരസ്യങ്ങള്‍ പ്രസിദ്ധീകരിക്കാനായിരുന്നു എന്നു മനസ്സിലാക്കാം. 
വാര്‍ത്തകള്‍ പിന്നീട്‌ കൂടെ ചേരുകയായിരുന്നു. 


മലയാളത്തില്‍ എഴുപത്തഞ്ചില്‍ അധികം വര്‍ഷത്തെ പാരമ്പര്യം അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഇന്‍ഡസ്ട്രി അവകാശപ്പെടുന്നു. 
ഇതിനോടകം അനേകം പരസ്യ ഏജന്‍സികള്‍ ആവിര്‍ഭവിക്കുകയും കുറെ ഏജന്‍സികള്‍ നിലനില്‍ക്കുകയും അതില്‍ 
കൂടുതല്‍ ഏജന്‍സികള്‍ അകാലത്തില്‍ അപ്രത്ൃക്ഷമാകുകയും ചെയ്തു. ഇപ്പോള്‍ നിലനില്‍ക്കുന്നവരുമായി സംവദിച്ചാല്‍ 
പലരില്‍ നിന്നും ആദ്യം ഉതിരുന്നത്‌ ഒരു ദീര്‍ഘ നിശ്വാസമാണ്‌. 


ആശയറ്റ പ്രതികരണങ്ങള്‍! എന്തുകൊണ്ട്‌? 


മനുഷ്യനും മാര്‍ക്കറ്റും പ്രോഡക്റ്റുകളും ഉള്ളിടത്തോളം അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഇന്‍ഡസ്ട്രിയും ഉണ്ടാകും. മീഡിയാകള്‍ മാറി 
മാറി വന്നേക്കാം കാഴ്ചപ്പാടുകള്‍ മാറിയേക്കാം. പക്ഷേ പരസ്യം മല്‍സരാധിഷ്ഠിത വിപണിയുടെ അവിഭാജ്യ ഘടകം 
തന്നെയായി തുടരും. 


എവിടെയാണ്‌ കുഴപ്പം ? 
താല്‍ക്കാലിക, ചില്ലറ നേട്ടങ്ങള്‍ക്കായി ഇരിക്കുന്ന കൊമ്പു മുറിക്കുന്നവര്‍ ചിന്തിക്കട്ടെ, 


യഥാര്‍ത്ഥ നേട്ടം ആര്‍ക്ക്‌ ? 


ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ 
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മലയാളത്തിലെ ആദ്യത്തെ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ & മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മാസിക ഇഫെക്ടീവ ആഡ്കോമിന്റെ പ്രകാശനം മലയാളമനോരമ 
എഡിറ്റോറിയല്‍ ഡയറക്ടര്‍ തോമസ്‌ ജേക്കബ്‌, ക്രെതിഎ ചീഫ്‌ പ്രേടണ്‍ ജോസഫ്‌ ചാവറയ്ക്ക്‌ നല്‍കി നിര്‍വ്വഹിക്കുന്നു. 


മംഗളം മാനേജിംഗ്‌ ഡയറക്ടര്‍ സാജന്‍ വര്‍ഗ്ഗീസ്‌ അദ്ധ്യക്ഷത വഹിച്ച ചടങ്ങില്‍ ആഡ്കോം ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ മാത്യു 
കെ. മുളമൂട്ടില്‍ സ്വാഗതം ആശംസിച്ചു. കെ.പി.ബി ചെയര്‍മാന്‍ ടി.ഒ. ഫിലിപ്പ്‌, ഫിലിം ക്രിട്ടിക്സ്‌ അസോസിയേഷന്‍ 
പ്രസിഡന്റ്‌ തേക്കി൯ന്‍കാട ജോസഫ്‌, കോട്ടയം പ്രസ്‌ക്ലബ്‌ പ്രസിഡന്റ എസ്‌. മനോജ്‌, ക്രെതിഎ കോട്ടയം സോണ്‍ 
പ്രസിഡന്റ ഏര്ബഹാം പി. വര്‍ഗ്ഗീസ്‌ (ലാല്‍ജി) എന്നിവര്‍ ആശംസകള്‍ നേര്‍ന്നു. ആഡ്കോം അസോസിയേറ്റ്‌ എഡിറ്റര്‍ 
ബാറ്റണ്‍ ബോസ്‌ കൃതജ്ഞത പ്രകാശിപ്പിച്ചു. 
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തോമസ്‌ ജേക്കബ്‌ 





ടി.ഒ. ഫിലിപ്പ തേക്കിന്‍കാട്‌ ജോസഫ്‌ എസ്‌. മനോജ്‌ 
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മലയാള ഛായാഗ്രാഹഫണ കുലപതി 
എ. വിന്‍സ്‌ 


സിനിമ സ്റ്റുഡിയോചിര്രീകരണങ്ങളില്‍ മാത്രം ഒതുങ്ങി നിന്നിരുന്ന കാലത്ത്‌ 
തന്റെ ക്യാമറക്കണ്ണുകളെ വിശാലമായ പുറംലോകത്തേക്ക്‌ തിരിച്ച തനതായ ഒരു ദൃശ്യ 
സംസ്കാരം മലയാളത്തിനും അതിലുപരി ദക്ഷിണേന്ത്യന്‍ സിനിമക്കും രൂപപ്പെടുത്തിയെ 
ടുക്കുന്നതില്‍ സുപ്രധാന പങ്കു വഹിച്ച ഛായാഗ്രാഹകനായിരുന്നു എ. വിന്‍സന്റ്‌ എന്ന 
അലോഷ്യസ്‌ വിന്‍സന്റ്‌. ജെമിനി സ്റ്റുഡിയോയിലെ സ്റ്റുഡിയോ ബോയ്‌ എന്ന സ്ഥാന 
ത്തു നിന്നും മലയാളസിനിമയുടെ ഛായാഗ്രഹണ, സംവിധാന രംഗങ്ങളില്‍ നിര്‍ണ്ണായക 
സ്വാധീനശക്തിയായി മാറിയ സംഭവ ബഹുലമായ ജീവിതമായിരുന്നു അദ്ദേഹത്തിന്റേത്‌. 

“ബതുക്കു തെരുവു” എന്ന തെലുങ്കു ചലചിത്രത്തിലൂടെയായിരുന്നു ഛായാഗ്രഹണ രംഗത്തേക്കുള്ള ആദ്യ 
ചുവടുവയ്പ്‌. മലയാളത്തില്‍ വിന്‍സന്റ്‌ ചെയ്ത ആദ്യ ചിത്രം നീലക്കുയില്‍ ആണ്‌. രണ്ടാമതായി വൈക്കം മുഹമ്മദ്‌ 
ബഷീറിന്റെ നീലവെളിച്ചത്തെ ആസ്പദമാക്കിയെടുത്ത ഭാര്‍ഗ്ഗവീനിലയത്തിന്റെ സംവിധായകനായി. അത്‌ മലയാള സിനി 
മയെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം ഒരു നിര്‍ണ്ണായക വഴിത്തിരിവായിരുന്നു. ഡിജിറ്റല്‍ ക്യാമറ, സിനിമാസ്കോപ്പ്‌ തുടങ്ങിയ 
വയെക്കുറിച്ച്‌ കേട്ടിട്ടില്ലാത്ത അക്കാലത്ത്‌ ബ്ളാക്ക്‌ ആന്റവൈറ്റില്‍ മാത്രമായി ഒരു ദൃശ്യവിസ്മയം അദ്ദേഹം തീര്‍ത്തു. 
മുറപ്പെണ്ണ്‌, അസുരവിത്ത്‌, തുലാഭാരം, നഗരമേ നന്ദി, അശ്വമേധം തുടങ്ങിയ ചിത്രങ്ങളുടെ സംവിധായകനായി. വയനാടന്‍ 
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തമ്പാനില്‍ കമലഹാസ്സനെ എട്ടു കഥാപാത്രങ്ങളായാണ്‌ അദ്ദേഹം അവതരിപ്പിച്ചത്‌. 250-ഓളം ചിത്രങ്ങള്‍ക്ക്‌ ക്യാമറ ചലി 
പിക്കുകയും മലയാളം, തെലുങ്ക, തമിഴ്‌ ഭാഷകളിലായി 55 ചിത്രങ്ങള്‍ക്ക്‌ സംവിധാനം നിര്‍വ്വഹിക്കുകയും ചെയ്തു. 
1969-ല്‍ മികച്ച സംവിധാകനുള്ള സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡും ജേസി ഡാനിയല്‍ പുരസ്കാരവും ലഭിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. ഗാന 
ചിത്രീകരണത്തില്‍ അസാമാന്യകഴിവ പ്രദര്‍ശിപ്പിച്ചിരുന്ന വിന്‍സന്റ്‌ മാഷിന്റെ ഏകാന്തതയുടെ അപാരതീരം, 
പൊട്ടിത്തകര്‍ന്ന കിനാവ്‌ കൊണ്ടൊരു, അറബിക്കടലൊരു (മുറപ്പെണ്ണ്‌), പാമരം പളുങ്കു കൊണ്ട്‌ (ത്രിവേണി ) തുടങ്ങിയ 


ഗാനരംഗങ്ങള്‍ മലയാളി പ്രേക്ഷകരുടെ മനസ്സില്‍ നിന്നൊരിക്കലും മാഞ്ഞു പോകില്ല. അവ അനശ്വരങ്ങളായി 
നിലനില്‍ക്കുക തന്നെ ചെയ്യും... 


പതികരണങ്ങള്‍ 
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ബാറ്റണ്‍ ബോസ്‌ 


i 
ആഡ്കോം മനോഹരമായിട്ടുണ്ട്‌.ആഡ്കോമിനെ സംബന്ധിച്ച്‌ ഒരു സമകാലീക പ്രസിദ്ധീകരണം എന്ന നിലയില്‍ ഏറെ IN ൫ 
കൌതുകം ഉണര്‍ത്തി, ഒപ്പം ആശങ്കയും, എങ്ങനെയായിരിക്കും അത്തരം ഒരു പ്രസിദ്ധീകരണം മാസംതോറും, എന്തായി Ve 
രിക്കും വായനക്കാരുടെ പ്രതികരണം. ആഡ്കോം കണ്ടപ്പോള്‍ അവയെല്ലാം ദൂരീകരിക്കപ്പെട്ടു. ഇത്തരത്തിലുള്ള ഒന്ന്‌ 
മലയാളത്തില്‍ ആദ്യമാണെങ്കിലും ആദ്യത്തെ പതിപ്പ്‌ തന്നെ ഉള്ളടക്കത്തിന്റെ വൈവിധ്യം കൊണ്ടും, അണിയിച്ചൊ 
രുക്കലിന്റെ മനോഹാരിത കൊണ്ടും മാസികയില്‍ ചേര്‍ത്തിട്ടുള്ള ലേഖനങ്ങളുടെ പ്രതിപാദനശൈലി, ഈട്‌ എന്നിവ New-S © K DOW JON ES 


കൊണ്ടും വളരെ ശ്രദ്ധേയമായി. ഈ പുതിയ ഉദ്യമത്തിന്റെ അണിയറ ശില്പികള്‍ എല്ലാം അഭിനന്ദനാര്‍ഹരാണ്‌. എല്ലാ 






വരെയും ആദരപൂര്‍വ്വമായ അഭിനന്ദനം അറിയിക്കുന്നു. Ili 
NEWS AMERICA HarperCollins 
അഡ്വ: പി.കെ.ചിത്രഭാനു, കോട്ടയം MARKETING 
Mil CanadaLtd 
യാദൃശ്ചികമായാണ്‌ ഒരു പുസ്തകമേളയില്‍ ആഡ്കോമിന്റെ ആദ്യലക്കം കാണുവാനിടയായത്‌. അപ്പോള്‍തന്നെ ഒരു 
വര്‍ഷത്തെ വരിക്കാരനാവുകയും ചെയ്തു. ആഡ്കോം കൈകാര്യം ചെയ്യുന്ന ചില ബിസിനസ്സ്‌ വിഷയങ്ങളുടെ അതീവ പെര്‍ട്ട്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ എന്ന പേരു കേള്‍ക്കാ ലിയെ ore cae es au oon 


പ്രാധാന്യം ആണ്‌ ഇതിന്‌ പ്രേരിപ്പിച്ചത്‌. കേരളത്തിലുടനീളമുള്ള ചെറുകിട വന്‍കിട വ്യാപാരി വ്യവസായികള്‍ക്കും, 
വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും മാധ്യമ-പരസ്യരംഗത്തു പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നവര്‍ക്കും ഉള്ള ബിസിനസ്സ്‌ ബൈബിളായി ആഡ്കോം 
മാറട്ടെ എന്നാശംസിക്കുന്നു. ആശയവിനിമയത്തിന്റെ മര്‍മ്മങ്ങളെ ഉള്‍ക്കൊള്ളുന്ന വരും ലക്കങ്ങള്‍ക്കായി പ്രതീക്ഷയോടെ, 


ത്തവര്‍ ചുരുക്കമായിരിക്കും. അല്ലെങ്കില്‍ മര്‍ഡോക്ക്‌ ജനിക്കുന്നത്‌. കീത്ത്‌ മര്‍ഡോക്കും എലിസബത്ത്‌ ജോയ്‌ 
അദ്ദേഹത്തിന്റെ ഉടമസ്ഥതയിലുള്ള ടി.വി ചാന ഗ്രീനുമാണ്‌ മാതാപിതാക്കള്‍. വാര്‍ കറസ്പോണ്ടന്റായി ജീവിതം 


ഒരു വായനക്കാരന്‍ ലുകളോ പ്രതമാസികകളോ കാണാത്തവര്‍ ആരു ആരംഭിച്ച കീത്ത്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ സതേണ്‍ ആസ്ട്രേലിയയിലെ അഡ്ലെ 
നെടുങ്കണ്ടം, ഇടുക്കി. മുണ്ടാകുകയില്ല. 50 രാജ്യങ്ങളിലായി 800 മാധ്യമ യ്ഡില്‍ രണ്ടു പ്രതങ്ങളുടെയും അകലെയുള്ള ഖനി തൊഴിലാളി 

കമ്പനികളാണ്‌ മര്‍ഡോക്കിന്റെ കീഴിലുള്ളത്‌. കള്‍ക്കുവേണ്ടി ഒരു റേഡിയോ സ്റ്റേഷന്റെയും ഉടമയായി തീര്‍ന്നു. 
| Ag: മലയാളികള്‍ അഭിമാനത്തോടെ കാണുന്ന ഏഷ്യാ കീത്ത്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ വധുവിനെ കണ്ടെത്തിയത്‌ തന്റെ തന്നെ 
| accidentally saw the first issue of ADCOM magazine and | really like features like the last page column by നെറ്റ്‌ ഉള്‍പ്പെടെ ഇന്ത്യയിലെ മികച്ച ചാനലുകള്‍ പ്രതത്തില്‍ വന്ന എലിസബത്ത്‌ ജോയ്ഗ്രീനിന്റെ ഫോട്ടോ കണ്ടിട്ടാണ്‌. 
So Mie, on the origin of Pears brand, and on how David Ogilvy wrote copy for Rolls Royce. അദ്ദേഹത്തിന്റെ സ്വന്തമാണെന്നറിയുമ്പോഴാണ്‌ 928 ല്‍ 2ടാമത്തെ വയസ്സിലാണ്‌ കീത്ത്‌ മര്‍ഡോക്കിന്റെ വിവാഹം. 
Thank you for bringing such a magazine . . റൂപ്പെര്‍ട്ട മര്‍ഡോക്ക്‌ എന്ന മാധ്യമ ചക്രവര്‍ത്തി അന്ന്‌ ഭാര്യ ഗ്രീനിന്‌ 19 വയസ്സായിരുന്നു പ്രായം. എലിസബത്ത്‌ ജോയ്‌ 
Prince John യുടെ സാഗ്മാജ്യത്തിന്റെ വലിപ്പം അറിയുന്നത്‌. ഗ്രീനിന്റെ പിതാവ്‌ റൂപ്പെര്‍ട്ട ഗ്രീനില്‍ നിന്നാണ്‌ കീത്ത്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ 


princetvm@gmail.com 
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റൂപെർട്ട്‌ എന്ന പേര്‍ സ്വീകരിച്ചത്‌. ഈ ദമ്പതി 
കള്‍ക്ക്‌ റൂപ്പെര്‍ട്ടിനെ കൂടാതെ മൂന്നു പെണ്‍മക്കള്‍ 
കൂടിയുണ്ടായി. ജാനറ്റ്‌, ആന്‍, ഹെലന്‍. ഷെല്‍ 
സണിലും ഇംഗ്ലണ്ടിലെ ഓക്സ്ഫഡിലുമായി 
രുന്നു റൂപ്പര്‍ട്ടിന്റെ വിദ്യാഭ്യാസം. അവിടെവെച്ച്‌ 
കോളേജിലും പുറത്തുമുള്ള ചില പുസ്തക 
പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങളുമായി പരിചയമുണ്ടായി. 


ആസ്ത്രേലിയയില്‍ പിതാവ്‌ ക്യാന്‍സര്‍ 
ബാധിതനായി അന്തരിച്ചപ്പോള്‍ റൂപ്പെര്‍ട്ട മര്‍ഡോക്ക്‌ 
ഓകസ്ഫഡില്‍ നിന്ന്‌ തിരിച്ച്‌ ആസ്ത്രേലിയയി 
ലെത്തി കുടുംബ ബിസ്സിനസ്സായ ന്യൂസ്‌ ലാവിറ്റ 
ഡിന്റെ സാരഥിയായി. അന്ന്‌ അദ്ദേഹത്തിന്‌ 21 വയ 
MIM. അവരുടെ പ്രധാനപ്പെട്ട പത്രമായിരുന്നു 
അഡ്‌ലെയ്ഡ്‌ ന്യൂസ്‌. റൂപ്പെര്‍ട്ടിന്റെ ശ്രദ്ധ ഈ 
പത്രത്തിലാവുകയും പ്രതവ്യവസായത്തെ വിപു 
ലീകരിക്കുകയും ചെയ്തു. പെർത്തിലെ സണ്‍ഡെ 
ടൈംസ്‌ വിലക്കുവാങ്ങിയായിരുന്നു തുടക്കം. 
വെസ്റ്റേണ്‍ ആസ്ട്രേലിയയില്‍ പ്രചാരമുള്ള പ്രത 
മാണ്‌ സണ്‍ഡെ ടൈംസ്‌. അടുത്ത വര്‍ഷങ്ങളില്‍ 
സിഡ്നി ആഫ്റ്റര്‍ നൂണ്‍ ടാബ്ലോയിഡ്‌ ഡെയ്ലി 
മിറര്‍ ഉള്‍പെടെ ന്യൂ സൌത്ത്‌ വെയില്‍സ്‌, ക്യൂന്‍സ്‌ 
ലാന്റ്‌, വിക്ടോറിയ നോര്‍ത്തേണ്‍ ടെറിറ്ററി എന്നി 
വടങ്ങളിലുള്ള പത്രങ്ങളെല്ലാം റൂപ്പെര്‍ട്ടിന്റെ ഉടമ 
സ്ഥതയിലായി. മര്‍ഡോക്കാണ്‌ മോഡേണ്‍ ടാബ്ലോ 
യ്ഡിന്റെ കണ്ടുപിടുത്തക്കാരന്‍ എന്നാണ്‌ എക്ക 
ണോമമിസ്റ്റ്‌ പ്രതം റിപ്പോര്‍ട്ട ചെയ്തത്‌. കാരണം 
അദ്ദേഹം തന്റെ പ്രതങ്ങളെ കെട്ടിലും മട്ടിലും മാറ്റി. 
ആദ്യത്തെ മാറ്റം പാരമ്പര്യങ്ങളില്‍നിന്നു മാറ്റി 
ആകര്‍ഷകമായ തലക്കെട്ടുകളായിരുന്നു. പിന്നെ 
ജനപ്രിയമായ സ്പോര്‍ട്‌സ്‌ റിപ്പോര്‍ട്ടുകളും ഫീച്ച 
റുകളും കൂട്ടി. ഒപ്പം സ്കാന്‍ഡല്‍ കവറേജുകളും 
കൊടുത്ത്‌ ന്യൂസ്‌ സ്റ്റാന്റുകളില്‍ നിന്ന്‌ ജനങ്ങളി 
ലേക്ക്‌ ഇടിച്ചുകയറി.1964 ല്‍ ആസ്ട്രേലിയയിലെ 
നാഷണല്‍ ഡെയ്ലിയായ, ദി ആസ്ട്രേലിയന്‍ 
ആരംഭിച്ചു.കമ്പാനിയന്‍ ഓഫ്‌ ദി ഓര്‍ഡര്‍ ഓഫ്‌ 
ആസ്ട്രേലിയ എന്ന ബഹുമതി പ്രസിദ്ധീകരണ 
രംഗത്തെ സേവനങ്ങള്‍ക്കായി അദ്ദേഹത്തിനു 
ലഭിച്ചു. 


1968 ല്‍ ആണ്‌ റുപ്പെര്‍ട്ട മര്‍ഡോക്ക്‌ ബ്രിട്ടീഷ പ്ര 
സിദ്ധീകരണങ്ങളുടെ കമ്പോളത്തിലെത്തുന്നത്‌. 
ന്യൂസ്‌ ഓഫ്‌ ദി വേള്‍ഡ്‌ വാങ്ങിച്ചു കൊണ്ടായിരു 
ന്നു അത. അടുത്ത വര്‍ഷം തകര്‍ച്ചയിലേക്കു 
നീങ്ങിക്കൊണ്ടിരുന്ന ദി സണ്‍ വിലയ്ക്കെ 
ടുത്തു. സണ്ണിനെ ടാബ്ലോയിഡിലേക്കുമാ 
റ്റുകയും ചെയ്തു. രണ്ടു പ്രതങ്ങളുടെയും 
പ്രിന്റിംഗ്‌ ഒരു (പസിലേക്കു മാറ്റിയാണ്‌ 
അദ്ദേഹം വില കുറച്ചത്‌. എഡിറ്ററായ ആര്‍ബര്‍ട്ട 
ലാറി ലാംസിനോട്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ നിര്‍ദ്ദേശിച്ചത്‌ 
ഇങ്ങനെയാണ്‌. അലോസരപ്പെടുത്തുന്ന വാര്‍ത്ത 
കള്‍ നിറച്ച്‌ വായനക്കാരെ വെകിളി പിടിപ്പിക്കുന്ന 
ഒരു പ്രതമാണ്‌ എനിക്ക്‌ വേണ്ടത്‌. സണ്‍ പത്തു 
ദശലക്ഷം വായനക്കാരുമായി വളര്‍ന്നു.1981 ല്‍ 
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ഇംഗ്ലണ്ടിന്റെ അഭിമാനപത്രമായ ടൈംസ്‌ സാമ്പത്തിക പ്രതിസന്ധി 
യിലായപ്പോള്‍ ഉടമയായ സണ്‍ തോംസണില്‍ നിന്ന്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ 
ഏറ്റെടുത്തു. 


1986-ല്‍ മര്‍ഡോക്ക്‌ ആസ്‌ട്രേലിയയിലും ബ്രിട്ടനിലും അമേരിക്കയിലു 
മുള്ള തന്റെ പ്രത സ്ഥാപനങ്ങള്‍ ഇലട്രോണിക പ്രൊഡക്ഷന്‍ സംവി 
ധാനത്തിലേക്കുമാറ്റി. സ്വാഭാവികമായും അച്ചടിയുമായി ബന്ധപ്പെട്ട 
രംഗങ്ങളില്‍ തൊഴിലാളികള്‍ക്ക്‌ ജോലി നഷ്ടപ്പെടുന്ന അവസ്ഥ 
വന്നു. അത്‌ തൊഴില്‍ സംഘടനകളുമായുള്ള ഏറ്റുമുട്ടലുകള്‍ക്ക്‌ 
വഴിയൊരുക്കി. ഏറ്റവും ആധുനികമായ ഇലക്ട്രോണിക്‌ പബ്ലിഷിംഗ്‌ 
സംവിധാനമാണ്‌ അദ്ദേഹം ഉപയോഗിച്ചത്‌. 6000 തൊഴിലാളികളാണ്‌ 
തെരുവിലിറങ്ങിയത്‌. പണിമുടക്കുകളും, തെരുവുയുദ്ധങ്ങളോളം വരെ 
കാര്യങ്ങളെത്തി. ്രിട്ടീഷ്‌ ട്രേഡ്‌ യൂണിയന്‍ മൂവമെന്റിന്റെ അടിത്തറ 
ഇളകുമെന്ന അവസ്ഥവരെ എത്തി കാര്യങ്ങള്‍. മര്‍ഡോക്ക്‌ പാറ 
പോലെ ഉറച്ചു നിന്നു. പ്രശ്നം പ്രധാനമന്ത്രി മാര്‍ഗരറ്റ്‌ ഇടപെടേണ്ട 
അവസ്ഥയിലെത്തി, അതേസമയം മര്‍ഡോക്കിന്റെ പത്രങ്ങളെല്ലാം 
ഉരുക്കുവനിതയായ മാര്‍ഗരറ്റ്‌ താച്ചറെ അനുകൂലിക്കുന്ന കാലമായിരു 
ന്നു. ജോലി നഷ്ടപ്പെട്ട തൊഴിലാളികള്‍ക്കെല്ലാം കൂടി 60 മില്യണ്‍ 
പൌണ്ട്‌ നഷ്ടപരിഹാരം നല്‍കിക്കൊണ്ടുള്ള ഒരു ഒത്തുതീര്‍പ്പില്‍ 1987 
ഈ പ്രശ്നം അവസാനിച്ചു. സ്കൈ ടെലിവിഷന്‍ എന്ന പേരില്‍ 
മര്‍ഡോക്കിന്‌ ബ്രിട്ടണ്‍ ആസ്ഥാനമായി ഉണ്ടായിരുന്ന സാറ്റലൈറ്റ്‌ നെ 
റ്റ്‌ വര്‍ക്ക്‌ നഷ്ടത്തിലായിരുന്നു. അദ്ദേഹത്തിന്റെ മറ്റു ബിസിനസ്സുക 
ളുടെ ലാഭം സ്കൈ വിഴുങ്ങിക്കൊണ്ടിരുന്നു. മര്‍ഡോക്കിന്‌ എതിരാ 
ളിയായ ബ്രിട്ടീഷ സാറ്റലൈറ്റ്‌ ബ്രോഡ്‌കാസ്റ്റിംഗ്‌ എന്ന സാറ്റലൈറ്റ്‌ 
ബ്രോഡ്‌കാസ്റ്റിംഗ്‌ ഗ്രൂപ്പിനെ കൂട്ടുപിടിച്ച ധാരണയിലായി. ഡൈറകടട ടു 
ഹോം (DTH) എന്ന പുതിയ സംപ്രേഷണ രീതി നടപ്പിലാക്കി. ഇതിന്‌ 
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ചിലവേറിയ കേബിള്‍ നെറ്റ്‌ വര്‍ക്കിന്റെ ആവശ്യമില്ല. രണ്ടു കമ്പനി 
കളും ചേര്‍ന്ന ബി സ്കൈ ബി (b sky b) എന്ന പേരിലറിയപ്പെട്ടു.1996 ല്‍ 
ബ്രിട്ടീഷ പേ ടി.വി മാര്‍ക്കറ്റ്‌ (pay channel) നിലവില്‍ വന്നു. ബി. സ്കൈ. 
ബി 3.6 മില്യന്‍ വരിക്കാരുമായി വളര്‍ന്നു. ഇംഗ്ലണ്ടില്‍ അത്‌ കേബിള്‍ ഉപ 
ഭോക്താക്കളേക്കാള്‍ മുന്നിരട്ടിയിലധികമായിരുന്നു! 


2000 ല്‍ അച്ചടിരംഗത്ത്‌ മാന്ദ്യം സംഭവിക്കു 
കയും ഓണ്‍ലൈന്‍ ജേര്‍ണലിസം സ്വാധീനം 
ചെലുത്തുകയും ചെയ്തപ്പോള്‍ മര്‍ഡോക്ക്‌ കളം 
മാറ്റി. ഓണ്‍ലൈന്‍ ന്യൂസിലൂടെ വരുമാനം ഉണ്ടാ 
ക്കാന്‍ തുടങ്ങി, അതൊരു മൈക്രോ പേയ്മെന്റ്‌ 
രീതിയായിരുന്നു. 


1973 ല്‍ സാന്‍ അന്റോണിയോ എക്‌സ്പ്രസ്‌ ന്യൂസ്‌ 
ഏറ്റെ ടുത്തുകൊണ്ടാണ്‌ റൂപ്പെര്‍ട്ട മര്‍ഡോക്ക്‌ 
അമേരിക്കന്‍ മാധ്യമ രംഗത്തെത്തുന്നത്‌. തുടര്‍ന്ന്‌ 
സ്റ്റാര്‍ സ്ഥാപിച്ചു. ഒരു സൂപ്പര്‍ മാര്‍ക്കെറ്റ്‌ ടാബ്ലോ 
യിഡ്‌ എന്നാണതിനെ വിളിച്ചത്‌. പിന്നീട പ്രശസ്ത 
മായ ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌ പോസ്റ്റ്‌ വിലയ്ക്കുവാങ്ങി. 


1985 ല്‍ മര്‍ഡോക്ക്‌ അമേരിക്കന്‍ സിറ്റിസണ്‍ 
ആയി. കാരണം യു.എസ്‌. സിറ്റിസണ്‍ഷിപ്പുള്ള 
വര്‍ക്കുമാര്രമേ അമേരിക്കയില്‍നിന്ന്‌ ടെലിവിഷന്‍ 
സ്റ്റേഷന്‍ തുടങ്ങുവാന്‍ അനുമതി ലഭിച്ചിരുന്നുള്ളൂ, 
അതുമൂലം അദ്ദേഹത്തിന്‌ ആസ്ട്രേലിയന്‍ സിറ്റി 
സണ്‍ഷിപ്‌ നഷ്ടമാകുമെന്ന അവസ്ഥ വന്നു. 
1984 മാര്‍ച്ചില്‍ ലോകപ്രശസ്തമായ ടൊന്റിയത്ത്‌ 
സെഞ്ചുറി ഫോകസ്‌ (207 century Fox) 250 മില്യണ്‍ 
ഡോളറിന്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ വിലയ്ക്കുവാങ്ങി. തുടര്‍ന്ന്‌ 
മെട്രോ മീഡിയ ടെലിവിഷന്‍ സ്റ്റേഷനുകളും. 
ഫോകസ്‌ കമ്പനികളുടെ കാതലായ ആറു ടെലി 
വിഷന്‍ സ്റ്റേഷനുകളാണ്‌ മെട്രോമീഡിയയില്‍ 
ഉണ്ടായിരുന്നത്‌. വളരെ പ്രശസ്ത ടെലിവിഷന്‍ 
പരമ്പരകളായ ദി സിംപ്സണ്‍, ദി എക്സ്‌ 
ഫയല്‍സ്‌ (The simpsons,The X - Files) എന്നിവ 
അതിലായിരുന്നു. 


ഇംഗ്ലണ്ടിലെ സ്കൈ ടി.വി. വന്‍ നഷ്ടമുണ്ടാക്കി 
യെങ്കിലും ഡി.റ്റി. എച്ച്‌ രക്ഷപെടുത്തി. 24 മണി 
ക്കൂറും കേബിള്‍ ന്യൂസുമായി ഫോക്സ്‌ സ്യൂസ്‌ രംഗ 
ത്തെത്തി. CNN ന്റെ ഉടമയായ ടെഡ്‌ ടര്‍ണറാണ്‌ 
അന്ന്‌ മര്‍ഡോക്കിന്‌ ശക്തനായ എതിരാളിയായി 
ഉണ്ടായിരുന്നത്‌. അമേരിക്കയിലെ ഏറ്റവും വലിയ 
സാറ്റലൈറ്റ്‌ ടെലിവിഷന്‍ സിസ്റ്റവും ഡയറക്ട്‌ 
ടി.വി യും ഹഗ്സ്‌ ഇലക്ട്രോണിക്‌സിന്റേതായിരു 
ന്നു. അതിന്റെ ഉടമസ്തര്‍ പ്രശസ്തമായ ജനറല്‍ 
മോട്ടോര്‍സും 6 ബില്യന്‍ അമേരിക്കന്‍ ഡോളറിന്‌ 
മര്‍ഡോക്ക്‌ ഹഗ്സ്‌ ഇലകട്രോണികസിന്റെ 34 
ശതമാനം ഓഹരികള്‍ വാങ്ങിച്ചു. ഈ ഫോകസ്‌ 
സ്റ്റുഡിയോ ടൈറ്റാനിക്കും അവതാറും പോലെ 
യുള്ള ആഗോളതലത്തില്‍ പണംവാരിയ ചിത്ര 
ങ്ങള്‍ നിര്‍മ്മിച്ചു വിതരണം ചെയ്തു. 


ഹോങ്കോങ്ങ്‌ ആസ്ഥാനമാക്കി റിച്ചാര്‍ഡ്‌ ലി സ്ഥാപിച്ച 
ടെലിവിഷന്‍ സ്റ്റേഷനാണ്‌ സ്റ്റാര്‍ ടി.വി (Star- Satelite 
Television Asia Region) 1993 ല്‍ 1 ബില്യന്‍ ഡോളറിന്‌ 
മര്‍ഡോക്ക്‌ സ്റ്റാര്‍ ടി.വി സ്വന്തമാക്കി. ഹോങ്കോ 
ങ്ങില്‍ നിന്ന്‌ ലോകവാര്‍ത്തകള്‍ ഇന്ത്യ, ചൈന, 
ജപ്പാന്‍ തുടങ്ങി 30 ഏഷ്യന്‍ രാജ്യങ്ങളിലേക്ക്‌ 
സംപ്രേക്ഷണം ചെയ്യാമെന്നായിരുന്നു വ്യവസ്ഥ. 
ഏഷ്യാ ഭൂഖണ്ഡം മുഴുവന്‍ ഓഫീസുകളുമായി 
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റൂപ്പെര്‍ട്ട മാര്‍ഡോക്ക്‌ (84) 


മാതാപിതാക്കള്‍ 
ജനനം 

മതം 
നാഷണാലിറ്റി 
സിറ്റീസണ്‍ഷിപ 


ഉപരിപഠനം 


തൊഴില്‍ 


COALA 
ബോര്‍ഡ്‌ മെമ്പര്‍ 


ഭാര്യമാര്‍ 


: കീത്ത്‌ മാര്‍ഡോക്ക്‌-എലിസബത്ത്‌ ജോയ്‌ 
: 11 മാര്‍ച്ച്‌ 1931 

: ക്രിസ്ത്യന്‍ 

: അമേരിക്കന്‍ / ആസ്ട്രേലിയന്‍ 

: യു.എസ്‌ 


: വോര്‍കെസ്റ്റര്‍ കോളജ്‌, ഓക്സ്ഫോഡ്‌ 


(worcester College) 


: ചെയര്‍മാന്‍, 


സി.ഇ.ഒ ന്യൂസ്‌ കോര്‍പ്പറേഷന്‍ (1979-2013) 
എക്സിക്കൂട്ടീവ്‌ ചെയര്‍മാന്‍ 

ന്യൂസ്‌ കോര്‍പ്പ്‌ (2013 മുതല്‍) 

ചെയര്‍മാന്‍, സി.ഇ.ഒ 

21 സെഞ്ചുറി ഫോക്സ്‌ (2013 മുതല്‍) 


: 14.9 ബില്യണിലധികം യു.എസ്‌. ഡോളര്‍ (2014) 


: 21 സെഞ്ചുറി ഫോക്‌സ്‌, ന്യൂസ്‌ കോര്‍പ്പ്‌ 


(1) പെട്രീഷ്യ ബുക്കര്‍ (1956-1967) 

1 കുട്ടി - പ്രുഡന്‍സ്‌ 

(2) അന്ന മാര്‍ഡോക്ക്‌ (1967 -1999) 

3 കുട്ടികള്‍ 

എലിസബത്ത്‌, ലാച്ച്‌ ലാന്‍, ജെയിംസ്‌ 
(3) വെന്‍ഡിഡെങ്ങ്‌ (1999-2013) 

2 കുട്ടികള്‍ 

ഗ്രെയ്സ്‌, ക്ലോ (Chloe) 


: കമ്പാനിയന്‍ ഓഫ്‌ ദ ഓര്‍ഡര്‍ 


ഓഫ്‌ ആസ്ട്രേലിയ. 
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ഏറ്റവും വലിയ സാറ്റലൈറ്റ്‌ നെറ്റവര്‍ക്ക്‌ ആവുകയാ 
യിരുന്നു ലക്ഷ്യം. പക്ഷേ ചൈനീസ്‌ ഗവണ്‍മെന്റിന്റെ 
നിബന്ധനകള്‍ മര്‍ഡോക്കിന്റെ സ്വപ്നത്തിനു 
തടസ്സമായി. ചൈനാ മഹാരാജ്യത്തിന്റെ സിംഹ 
ഭാഗത്തും പ്രക്ഷേപണം തടഞ്ഞു. ഇന്ത്യയില്‍ 
പ്രത്യേകിച്ച്‌ ദക്ഷിണേന്ത്യയില്‍ വേരുറപ്പിക്കുക 
എന്ന ലക്ഷ്യത്തോടെ "സ്റ്റാര്‍ ഇന്ത്യ എന്ന കമ്പനി 
യുണ്ടാക്കി. 2008-ല്‍ ‘ഏഷ്യാനെറ്റിന്റെ ഓഹരികള്‍ 
വാങ്ങി. മലയാളത്തില്‍ ‘ഏഷ്യാനെറ്റ്‌, തെലുങ്കില്‍ 
“സിതാര കന്നടയില്‍ “സുവര്‍ണ തമിഴില്‍ “quod 
വിജയ്‌ എന്നിവ മര്‍ഡോക്ക്‌ തന്റെ അധീനതയി 
ലാക്കി. വിദേശികളുടെ ഉടമസ്ഥതയിലുള്ള ചാന 
ലുകള്‍ക്ക്‌ വാര്‍ത്ത സംപ്രേഷണം ചെയ്യുവാന്‍ 
ഇന്ത്യയില്‍ നിയമം അനുവദിക്കുന്നില്ല. ആയതി 
നാല്‍ “ഏഷ്യാനെറ്റ്‌ ന്യൂസ്‌” ഒഴികെയുള്ള ചാന 
ലുകളാണ്‌ മര്‍ഡോക്ക്‌ വാങ്ങിയത്‌. 


1956 ല്‍ മര്‍ഡോക്ക്‌ പെട്രീഷ്യ ബുക്കറിനെ വിവാഹം 
കഴിച്ചു. മെല്‍ബണിലെ ഒരു കച്ചവട സ്ഥാപനത്തിലെ 











മര്‍ഡോക്കും ഭാര്യ വെന്‍ഡിഡെങ്ങും 


ജീവനക്കാരിയും പിന്നീട്‌ ഫ്ളൈറ്റ്‌ അറ്റന്ററുമായിരുന്നു പെട്രീഷ്യ. പെ 
ട്രീഷ്യയില്‍ നിന്ന്‌ വിവാഹ മോചനം നേടിയിട്ട തന്റെ തന്നെ പ്രതമായ 
ദി ഡെയ്ലി ടെല്രഗാഫിന്റെ സിഡ്നി ഓഫീസിലെ ജേര്‍ണലിസ്റ്റായ 
അന്ന മരിയ ടോര്‍വിനെ വിവാഹം കഴിച്ചു. 1999 ല്‍ അന്ന മര്‍ഡോക്ക്‌ 
വിവാഹമോചനം നേടി, 1.2 ബില്യന്‍ അമേരിക്കന്‍ ഡോളര്‍ നഷ്ട 
പരിഹാരം വാങ്ങിക്കൊണ്ട്‌. രണ്ടാം ഭാര്യയുടെ വിവാഹമോചനം 
കഴിഞ്ഞ്‌ 17 ദിവസങ്ങള്‍ക്കുശേഷം മര്‍ഡോക്ക്‌ ചൈനീസ്‌ വംശജയായ 
വെന്‍ഡി ഡെങ്ങിനെ വിവാഹം ചെയ്തു. അപ്പോള്‍ മര്‍ഡോക്കിന്‌ 68 
ഉം വെന്‍ഡിക്ക്‌ 30 ഉം ആയിരുന്നു പ്രായം. 


സ്റ്റാര്‍ ടി.വി യുടെ ഇപ്പോഴത്തെ വൈസ്‌ പ്രസിഡന്റാണ്‌ വെന്‍ഡി ഡെങ്ങ്‌. 
മാര്‍ഡോക്കിന്‌ മൂന്നു ഭാര്യമാരിലും കൂടി ആറു മക്കളുണ്ട്‌. ൫ 


ഏറ്റവും പുതുതായി ലഭിച്ച വാര്‍ത്ത: മലയാളിയായ സാഹദ്‌ 
പി.വി. തുടങ്ങിവച്ച വിസിസര്‍ക്കിള്‍ എന്ന ഓണ്‍ ലൈന്‍ 
പ്രതവും മര്‍ഡോക്ക്‌ സ്വന്തമാക്കി. തുക എത്രയെന്ന്‌ പുറത്തു 
വിട്ടിട്ടില്ല. 


pe KAVITHA SHARMA 
റ്‌, l dvertising 
ee എന്ന പുസ്തകം പ്രധാന 
IP =" മായും B.Com, BBA, MBA വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ ലക്ഷ്യം വെച്ചുകൊണ്ടാണ്‌ രചിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 
Of ecision Making കേസ്‌ സ്റ്റഡികളി ലൂടെയും ഉദാഹരണങ്ങളിലൂടെയും അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗിനെക്കുറിച്ചും അതി 






KAVITA SHARMA 


ന്റെ വിവിധ പ്രവര്‍ത്തന മേഖലകളെക്കുറിച്ചും ഇവിടെ വിവരിക്കുന്നു. അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 
ഉപയോഗിച്ചുകൊണ്ട്‌ ഇന്ത്യന്‍ വിപണിയില്‍ ഒരു പുതിയ പ്രോഡകടിനെ വിജയിപ്പി 


ക്കുവാന്‍ എങ്ങനെ എന്തൊക്കെ മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍ സ്വീകരിക്കാം തുടങ്ങിയ കാര്യങ്ങളും 
ഇവിടെ ചര്‍ച്ച ചെയ്യുന്നു. പതിനഞ്ച്‌ ഭാഗങ്ങളായി തരംതിരിച്ചിരിക്കുന്ന പുസ്തകത്തിലെ രണ്ടു ഭാഗങ്ങള്‍ 
മാര്‍ക്കറ്റിങ്ങിനെ അടിസ്ഥാനമാക്കിയുള്ളവയാണ്‌. ബാക്കിയുള്ളവ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗിനേയും പൊസിഷനി 
ങ്ങിനേയും അടിസ്ഥാനമാക്കുന്നു. എല്ലാ ഭാഗങ്ങളും തുടങ്ങുന്നത്‌ ഒരു കഥയോടുകൂടിയാണ്‌. അതുകൊണ്ട്‌ 
ഈ അവതരണരീതി വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ ആകര്‍ഷിക്കുവാനും സഹായിക്കുന്നു. അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗിനെ ഒരു 
പ്രമോഷന്‍ ടുളായ്‌ ഉപയോഗിക്കുമ്പോള്‍ നേരിടാന്‍ സാധ്യതയുള്ള നിയമപരവും സാങ്കേതിപരമായുള്ളതുമായ 
പ്രശനങ്ങളെ എങ്ങനെയെല്ലാം നേരിടണമെന്നും ഇവിടെ പറയുന്നു. 392 പേജുകളുള്ള പുസ്തകം 
Taxmann Publication പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്നു. വില 345 രൂപ. 
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റ പ്പെര്‍ട്ട മര്‍ഡോക്കിനെ അടിസ്ഥാനമാക്കി 
No ജയിംസ്ബോണ്ട്‌ സിനിമയാണ്‌ 
1997-ല്‍ റിലീസ്‌ ചെയ്ത “ടുമോറോ നെവര്‍ 
ഡൈസ്‌” (Tomorrow Never Dies). ജയിംസ്ബോണ്ട്‌ 
സീരീസിലെ 18&ാംമത്തെ സിനിമയാണിത്‌. 
പിയേസ്‌ ബ്രോസ്നാന്‍ ആണീ ചിത്രത്തില്‍ ജയിംസ്‌ 
ബോണ്ടായി വേഷമിടുന്നത്‌. 


DIGU മീഡിയാ ഗ്രൂപ്പ്‌ നെറ്റ്‌ വര്‍ക്ക്‌ (CMGN) 
എന്ന മീഡിയാ സാമ്മാജ്യത്തിന്റെ തലവനാണ്‌ 
വ്യവസായ പ്രമുഖനായ എലിയട്ട്‌ കാര്‍വര്‍. 
തന്റെ മീഡിയാ പവര്‍ കൊണ്ടു ഭ്രാന്തു പിടിച്ച 
കാര്‍വര്‍ ഒരു 3-00 ലോകമഹായുദ്ധത്തിലേക്ക്‌ 
നയിക്കുന്ന അവസ്ഥയിലെത്തിക്കുന്നു. ബ്രീട്ടിഷ്‌ 
ചാരനായ ജയിംസ്‌ ബോണ്ട്‌ 007 കാര്‍വറുമായി 
ഏറ്റുമുട്ടുന്നതാണ്‌ കഥ. 


ബോണ്ട്‌ സിനിമകളുടെയെല്ലാം പ്രൊഡ്യൂസര്‍ 
ഇംഗ്ലണ്ടിലെ പച്ചക്കറി വ്യാപാരിയായ ആല്‍ബര്‍ട്ട 


ആര്‍. ബ്രുക്കോലിയാണ്‌. ബ്രുക്കോലിയുടെ മരണ ശേഷം ബാര്‍ബറ 
ബ്രുക്കോലിയും, മൈക്കല്‍ ജി. വില്‍സണും ചേര്‍ന്നു നിര്‍മ്മിച്ച ചിത്രമാണ്‌ 
ടുമോറോ നെവര്‍ ഡൈസ്‌. ഇംഗ്ലണ്ട്‌, ഫ്രാന്‍സ്‌, തായ്ലന്റ്‌, ജര്‍മ്മനി, 
മെകസിക്കോ തുടങ്ങിയ ലൊക്കേഷനു കളിലാണ്‌ ചിത്രീകരണം ന 
smo. മികച്ച ബോക്സോഫീസ്‌ വിജയം നേടിയ 'ടുമോറോ നെ 
വര്‍ ഡൈസ്‌ ഗോള്‍ഡന്‍ ഗ്ലോബ്‌ നോമിനേഷന്‍ വരെ എത്തി. 
പിയേഴ്സ്‌ ബ്രോസ്നാന്റെ നമ്പര്‍ വണ്‍ ആയി ബോക്സോഫീസില്‍ 
റിലീസ്‌ ചെയ്യാത്ത ഏക ചിത്രമായിരുന്നു ഇത്‌. അതിന്റെ കാരണം 
1997-ല്‍ ഈ ചിത്രം റിലീസ്‌ ചെയ്ത അതേ ദിവസം തന്നെ ആയിരുന്നു 
“ടൈറ്റാനിക്ക്‌ സിനിമയും റിലീസ്‌ ചെയ്തത്‌. പക്ഷെ ടുമോറോ നെ 
വര്‍ ഡൈസ്‌ 2-90 സ്ഥാനത്തില്‍ തുടര്‍ന്നു. 


ഇയാന്‍ ഫെള്‍മിങ്ങിന്റെ ബോണ്ട കഥ ബേസില്‍ ബ്രൂസ്‌ 
ഫിയര്‍സ്റ്റിന്‍ എഴുതി റോഗര്‍ സ്പോട്ടിഷ വൂഡ്‌ സംവിധാനം 
ചെയ്ത ടുമോറോ നെവര്‍ ഡൈസ്‌ 1997 ഡിസംബര്‍ 6 നു ലണ്ട 
നിലും, ഡിസംബര്‍ 12നു യു.കെ. മുഴുവനും റിലീസ്‌ ചെയ്തു. 119 
മിനിറ്റ്‌ ദൈര്‍ഘ്യമുള്ള സിനിമയ്ക്ക്‌ 110 മില്യണ്‍ ഡോളറാണ്‌ ചിലവ്‌. 
ബോക്സോഫീസില്‍ നേടിയത്‌ 333,011,068 ഡോളറും. ® 
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Success Story l 


തുഭേദങ്ങള്‍ പോലെയാണ്‌ ചില ജീവിത 

മുഹൂര്‍ത്തങ്ങള്‍. ചില അനുഭവങ്ങള്‍ 
നമ്മെ വല്ലാതെ പൊള്ളിക്കും. ചിലത്‌ കുളിര്‍മഴ 
പോലെ തണുപ്പിക്കും. ഇനിയും ചിലത്‌ പൂക്കാലം 
സമ്മാനിക്കും. മറ്റു ചിലത്‌ ശിശിരം പോലെ, കരി 
യിലകളെയെല്ലാം പൊഴിച്ചു കള ഞ്ഞ്‌ 
പുത്തന്‍ പ്രതീക്ഷയുടെ നാമ്പുകള്‍ സമ്മാനിച്ച്‌ 
അങ്ങനെ... തിരക്കുകളില്‍ നിന്ന്‌ തിരക്കുകളിലേ 
ക്ക്‌ ജീവിതം യന്ത്രവേഗത്തില്‍ ചലിക്കുമ്പോള്‍ 
പലരും ജീവിതത്തിലെ ഈ ജതുഭേദങ്ങളൊന്നും 
അറിയാറുപോലുമില്ല. എന്നാല്‍ പുഷ്‌ ഇന്റഗ്രേറ്റ 
ഡ്‌ കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍സിന്റെ മാനേജിങ്‌ ഡയറ 
കൂര്‍ വി. എ. ശ്രീകുമാര്‍ മേനോന്‍ ജീവിതത്തിലെ 
ൂൃതുഭേദങ്ങളെ അതിന്റെ എല്ലാ തീക്ഷണതയോ 
ടെയും അനുഭവിച്ചറിഞ്ഞൊരു വ്യക്തിയാണ്‌. ജീ 
വിതത്തിലെ ആരോഹണ അവരോഹണങ്ങളില്‍ 
കാലിടറാതെ, നിശ്വയദാര്‍ഡ്്യത്തോടെ മുന്നോ 
ട്ടുപോയി വിജയിച്ച മനുഷ്യന്‍. ജീവിതാനുഭവങ്ങ 
ളുടെ ദുര്‍ഘടമായ വീഥികളില്‍, പാതിവഴിയില്‍ 
കാലിടറി പോവുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഒരു ഫീനിക്സ്‌ 
പക്ഷിയെ പോലെ നഷ്ടങ്ങളുടെ ചാരകുമ്പാര 
ത്തില്‍ നിന്ന്‌ ഉയിര്‍ത്തെഴുന്നേല്‍ക്കാന്‍ പ്രചോദ 
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എല്ലാമാക്കിയ 
(14101412. 
വി. എ ശ്രീകുമാര്‍ മേനോന്‍ 


ദൃതുദേദങ്ങള്‍ പോലെയാണ്‌ 

ചില ജീവിത മുഹൂര്‍ത്തങ്ങള്‍. 

ചില അനുഭവങ്ങള്‍ നമ്മെ വല്ലാതെ 
പൊള്ളിക്കും. ചിലത്‌ കുളിര്‍മഴ 
പോലെ തണുദിക്കും. ഇനിയും 
ചിലത്‌ പൂക്കാലം സമ്മാനിക്കും. 
മറ്റു ചിലത്‌ ശിശിരം പോലെ, കരിയി 
ലകളെയെല്ലാം പൊഴിച്ചു കളഞ്ഞ്‌ 
പുത്തന്‍ പ്രതീക്ഷയുടെ നാമ്പുകള്‍ 
സമ്മാനിച്ച്‌ അങ്ങനെ... 


നമാവുന്നൊരു വ്യക്തിത്വം. ജീവിതത്തില്‍ തോറ്റു പിന്മാറുന്നവരോട 
നമുക്ക്‌ സധൈര്യം പറയാം, വി. എ ശ്രീകുമാര്‍ മേനോന്‍ എന്ന പോരാളിയെ 
കണ്ടു പഠിക്കു എന്ന്‌... 


പ്രമാണിയായി ജനിച്ചൊരാള്‍ യവ്വനം അതിന്റെ എല്ലാ തീക്ഷണത 
യോടെയും നില്‍ക്കുന്ന കാലത്ത്‌ കോടികളുടെ കടക്കെണിയില്‍ പെ 
ടുന്നു. പക്ഷേ നിരാശയിലേക്കു വീണുപോവാന്‍ അനുവദിക്കാത്ത 
മനസ്സ്‌ ആ യുവാവിനെ മുന്നോട്ടു നയിക്കുന്നു. പോരാളിയുടെ മന 
സ്റ്‌ അയാളെ വിജയത്തിലേക്കു തന്നെ കൈപിടിച്ചു ഉയര്‍ത്തി. 


പിന്നീട ഇന്ത്യയിലെ ഏറ്റവും പ്രശസ്തരായ പരസ്യസംവിധായകരു 
ടെ പട്ടികയില്‍ കാലം ആ പേരു കുറിച്ചിടുന്നു- ഇത്‌ കല്യാണിന്റെ 
യും മണപ്പുറത്തിന്റെയുമെല്ലാം പരസ്യങ്ങളിലൂടെ ഇന്ത്യയൊട്ടാകെ 
പ്രശസ്തനായ ശ്രീകുമാര്‍ മേനോന്‍ എന്ന പരസ സംവിധായകന്റെ 
ജീവിതകഥയുടെ വണ്‍ലൈന്‍ മാത്രമാണ്‌. പക്ഷേ ഒരു വണ്‍ലൈ 
നില്‍ ഒതുക്കാന്‍ കഴിയുന്ന ഒന്നല്ല അയാള്‍ ജീവിച്ച ജീവിതം. ആരും 
കാണാതെ പൊഴിച്ച കണ്ണുനീര്‍, മനസ്സിലെ മുറിവുകള്‍, പ്രാണന്‍ പി 
ടയുന്ന വിങ്ങല്‍.... എല്ലാറ്റിനും അപ്പുറം കെടാതെ അയാള്‍ കാത്തു 
സൂക്ഷിച്ച ഒന്ന്‌, മരുഭൂമിയിലെ മരുപച്ച പോലെ അക്കാലമത്രയും 
തനിക്ക്‌ പ്രതീക്ഷ നല്‍കിയൊരു വെളിച്ചം- അതിനെ ശ്രീകുമാര്‍ 
വിളിച്ച ചെല്ലപ്പേരായിരുന്നു വിശ്വാസം എന്നത്‌. വിശ്വാസം അതല്ലേ 
എല്ലാം എന്ന ടാഗ്‌ ലൈന്‍ പിന്നീട മലയാളക്കര മുഴുവന്‍ ഏറ്റു പാടിയ 
പ്പോള്‍ ഒരു പോരാളിയ്ക്കു മാത്രം കഴിയുന്ന ആത്മവിശ്വാസത്തോ 


ടെ ജീവിതത്തെ നോക്കി അയാള്‍ പുഞ്ചിരിച്ചു. 
ഇത്‌ ആ കഥയാണ്‌, വിശ്വാസം ഒരു മനുഷ്യന്റെ 
ഏറ്റവും വലിയ കരുത്തായി പരിണമിച്ച കഥ. 


വിശ്വാസം അതല്ലേ എല്ലാം 
എന്ന ടാഗ്‌ ലൈന്‍ പിന്നീട മല 
യാളക്കര മുഴുവന്‍ ഏറ്റു പാടി 
യപ്പോള്‍ ഒരു പോരാളിയ്ക്കു 
മാത്രം കഴിയുന്ന ആത്മ വിശ്വാ 
സത്തോടെ ജീവിതത്തെ നോ 

ക്കി അയാള്‍ പുഞ്ചിരിച്ചു. 


മഴക്കാലം പോലെ യാവ്വനം; 

പാലക്കാട്ടെ പുത്തൂരിലെ പേരുകേട്ട വെള്ളോലി 
തറവാട്ടിലാണ്‌ ശ്രീകുമാര്‍ ജനിച്ചത്‌. കണ്ണെത്താ 
ദൂരത്തോളം ഭൂമിയും അതില്‍ കൃഷിയുമൊക്കെ 
യുള്ള കുടുംബം. പുത്തൂരിലെ പ്രമാണിയായ 
രാവുണ്ണിപണിക്കരുടെ കൊച്ചുമകനായ ശ്രീകു 
മാറും ഒരു പ്രമാണിയായിട്ടു തന്നെയാണ്‌ വളര്‍ 
ന്നത്‌. ധനലക്ഷ്മി ബാങ്കിന്റെ ചീഫ്‌ മാനേജരായ 
അച്ഛന്‍ അരവിന്ദാക്ഷ മേനോനും അധ്യാപികയായ 
രത്നവല്ലി മേനോന്റെയും മകന്‍. പാലക്കാട വിക്ടോ 
റിയ കോളേജിലും ഒറ്റപ്പാലം എന്‍ എസ്‌ എസ്‌ 
കോളേജിലുമായി ക്യാംപസ്‌ ജീവിതം പൂര്‍ത്തി 
യാക്കുമ്പോള്‍ ചാര്‍ട്ടേഡ്‌ അക്കൌണ്ടന്റ ആവുക 
എന്നതായിരുന്നു ശ്രീകുമാറിന്റെ ലക്ഷ്യം. കൂട്ടി 
ക്കാലം മുതലെ ഉള്ളിലുള്ള സാഹിത്യാഭിരുചി 
കവിതയെഴുത്തിനോടുള്ള പ്രണയമായി മാറി 
യതും ഇക്കാലത്തു തന്നെ. അന്ന്‌ ശ്രീകുമാറിന്‌ 
രണ്ട്‌ പ്രണയങ്ങളുണ്ടായിരുന്നു, ഒന്ന്‌ സാഹിത്യ 
ത്തോടും മറ്റൊന്ന്‌ ശര്‍മ്മിളയോടും. സാഹിത്യവും 
അക്കൌണ്ടന്‍സിയും തമ്മില്‍ ചേര്‍ന്നു പോവി 
ല്ലെന്ന തോന്നല്‍ വന്നതോടെ ആ ലക്ഷ്യം ശ്രീകു 
മാര്‍ പാതി വഴിയില്‍ ഉപേക്ഷിച്ചു. പക്ഷേ പ്രണ 
യിനി ശര്‍മിളയെ സ്വന്തമാക്കണമെങ്കില്‍ നല്ലൊരു 
ജോലിയില്ലാതെ പറ്റില്ലതാനും. വിക്ടോറിയ കോളേ 
ജിലെ ജൂനിയറായി പഠിച്ചൊരു സുഹൃത്താണ്‌ ഒരു 
പരസ്യ ഏജന്‍സി തുടങ്ങിക്കുടെ എന്ന്‌ ശ്രീകുമാറി 
നോട ചോദിക്കുന്നത്‌. ക്രിയേറ്റീവ്‌ ആയി എന്തെങ്കി 
ലുമൊക്കെ ചെയ്യണമെന്നാഗ്രഹമുള്ള ശ്രീകുമാറിന്‌ 
ആ ആശയം ഇഷ്ടപ്പെട്ടു. ഏജന്‍സിയ്ക്ക്‌ എന്തു പേ 
രിടണമെന്ന്‌ തല പുകച്ചു കൊണ്ടിരിക്കുമ്പോഴാണ്‌ 
കൂട്ടുകാരന്റെ ടീഷര്‍ട്ടിലെ ആ പേര്‍ ശ്രീകുമാര്‍ 
കണ്ടത്-കളേഴസ്‌ ഓഫ്‌ ദ വേള്‍ഡ്‌. 


ഏതൊരു ഏജന്‍സിയ്ക്കും കിട്ടാവുന്നതിനേ 
ക്കാള്‍ നല്ലൊരു തുടക്കം തന്നെ കളേഴ്സ്‌ ഓഫ്‌ 
ദ വേള്‍ഡിനു ലഭിച്ചു. ശ്രീകുമാറിന്റെ ബന്ധുബ 
ലമായിരുന്നു അതിനു പിന്നിലെ പ്രധാന കാര 
ണങ്ങളില്‍ ഒന്ന്‌. പാലക്കാട ടണിലെ ജമാല്‍ 
ആന്‍ഡ്‌ സണ്‍സിനു വേണ്ടിയായിരുന്നു ശ്രീകു 
മാറിന്റെ ആദ്യത്തെ പരസ്യം. നെടുങ്ങാടി സാരി 


Success Story 


പാരഡൈസ്‌ അങ്ങനെ ധാരാളം ക്ലൈന്റുകള്‍... ഓരോ ക്ലൈന്റും 
ശ്രീകുമാറിന്റെ ആത്മവിശ്വാസം കൂട്ടിക്കൊണ്ടിരുന്നു. അപ്പോഴായി 
രുന്നു ദൈവദൂതനെ പോലെ ഒരാള്‍ കളേഴ്സ്‌ ഓഫ്‌ ദ വേള്‍ഡിലേ 
ക്ക്‌ കയറി ചെന്നത്‌. മാഞ്ചിയം നിക്ഷേപപദ്ധതിയെന്നൊരു വലിയ 
ബിസിനസ്സ്‌ സംരംഭവുമായി. അഞ്ചുകോടി രൂപ - അതായിരുന്നു 
പരസ്യങ്ങളുടെ ബഡ്ജറ്റ്‌. അക്കാലത്ത്‌ ഏതു ഏജന്‍സിയും കൊതി 
ക്കുന്ന്ര്രയും വലിയൊരു ബഡ്ജറ്റ്‌ ആയിരുന്നു അത്‌. ആ പരസ്യ 
കാമ്പെയ്നു വേണ്ടി നല്ല കഴിവുള്െളാരു ടീമിനെ തന്നെ ശ്രീകുമാര്‍ 
നിയോഗിച്ചു. ആള്‍ ബലം കൊണ്ടും ബിസിനസ്സ്‌ കൊണ്ടും കളേഴ്‌ 
സ്‌ ഓഫ്‌ ദ വേള്‍ഡ്‌ വലുതായി. എല്ലാ ഏജന്‍സികളും അതിശയ 
ത്തോടെ ഉറ്റുനോക്കി കൊണ്ടിരുന്നൊരു വളര്‍ച്ചയായിരുന്നു അത്‌. 
ഭൂമിയെ സ്നേഹിക്കൂ, ഭൂമിയില്‍ നിക്ഷേപിക്കൂ എന്ന ശ്രീകുമാര്‍ എ 
ഴുതിയ ടാഗ്‌ ലൈന്‍ ഏറെ ജനശ്രദ്ധ നേടി. 10000 രൂപ നിക്ഷേപി 
ച്ചാല്‍ രണ്ടു സെന്റ്‌ ഭൂമി രജിസ്ട്രര്‍ ചെയ്തു കൊടുക്കുന്നതായിരു 
ന്നു മാഞ്ചിയം പദ്ധതി. അതോടെ ആറുമാസം കൊണ്ട്‌ മാഞ്ചിയം 
ഹിറ്റ്‌. അസൂയാവഹമായ ആ വിജയത്തിന്റെ നാളുകളില്‍ ഇരട്ടിമധു 
രം സമ്മാനിച്ച ശര്‍മിളയും അതിനകം ശ്രീകുമാറിന്റെ നല്ല പാതിയാ 
യി ജീവിതത്തിലേക്ക്‌ കടന്നു വന്നിരുന്നു. നനുത്ത ഓര്‍മ്മകളുടെ, 
സന്തോഷത്തിന്റെ മഴക്കാലമായിരുന്നു ശ്രീകുമാറിന്‌ അക്കാലം. 


ആത്മാവോളം പൊള്ളിച്ച്‌ വേനലെത്തുന്നു... 

പെട്ടെന്നാണ്‌ കാര്യങ്ങള്‍ മാറിമറിഞ്ഞത്‌. മാഞ്ചിയം പദ്ധതി പരാജ 
യപ്പെടുന്നു. പരാതികളുമായി ജനങ്ങള്‍ രംഗത്തിറങ്ങി. പൊലീസ്‌ 
റെയ്ഡ്‌. ഒടുവില്‍ മാഞ്ചിയംക്കാരനെ പൊലീസ്‌ പൊക്കി, ജയിലില്‍ 
അടച്ചു. രണ്ടു കോടിയോളം രൂപ ശ്രീകുമാറിനു കൊടുക്കാനുള്ള 
പ്പോഴാണ്‌ അയാള്‍ ജയിലില്‍ ആവുന്നത്‌. പരസ്യങ്ങളുടെ പേയ്മെന്റ്‌ 
ശ്രീകുമാര്‍ ചെക്കുകളായി പത്രങ്ങള്‍ക്ക്‌ കൊടുത്തു കഴിഞ്ഞിരുന്നു. 
താമസിയാതെ ചെക്കുകള്‍ ഓരോന്നായി ബൌണ്‍സായി തുടങ്ങി. 
കൂടെയുണ്ടായിരുന്ന കൂട്ടുകാരന്‍ സാഹചര്യങ്ങളുടെ സമ്മര്‍ദ്ദം സ 
ഹിക്കാനാവാതെ നാടുവിട്ട ഗള്‍ഫിലേക്കു പറന്നു. സൈനിങ്‌ അതോറി 
റ്റിയായ ശ്രീകുമാറിന്റെ തലയിലായി എല്ലാ കേസുകളും. ആറു മാസം 
കൊണ്ട്‌ തിരുവനന്തപുരം മുതല്‍ കോഴിക്കോടു വരെയുള്ള കോടതിക 
ളിലായി 138 ചെക്ക്‌ കേസുകളാണ്‌ ശ്രീകുമാറിന്റെ പേരില്‍ രജിസ്റ്റര്‍ 
ചെയ്തത്‌. കേസു തീര്‍ക്കാന്‍ കടം വാങ്ങിയ പണത്തിന്റെ പലിശ ഏഴു 
കോടി കവിഞ്ഞു. കാലിനടിയിലെ ഭൂമി പോലും വിണ്ടു കീറിയതു പോ 
ലെയാണ്‌ ശ്രീകുമാറിനു തോന്നിയത്‌. ശരീരമാസകലം ചുട്ടുപൊ 
ളളിക്കുന്ന ഒരു വേനല്‍ക്കാലം പോലെ... ഒന്നു കണ്ണടച്ചാല്‍ ഇപ്പോഴും 


രണ്ടു വഴികളെ ശ്രീകുമാറിനു മുന്നിലുണ്ടാ 
യിരുന്നുള്ളൂ ഉള്ളതെല്ലാം നഷ്ടപ്പെടുത്തി 
തോറ്റു പിന്മാറുക. അല്ലെങ്കില്‍ അതിജീവി 
ക്കുക. പ്രശ്നങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ ഒളിച്ചോടാതെ, 
അവയെ മുഖാമുഖം നിന്ന്‌ നേരിടുക 
അതാണ്‌ ശ്രീകുമാര്‍ 
പഠിച്ച അതിജീവനത്തിന്റെ ആദ്യപാഠം. 


ശ്രീകുമാറിനു കാണാം, കാല്‍പാദങ്ങളെ പൊള്ളിക്കുന്ന വെല്ലുവിളിക 
ളുടെ ഒരു മൈതാനം... അവിടെ നിസ്സഹായനായി, ഇനിയെന്തു ചെയ്യ 
ണമെന്നറിയാതെ നില്‍ക്കുന്ന ഒരു മനുഷ്യനെയും... രണ്ടു വഴികളെ 
ശ്രീകുമാറിനു മുന്നിലുണ്ടായിരുന്നുള്ളു; ഉള്ളതെല്ലാം നഷ്ടപ്പെടുത്തി 
തോറ്റു പിന്മാറുക. അല്ലെങ്കില്‍ അതിജീവിക്കുക. പ്രശ്നങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ 
ഒളിച്ചോടാതെ, അവയെ മുഖാമുഖം നിന്ന്‌ നേരിടുക അതാണ്‌ ശ്രീകു 
മാര്‍ പഠിച്ച അതിജീവനത്തിന്റെ ആദ്യപാഠം. 
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Success Story 


ഇലകള്‍ പൊഴിച്ച്‌ പുതുനാമ്പുകളേകി 
ശിശിരം... 

മനസ്സു പോലും മരവിപ്പിക്കും മഞ്ഞുകാലം ചി 
ലപ്പോള്‍... അത്തരമൊരു കാലമായിരുന്നു അത്‌. 
മനസ്സു മരവിച്ച നിരവധി കാഴ്ചകള്‍ ശ്രീകുമാര്‍ 
കണ്ടു. ഇന്നലെ വരെ കൂടെ നിന്ന പലരും കാണി 
ക്കുന്ന സഹതാപം.... കടക്കാരുടെ ധാര്‍ഷ്ട്യം... 
ശര്‍മിളയുടെ നിസ്സഹായത... എല്ലാറ്റിനും അപ്പുറം 
ശ്രീകുമാറിന്റെ മനസ്സുലച്ചത്‌ എല്ലാവര്‍ക്കും മു 
ന്നില്‍ തലയുയര്‍ത്തി മാത്രം ശീലിച്ച അച്ഛന്റെ 
വിഷമമാണ്‌.....ഒരു ആയുഷ്കാലമത്രയും ഒരു 
ചില്ലിക്കാശുപോലും ആരോടും കടം വാങ്ങാതെ 
ജീവിച്ച ആ അച്ഛന്‍, തന്റെ പേരില്‍ കടക്കാരുടെ 
മുന്നില്‍ തല കുനിക്കുന്നു - അര്രയും പൊ 
ളളിച്ച ജീവിതമുഹൂര്‍ത്തം മറ്റൊന്നില്ല-ഗ്രീകുമാര്‍ 
പറയുന്നു. അഭിമാനത്തിന്‌ പ്രാണനേക്കാള്‍ വില 
നല്‍കുന്ന ആ വലിയ മനുഷ്യന്‍ മകന്റെ കടം 
തീര്‍ക്കാന്‍ വേണ്ടി സ്വത്തുകള്‍ ഭാഗം വെച്ചു 
നല്‍കി. ഇന്ന്‌ 40 കോടിയോളം രൂപ വില മതി 
ക്കുന്ന ഭൂമിയാണ്‌ അന്ന്‌ നിസ്സാരമായ വിലയ്ക്ക്‌ 
വിറ്റഴിക്കപ്പെട്ടത്‌. അച്ഛന്‍ മരിച്ച സമയത്ത്‌, ശവ 
ദാഹത്തിനെത്തിയ ശ്രീകുമാറിനെ കാത്ത്‌ പോലീ 
സുകാര്‍ അറസ്റ്റ്‌ വാറണ്ടുമായി കാത്തുനില്‍ക്കുക 
യായിരുന്നു! 
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കടങ്ങളൊക്കെ ഒരുവിധം വീട്ടിയപ്പോള്‍ ശ്രീകുമാര്‍ പരസ്യരംഗ 
ത്തേക്കു തന്നെ മടങ്ങിയെത്തി. എല്ലാം നഷ്ടമാക്കിയ ഒരൂ ചൂതാട്ട 
കളരിയില്‍ വീണ്ടുമൊരു അങ്കത്തിനൊരുങ്ങുന്ന പോരാളിയുടെ 
മനസ്സോടെയായിരുന്നു ആ മടങ്ങിവരവ്‌. വേദനകൾക്കിടയിലും ശ്രീ 
കുമാറിന്റെ മനസ്സിലെ ആത്മവിശ്വാസത്തിന്റെ തിരിനാളം അടുത്ത 
റിഞ്ഞ ശര്‍മിള, വീട്ടുകാര്യങ്ങളുടെ സമ്മര്‍ദ്ദങ്ങളിലേക്കോ പരിഭവങ്ങ 
ളിലേക്കോ ശ്രീകുമാറിനെ തള്ളിയിടാതെ ഒരു നിഴല്‍ പോലെ കൂടെ 
തന്നെ നിന്നു. ചെറിയ ചെറിയ പരസ്യങ്ങളിലൂടെ വീണ്ടും പരസ്യ 
രംഗത്ത്‌ സജീവമായി തുടങ്ങി. ആത്മവിശ്വാസത്തിനൊപ്പം തന്നെ 
ദൈവവിശ്വാസവും ഇടയ്ക്കെപ്പോഴോ ശ്രീകുമാറിന്റെ കരുത്തായി 
മാറിയിട്ടുണ്ടായിരുന്നു. ആത്മീയ കാര്യങ്ങളുമായി ബന്ധപ്പെട്ട ത 
ടുകത്തെ പൂത്തൂര്‍ ക്ഷ്രേതത്തിന്റെ നടത്തിപ്പിലും മറ്റും ചെറിയ ഇട 
പെടലുകള്‍ ശ്രീകുമാറിന്റെ ഭാഗത്തു നിന്നുണ്ടായിരുന്നു. ക്ഷേ 
ത്രത്തിന്‌ സംഭാവന ചോദിക്കാന്‍ കല്യാണ്‍ ജ്വല്ലറിയുടെ രമേശിന്‌ 
അരികില്‍ പോയത്‌ ശ്രീകുമാറിന്റെ കരിയറിലെ മറ്റൊരു നിയോഗമാ 
യി മാറുകയായിരുന്നു. 






+ 





ഗോള്‍ഡ്‌ സ്പാര്‍ക്കിനായി ശ്രീകുമാര്‍ ചെയ്ത പരസ്യം ലോക്കല്‍ 
ചാനലുകളില്‍ വരുന്നത്‌ രമേശ്‌ കണ്ടിരുന്നു. ആ സമയത്താണ്‌ 
പെരിന്തല്‍മണ്ണയില്‍ കല്യാണിന്റെ മൂന്നാമത്തെ ജ്വല്ലറി തുറക്കുന്ന 
തുമായി ബന്ധപ്പെട്ട ആലോചനകള്‍ നടക്കുന്നത്‌. അതിന്റെ ക്യാ 
AMIDA അല്‍പ്പം പുതുമയോടെ അവതരിപ്പിക്കാമോ എന്ന രമേശിന്റെ 
ചോദ്യം ശ്രീകുമാറിനു മുന്നില്‍ പുതിയൊരു വാതില്‍ തുറന്നു. 
“പെരിന്തല്‍മണ്ണയിലെ ഏറ്റവും വലിയ കട്‌ എന്ന ശ്രീകുമാ 
റിന്റെ ആശയം കല്യാണിന്‌ ഇഷ്ടമായി. ഒരു പുതിയ സുഹ്യ 
ത്ബന്ധത്തിന്റെ തുടക്കമായിരുന്നു അത്‌. മൂന്നു ്രാഞ്ചും 

40 കോടി രൂപയുമായിരുന്നു അന്ന്‌ കല്യാണിന്റെ ടേണ്‍ 






ഓവര്‍. ഇന്ന്‌ 50 ന്‌ അടുത്ത്‌ ബ്രാഞ്ചുകളും 10000 
കോടിയിലേറെ ആസ്തിയുമുണ്ട്‌ കല്യാണിന്‌. 
ചിലര്‍ ചേര്‍ന്നു നില്‍ക്കുമ്പോള്‍ വിജയത്തിന്‌ 
പത്തരമാറ്റാണ്‌ തിളക്കം. ശ്രീകുമാറും കല്യാണും 
കല്യാണ്‍ സ്വാമിയുമെല്ലാം ചേര്‍ന്നു നില്‍ക്കു 
മ്പോള്‍ ആ പൊന്നിന്‍തിളക്കം ചുറ്റുമുള്ളവര്‍ക്ക്‌ 
മനസ്സിലാവുന്നതും അതുകൊണ്ടാണ്‌. 


വിജയത്തിന്റെ വസന്തകാലം 

ഇന്ന്‌ സെലബ്രിറ്റി താരങ്ങളെ വെച്ച്‌ ദക്ഷിണേ 
ന്ത്യന്‍ ഭാഷകളിലും ഹിന്ദിയിലും ഏറ്റവും കൂടു 
തല്‍ പരസ്യം ചെയ്യുന്ന പരസ്യസംവിധായകന്‍ 
എന്ന ബഹുമതി ശ്രീകുമാറിനു മാത്രം അവ 
കാശപ്പെടാവുന്ന ഒന്നാണ്‌. അമിതാഭ്‌ ബച്ചന്‍, 
ഐശ്വര്യാറായി, നാഗാര്‍ജ്ജുന, പ്രഭു, മമ്മൂട്ടി, 
മോഹന്‍ലാല്‍, ദിലീപ്‌, പുനീത്‌ രാജ്കുമാര്‍, മഞ്‌ 
ജുവാര്യര്‍, അക്ഷയ്‌ കുമാര്‍ തുടങ്ങി സെലബ്രിറ്റി 
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Success Story 


സാന്നിധ്യം കൊണ്ട്‌ സമ്പന്നമാണ്‌ ശ്രീകുമാറിന്റെ ഓരോ പരസ്യ 
ക്യാമ്പെയ്നുകളും. സിസിഎല്ലിനു വേണ്ടി വേണ്ടി ചെയ്ത പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ 2014 ല്‍ ശ്രീകുമാറിനെ ഇന്ത്യയൊട്ടാകെ ശ്രദ്ധിക്കപ്പെടുന്നൊ 
രു സാന്നിധ്യമാക്കി മാറ്റി. ഒരു വര്‍ഷം ഏതാണ്ട്‌ 350 കോടിയിലേറെ 
രൂപയുടെ പരസ്യം കൈകാര്യം ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌ ശ്രീകുമാറിന്റെ പുഷ്‌ 
ഇന്റഗ്രേറ്റഡ്‌ കമ്യൂണിക്കേഷന്‍. അഹമ്മദാബാദ്‌, ഹൈദരാബാദ്‌, മും 
ബൈ, ചെന്നൈ, ബാംഗ്ലൂര്‍, കൊച്ചി, പാലക്കാട്‌, തൃശൂര്‍, ദോഹ, കൊ 
ളംബോ, ഇസ്താന്‍ബുള്‍ എന്നിവിടങ്ങളിലൊക്കെ ബ്രാഞ്ചുകളുള്ള 
പുഷ്‌ ഇന്റഗ്രേറ്റഡ്‌ കമ്മ്യൂണിക്കേഷനൊപ്പം വിജയത്തിന്റെ ഒരു 
വസന്തകാലമാഘോഷിക്കുകയാണ്‌ ഇന്ന്‌ ശ്രീകുമാര്‍. കല്യാണ്‍ 
RIGLIS MIM} പുറമേ എ.വി തോമസ്‌ ആന്റ്‌ കമ്പനി, കലാനികേ 
തന്‍, എവിറ്റി പ്രീമിയം, ശോഭാ റെസ്റ്റോപ്ലസ്‌, മണപ്പുറം ഫിനാന്‍സ്‌, 
ഷാന്‍ഡേഴ്‌സ്‌ ഡവലപ്പേഴ്‌സ്‌, റാംഗ്ളര്‍ ജീന്‍സ്‌ എന്നീ പ്രമുഖ കമ്പ 
MAB പുഷ്‌ ഇന്റഗ്രേറ്റഡ്‌ കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്റെ ക്ലൈന്റുകളാണ്‌. 


ഏറെനാളായി മനസ്സില്‍ കൊണ്ടു നടക്കുന്ന വലിയൊരു സ്വപ്നം 
കൂടി സാക്ഷാത്കരിക്കാനുള്ള ഒരുക്കത്തിലാണ്‌ ശ്രീകുമാര്‍. മോഹ 
ന്‍ലാലിനെ ഭീമനാക്കി, അമിതാഭ്‌ ബച്ചനെ ഭീഷ്മരാക്കി, ഐശ്വര്യാ 
റായിയെ ദ്രപതിയാക്കി, വിക്രമിനെ അര്‍ജുനനാക്കി എംടിയുടെ 
തിരക്കഥയില്‍ രണ്ടാംമൂഴം സിനിമയാക്കാനുള്ള തയ്യാറെടുപ്പിലാ 
ണ്‌ ശ്രീകുമാര്‍. ഇതുവരെ താരനിര്‍ണയം പൂര്‍ത്തിയായിട്ടില്ലാത്ത 
സിനിമയില്‍ നാഗാര്‍ജുനയ്ക്കും ഒരു പ്രധാന വേഷമുണ്ട്‌. രണ്ടു 
ഭാഗങ്ങളായിട്ടായിരിക്കും സിനിമ പുറത്തിറങ്ങുന്നത്‌. പ്രമുഖ ഛാ 
യാഗ്രാഹകന്‍ കെ.യു ശ്രീകുമാര്‍, സംഗീത മാന്ത്രികന്‍ ഏ. ആര്‍. 
റഹ്മാന്‍ തുടങ്ങിയവരൊക്കെ സിനിമയുടെ അണിയറയിലുണ്ടാവും. 
ലോകനിലവാരമുള്ള സാങ്കേതിക തനിമയോടെ പുറത്തിറക്കാനുദ്ദേ 
ശിക്കുന്ന ഈ സിനിമയെ ഏറെ പ്രതീക്ഷയോടെയാണ്‌ ലോകം ഉറ്റു 
നോക്കുന്നത്‌. 250 കോടിയോളം മുതല്‍മുടക്കു പ്രതീക്ഷിക്കുന്ന ഈ 
ബ്രഹ്മാണ്ഡ സിനിമയെ എങ്ങനെയാവും ശ്രീകുമാര്‍ സമീപിക്കുക 
എന്ന ആകാംക്ഷയാണ്‌ ആ കണ്ണുകളിലെല്ലാം തന്നെ. എന്നാല്‍ ശ്രീ 
കുമാറിനെ അടുത്തറിയാവുന്ന 
| വരെല്ലാം വിശ്വസിക്കുന്നു, ആ 
= സലം.” 0 സ്വപ്നം ഏറ്റവും സുന്ദരമായി 
ഞ്ഞ്‌ തന്നെ ശ്രീകുമാര്‍ യാഥാര്‍ത്ഥ്യ 
മാക്കുമെന്ന്‌. പോയകാലത്തിന്റെ 
അനുഭവങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ അസാ 
ധ്യമായത്‌ ഒന്നുമില്ലെന്ന്‌ ഉറച്ച 
ശബ്ദത്തില്‍ പറയാനും വലിയ 
ക്യാന്‍വാസില്‍ നിന്നു കാര്യങ്ങ 
ളെ നോക്കി കാണാനുമൊക്കെ 
യുള്ള ഇച്ഛാശക്തി ശ്രീകുമാര്‍ 
മുന്‍പേ തന്നെ നേടി കഴിഞ്ഞി 
ട്ടുണ്ടല്ലോ. ə 


MANAPRUFAM GOLD LOAN = 
MORE ൨൧ LOW INTEREST 


ധന്യ കെ. വിളയില്‍ 


WHEN YOUR HEALTH IS 
AT STAKE, MAKE 
NO COMPROMISES. 


MAcars Diagnostics, the largest and most comprehensive 
Diagnostic Cantar in Kerala. Now at Kaloor, Kochi, 
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തേക്കിന്‍കാട്‌ ജോസഫ്‌ 


ഷ്യയിലെ ഏറ്റവും (പചാരമുള്ള ഭാഷാ 
പത്രം എന്ന ബഹുമതി മലയാള മനോരമ 
യ്ക്കു സ്വന്തം. മനോരമ സ്ഥാപകപ്രതാധിപരായ 
കണ്ടത്തില്‍ വറുഗീസ്‌ മാപ്പിളയുടെ ദീര്‍ഘവീക്ഷ 
ണവും ഭാവദീപ്തമായ പ്രവര്‍ത്തനശൈലിയും 
പിന്നാലെ വന്ന തലമുറകള്‍ പിന്തുടർന്നതു 








കണ്ടത്തില്‍ വറുഗീസ്‌ മാപ്പിള 


കൊണ്ടാണ്‌ ഈ മഹത്തായ വിജയം കൈവരിച്ചത്‌. 
സമൂഹത്തിലെ താഴേക്കിടയിലുള്ള വരുടെയും 
അധകൃതവര്‍ഗ്ഗത്തിന്റെയും ഉന്നമനം ലക്ഷ്യമി 
ട്ടായിരുന്നു മലയാള മനോരമയുടെ പ്രവര്‍ത്തനം. 
47-ാഠമത്തെ വയസ്സില്‍ അന്തരിച്ച വറുഗീസ്‌ മാപ്പി 
ളയ്ക്ക്‌ പിന്‍ഗാമിയായി കെ. സി. മാമ്മന്‍ മാപ്പിള 
പ്രതാധിപസ്ഥാനം ഏറ്റെടുത്തു. 


1888 മാര്‍ച്ച്‌ 14 ന്‌ 100 രൂപയുടെ 100 ഷെയറു 
കളുമായി രജിസ്റ്റര്‍ ചെയ്ത മലയാള മനോരമ 
കമ്പനി 1890 മാര്‍ച്ച്‌ 22 ന്‌ മലയാള മനോരമയുടെ 
പ്രഥമ ലക്കം പ്രസിദ്ധീകരിച്ചു. ശനിയാഴ്ചകളില്‍ 
പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്ന നാലുപേജ്‌ വീക്കിലി ന്യൂസ്‌ 
പേപ്പര്‍ ആയിരുന്നു ആദ്യം. 1901 ല്‍ ആഴ്ചയില്‍ 
രണ്ടും 1918 ല്‍ ആഴ്ചയില്‍ മൂന്നും ആയി. 1928 ല്‍ 
ദിനപത്രമായി മാറി. 
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സ്വാതന്ത്ര്യ സമരത്തിലും നിവര്‍ത്തന പ്രക്ഷോഭത്തിലും പങ്കാളിയാ 
യത്‌ ദിവാന്‍ സര്‍ സി.പി.രാമസ്വാമിയെ കോപാകുലനാക്കി. അദ്ദേഹം 
മാമ്മന്‍ മാപ്പിളയെ ജയിലിലടയ്ക്കുകയും 1938 സെപ്തംബര്‍ 10 ന്‌ 
ഓഫീസ്‌ പൂട്ടി മുദ്രവയ്ക്കുകയും ചെയ്തു. 1947 നവംബര്‍ 29 ന്‌ 
വീണ്ടും മനോരമ പ്രസിദ്ധീകരിച്ചു തുടങ്ങി. ഇതൊരു രണ്ടാം ജന്മ 
മായിരുന്നു മലയാള മനോരമയ്ക്ക്‌. 1954-ല്‍ കെ. സി. മാമ്മന്‍ മാപ്പിള 
അന്തരിച്ചപ്പോള്‍ അദ്ദേഹത്തിന്റെ മൂത്തമകന്‍ കെ. എം. ചെറിയാന്‍ 
ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ സ്ഥാനം ഏറ്റെടുത്തു. 

മലയാള മനോരമ അതിന്റെ ജൈൈത്യാത്ര തുടങ്ങി. പത്രത്തിന്റെ 
സര്‍ക്കുലേഷന്‍ 30,000 ത്തില്‍ നിന്നും മൂന്നുലക്ഷമായി ഉയര്‍ന്നു. 
മനോരമ വീക്കിലി 3,29,000 കോപ്പിയായി. കെ.എം. ചെറിയാന്‍ പ്രസ്‌ 
ട്രസ്റ്റ്‌ ഓഫ്‌ ഇന്ത്യയുടെ ചെയര്‍മാനായി. 1973 മാര്‍ച്ച 14ന്‌ അദ്ദേഹം 
അന്തരിക്കുമ്പോള്‍ പത്മ്രശീ, പത്മഭൂഷന്‍ എന്നിങ്ങനെ നിരവധി 
ദേശീയ ബഹുമതികള്‍ നേടിയിരുന്നു. 


നവീന കാലഘട്ടത്തി 
ലെ മലയാള മനോരമ 
യുടെ യുഗം സമാരം 
ഭിക്കുന്നത്‌ പത്മശ്രീ 
കെ. എം. മാത്യുവില്‍ 
നിന്നാണ്‌ 1973 മാര്‍ച്ച്‌ 
14 ന്‌ അദ്ദേഹം ചീഫ്‌ 
എഡിറ്ററായി. 1961 ല്‍ 
ഒരു ലക്ഷം കോപ്പി പി 
ന്നിട്ട മലയാള മനോരമ 
1998 ല്‍ പത്തുലക്ഷം 
കവിഞ്ഞ്‌ ഇന്ത്യയില്‍ 
ഏറ്റവും പ്രചാരമുള്ള 
ദിനപത്രമായി മാറി. 
2006 ല്‍ അത്‌ 15 ലക്ഷ 
മായി ഉയര്‍ന്നു. 2010 
ഓഗസ്റ്റ്‌ ഒന്നിന്‌ 93-90 
വയസ്സില്‍ അദ്ദേഹം 
അന്തരിക്കു മ്പോള്‍ 





മലയാള മനോരമയുടെ ആദ്യ ലക്കം 








കെ.സി.മാമ്മന്‍ മാപ്പിള 


മലയാള മനോരമ 18 ലക്ഷം കോപ്പി. ഈ കാല 
ഘട്ടത്തില്‍ മലയാള മനോരമ കമ്പനി 48ല്‍ 
അധികം പ്രസ്ദ്ധീകരണങ്ങളുമായി അതിന്റെ 
സജീവ സാന്നിധ്യം ഉറപ്പിച്ചു. ഒപ്പം ഇലകട്രോ 
ണിക മീഡിയയില്‍ റേഡിയോ മാംഗോ, മനോരമ 
ഓണ്‍ലൈന്‍, ടെലിവിഷന്‍ വാര്‍ത്താ ചാനലായ 
മനോരമ ന്യൂസ്‌, എന്റര്‍ടൈന്‍മെന്റ്‌ ചാനല്‍ മഴ 
വില്‍ മനോരമ, മനോരമ മ്യൂസിക്‌ എന്നിവയും 

ജനഹൃദയങ്ങളില്‍ ചിരപ്രതിഷ്ഠ നേടി. 
മനോരമ വീക്കിലി, ഭാഷാപോഷിണി, വനിത, 
ബാലരമ, ദി വീക്ക്‌ എന്നിവയും പ്രചാരത്തില്‍ 
മുന്നിലുണ്ട്‌. മനോരമ വീക്കിലിയും ബാലരമയും 
വനിതയും ഇന്ത്യയില്‍ ഏറ്റവും പ്രചാര 
മുള്ളവയായി. പത്രത്തിന്‌ ബോംബെ, 
മദ്രാസ്‌, ബാംഗ്ലൂര്‍, ദോഹ, ബഹറിന്‍ 
ഉള്‍പ്പെടെ 19 ല്‍ അധികം എഡിഷ 
നുകള്‍. വനിതയ്ക്ക്‌ ഹിന്ദി എഡി 
ഷന്‍, മനോരമ വാര്‍ഷിക പ 
sno Oh} ആരോഗ്യം, വനിത 
വീട, പാര്‍പ്പിടം,കര്‍ഷക 














HOPKIN SON & COPE 
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മലയാള മനോരമയുടെ ആദ്യത്തെ ഗ്രസ്സ്‌ 








കെ. എം. മാത്യു 

ശ്രീ, സമ്പാദ്യം, വിഷുക്കണി, വനിത പാചകം, മാജിക്ക്‌ പോട്ട, 
ടെല്‍ മീ വൈ, അമര്‍ചിത്രകഥ, ബാലരമ ഡൈജസ്റ്റ്‌, കളിക്കുടുക്ക, 
ഫാസ്റ്റ്ട്രാക്ക്‌, ദി മാന്‍ തുടങ്ങിയ അനുബന്ധ പ്രസിദ്ധീകരണങ്ങള്‍. 
മനോരമ ഇയര്‍ബുക്ക്‌ മലയാളത്തിനു പുറമെ ഇംഗ്ലീഷിലും 
ഹിന്ദിയിലും ബംഗാളിയിലും തമിഴിലും. മനോരമ കലണ്ടര്‍ മലയാ 
ളത്തിലും തമിഴിലും ഹിന്ദിയിലും. ഇവയെല്ലാം മലയാള മനോരമയുടെ 
കുടക്കീഴില്‍ അതിന്റെ ജൈത്രയാത്ര തുടരുകയാണ്‌. 


കെ. എം. ചെറിയാന്‍ 


സാമൂഹിക സേവന രംഗത്തും മലയാള മനോരമ അതിന്റെ പാദമുദ്ര 
കള്‍ പതിപ്പിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. മഹാരാഷ്ര്രയിലെ ലാത്തുരില്‍ 1993 ലും ഗുജ 
റാത്തിന്റെ ചില പ്രദേശങ്ങളില്‍ 2001 ജനുവരി 26 നും ഭൂകമ്പങ്ങള്‍ 
ഉണ്ടായപ്പോള്‍ മനോരമയുടെ സഹായഹസ്തം ഉണ്ടായി. ലാത്തൂര്‍ 
ഫണ്ടിലേക്ക്‌ മനോരമ വായനക്കാര്‍ രണ്ടരക്കോടി രൂപ സംഭാവന 
ചെയ്തു. മലയാള മനോരമ ബനഗാവോണ്‍ വില്ലേജ്‌ അങ്ങനെ രൂപം 
കൊണ്ടു. ഗുജറാത്തിലെ ഭൂകമ്പ ബാധിത പ്രദേശമായ ചാപ്രേത്തി 
യില്‍ പുതിയൊരു ഗ്രാമം രൂപം കൊണ്ടു. 2004 ഡിസംബര്‍ സുനാമി 
ബാധിത കൊല്ലം, ആലപ്പുഴ തീരദേശവാസികള്‍ക്ക്‌ 145 ഭവനങ്ങള്‍ 
പണിതു കൊടുത്തു. 


ആരോഗ്യരംഗത്തെ മറ്റൊരു സംഭാവനയാണ്‌ “ഹൃദയപൂര്‍വ്വം”. 
മദ്രാസ്‌ മെഡിക്കല്‍ മിഷനുമായി സഹകരിച്ച്‌ സൌജന്യ ഹൃദയ 
ശസ്ത്രക്രിയാ ക്യാമ്പ്‌ സംഘടിപ്പിക്കുകയുണ്ടായി. 632 പേര്‍ക്ക്‌ 


























മാമ്മന്‍ മാത്യു ജേക്കബ്‌ മാത്യു 


(ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍) 


ഫിലിപ്പ മാത്യു 
(മാനേജിംഗ്‌ എഡിറ്റര്‍) (എക്‌സ്‌ക്യൂട്ടീവ്‌ എഡിറ്റര്‍) 


ഹൃദയപൂര്‍വ്വം ജീവന്‍ ലഭിച്ചു. 2004 ബാലജനസഖ്യത്തിന്റെ 
പ്ലാറ്റിനം ജൂബിലിയോടനുബന്ധിച്ച 400 കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ ഹൃദയ 
= ശസ്ത്രക്രിയ നടത്തി. 

2008 ല്‍ മനോരമയുടെ “ഞങ്ങളുണ്ട്‌ കൂടെ പദ്ധതിക്ക്‌ 

വേള്‍ഡ്‌ ന്യൂസ്‌പേപ്പര്‍ അസോസിയഷന്റെ അവാര്‍ഡ്‌ 
ലഭിച്ചു. കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ കൃഷിയിലും പരിതസ്ഥിതിയിലും 
അവബോധം സൃഷ്ടിക്കുന്ന “നല്ലപാഠം”, “പലതുള്ളി”, “ഭൂമി 
ക്കൊരു കുട്‌ എന്നീ പദ്ധതികള്‍ക്കും സാര്‍വ്വത്രികമായ 
അംഗീകാരം ലഭിച്ചു. അതുപോലെ മനോരമയുടെ “പഠി 
പ്പുരയും ജനമനസ്സില്‍ വിജ്ഞാന ദീപം കൊളുത്തി. 
പത്മശ്രീ കെ.എം. മാത്യുവിന്റെ മക്കളായ മാമ്മന്‍ മാത്യു 
(ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍), ഫിലിപ്പ്‌ മാത്യു (മാനേജിംഗ്‌ എഡിറ്റര്‍), 
ജേക്കബ്‌ മാത്യു (എകസ്ക്യൂട്ടീവ്‌ എഡിറ്റര്‍) എന്നിവരുടെ 
കൂട്ടായ്മയില്‍ മലയാളത്തിന്റെ സുപ്രഭാതമായി മലയാള മനോരമ 
19 എഡിഷനുകളില്‍ ജനഹൃദയങ്ങളില്‍ സുപ്രതിഷ്ഠനേടി അതിന്റെ 
വിജയഗാഥ തുടരുന്നു. ° 


A ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം | മാര്‍ച്ച്‌ 2015 17 


AN ED? SIDESPOR = : 
Media et ; 


സഹകരിച്ചു. 1956 ലെ ഗവണ്‍മെന്റിന്റെ സ്വിസ്‌ ആക്രമണത്തെ 
എതിര്‍ത്ത ആദ്യത്തെ ദേശീയ പ്രതം ഒബ്സേര്‍വറായിരുന്നു.1977-ല്‍ 
എസ്റ്റ യു.എസ്സിലെ ഓയില്‍ വ്യവസായിയായ അറ്റലാന്റികറിച്ച്‌ 
ഫീല്‍ഡിന്‌ ദി ഒബ്സേര്‍വര്‍ കൈമാറി.1981-ല്‍ അദ്ദേഹം MO) 
ലോണ്‍ഹോയ്ക്ക്‌ വിറ്റു. 1993 വരെ ദി ഒബ്സേര്‍വര്‍ ഗാര്‍ഡിയന്‍ 


ya l 
TheObsel ern 
വ 1990 ല്‍ ഫര്‍സാഡ്‌ ഇക്ബാല്‍ എന്ന ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ റിപ്പോര്‍ട്ടറെ 


US ‘set to launch anon ഇറാക്കില്‍ ചാരപ്രവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ക്ക്‌ നിയോഗിച്ചു എന്നൊരു വാര്‍ത്ത 
air strikes’ on പരന്നു. ഇത്‌ ഒട്ടേറെ അഭിപ്രായഭിന്നതകള്‍ക്ക്‌ ഇടയാക്കിയിരുന്നു. 


senior Isis terror 
chiefs in Syria 

= White House wil ‘take action’ against threats 
® Turkey under pressure to halt flow of fhadists 
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ഇത്തരം പ്രതിസന്ധികളെയെല്ലാം അതിജീവിച്ചു ഒബ്സേര്‍വര്‍. പ്രത 
ത്തിന്റെ പോളിസി ചര്‍ച്ചചെയ്യപ്പെടുന്നതിനായി അവസരമൊരുക്കിയ 
ആദ്യ ദിനപത്രം ദി ഒബ്സേര്‍വറാണ്‌. ഇന്റര്‍നെറ്റിലൂടെ ഡൌണ്‍ലോഡ്‌ 
ചെയ്യാവുന്ന രീതിയില്‍ ഡിജിറ്റല്‍ ഫോര്‍മാറ്റിലേക്ക്‌ മാറ്റപ്പെട്ടിരുന്ന 




















ത പ തായി ആദ്യത്തെ ദിനപ്രതവും ദി ഒബ്സേര്‍വറാണ്‌. 

മം SS SEE കായികമേഖല, സംഗീതം, ഭക്ഷണം, എന്നിങ്ങനെ വ്യത്യസ്ത വിഷ 
SLITS = TERE യങ്ങളില്‍ ഈന്നല്‍ നല്‍കിക്കൊണ്ട്‌ പ്രതിമാസ പതിപ്പുകള്‍ ലഭ്യമാ 
Se = Fes Oso Me അ | ക്കുന്ന മാഗസിനുകള്‍ തുടക്കത്തിലും പുതുമ സൃഷ്ടിച്ചു. ഒബ്സേര്‍വര്‍ 
ടട തട്ട  സ്പോര്‍ട്ു ഒബ്സേര്‍വര്‍ മ്യൂസിക്ക്‌, ഒബ്സേര്‍വര്‍ ഫുഡ്‌ എന്നിവയാണ്‌ 
മ EN Ne ahi ia tt ea ആ മാഗസിനുകള്‍. മാസാമാസം പുറത്തിറങ്ങുന്ന ഇത്തരം പ്രസിദ്ധീ 
പാടാം ae SE ടാ ആ കരണങ്ങള്‍ക്ക്‌ പുറമെ എല്ലാ ഞായറാഴ്ചകളിലും ഒബ്സേര്‍വറിനൊ 
= = = CST = SSS. പ്പം ഒബ്സേര്‍വര്‍ മാഗസിനുമുണ്ട്‌. 

= SESS | ESS MM ॥ അന്താരാഷ്ട്ര തലത്തിലുള്ള വായനക്കാരെ ലക്ഷ്യമിട്ട ദി ഒബ്‌ സേര്‍വര്‍ 
അഞ ങ്ങ അതിന്റെ ഉള്ളടക്കം ദി ഗാര്‍ഡിയന്‍ വാരികയില്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്തുന്നുമു 





v , i | യുദ്ധത്തില്‍ വടക്കരുടെ പക്ഷം ചേര്‍ന്നതാണ്‌ ണ്ട്‌. മാസം തോറും എത്തുന്ന ഗാര്‍ഡിയന്‍ മാഗസിനില്‍ ഒബ്സേര്‍വ 
hR QONDI രാസ (| പത്രത്തിന്‌ വിനയായത്‌ ആയിടക്ക്‌ വ്യവസാ റിലെ പ്രധാനലേഖനങ്ങള്‍ പ്രസിദ്ധികരിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. 
യിയായ ജൂലിയസ്‌ ബീര്‍ 1870-ല്‍ ഈ പ്രതം ഇതിനു പുറമെ പേഴ്സണല്‍ ഫൈനാന്‍സ്‌ ആന്റ ഇന്‍വെസ്റ്റ്‌ മെന്റ്‌ 


F കൈവശമാക്കി. അദ്ദേഹം പുതിയ പ്രതാധിപ മാസികയായ മണി ഒബ്സേര്‍വറുമായും ദി ഒബ്സേര്‍വര്‍ ബന്ധപ്പെ 
ജോഷി ജോര്‍ജ്ജ്‌ രെ നിയമിച്ചു. ജോസഫ്‌ ന്യൂവിന്‌ പകരം വന്നത്‌ ടിരിക്കുന്നു.1979-ല്‍ ഒരു സ്വതന്ത്രവാരിക ആകുന്നതിനു മുമ്പ്‌ 
ഹെന്റിഡഫ്‌ ട്രെയില്‍ ആയിരുന്നു. അദ്ദേഹത്തിന്റെ ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ സപ്ലിമെന്റായിട്ടായി രുന്നു മണി ഒബ്സേര്‍വര്‍ 

പത്രാധിപത്യത്തില്‍ അല്പാല്പമായി മെച്ചപ്പെ പുറത്തിറങ്ങിയിരുന്നത്‌. 
C A | കത്ത്‌ ആദ്യമായി ഞായറാഴ്ച ഡോക്‌സെറ്റ്‌ ഒബ്സേര്‍വറില്‍ നിന്ന്‌ വിരമിച്ചു. പകരം ജോസഫ്സ്‌ SIUM) ഒബ്സേര്‍വര്‍. പ്രത ഉടമയായ ബീറിന്റെ ദി ഗാര്‍ഡിയന്റെ പാത പിന്‍തുടര്‍ന്ന്‌ 2006 ജനുവരി എട്ടുമുതല്‍ ദി 
കളില്‍ ന്യൂസ്‌ പേപ്പര്‍ എത്തി MAA പ്രധാന പത്രാധിപരായി എത്തി. നിര്‍ഭാഗ്യമെന്ന്‌ പറയട്ടെ പു മരണത്തോടെ അദ്ദേഹത്തിന്റെ പു്രന്‍ ഫെഡറിക്‌ ഒബ്സേര്‍വര്‍ ബെര്‍ലിന്‍ ഫോര്‍മാറ്റിലേക്ക്‌ രൂപമാറ്റം വരുത്തി. ദിന 


ത്തുടങ്ങിയത്‌ 1791 ല്‍ ഡബ്ലൂ എസ്‌ ബോണ്‍ തിയ പ്രതാധിപരുടെ വരവോടെ ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ സര്‍ക്കുലേഷന്‍ ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ സാരഥ്യമേറ്റെടുത്തു. തുടര്‍ന്ന്‌ പത്രമെന്ന നിലയില്‍ മികച്ചുനില്‍ക്കുന്ന ദി ഒബ്സേര്‍വറിനെ തേടി 
‘Bl ഒബ്സേര്‍വര്‍' ആരംഭിക്കുന്നതോടെയാണ്‌. കുത്തനെ ഇടിയുകയായിരുന്നു. ഫെഡറിക്കിന്റെ ഭാര്യ റേച്ചല്‍ പ്രതാധിപത്യം ഏറെ അംഗീകാരങ്ങള്‍ എത്തിയിട്ടുണ്ട്‌. 2007 ലെ ബ്രിട്ടീഷ്‌ പ്രസ്സ്‌ നാ 
ഒട്ടേറെ പ്രതിസന്ധികള്‍ തരണം ചെയ്തിട്ടാണ്‌ 4861 മുതല്‍ 65 വരെ അമേരിക്കയില്‍ നിലനിന്നിരുന്ന ആഭ്യന്തര ഏറ്റെടുത്തു. 1891 മുതല്‍ 1904 വരെ ഒബ്സേര്‍വ ഷണല്‍ ന്യൂസ്‌ പേപ്പര്‍ ഓഫ്‌ ദി ഇയര്‍ ആയി തെരഞ്ഞെടുത്തത്‌ ഈ 
ഒബ്സേര്‍വര്‍ വളര്‍ന്നുവന്നത്‌. ആരംഭകാലത്തു | റിന്റെ എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ഡിനെ നിയന്ത്രിക്കു പ്രതത്തെയായിരുന്നു. ° 
തന്നെ 1000 പനണ്ടിനടുത്ത്‌ കടം വന്ന ബോണിന്‌ വി Sih Ts ആ AUREN കയും അവരുടെ സ്വന്തം ഉടമസ്ഥതയിലുള്ള ദി 
നില്‍ക്കക്കള്ളിയില്ലാതായ പ്പോള്‍ പ്രതം വിറ്റു j ; 2 AV ERATE സണ്‍ഡേ ടൈംസ്‌ എന്ന ഞായറാഴ്ചപത്രത്തിന്റെ 

പ്രതാധിപത്യത്തില്‍ തുടരുകയും ചെയ്തു. 


കളയാമെന്ന്‌ തീരുമാനിച്ചു. ഒന്നും ശരിയായില്ല | ; FF Na ND 
vou ii ഹാം സ്വാര്‍ത്ത്‌ കുടുംബത്തിന്റെ കൈയ്യില്‍ നി INVITING ARTICLES 


ന്നും 1911 ല്‍ ഫസ്റ്റ്‌ വിസ്കണ്ട്‌ ആസ്റ്റായ വില്യം 


Š 3 aa a വാള്‍ഡോര്‍ഫ്‌ ആസ്റ്റര്‍ ദി ഒബ്സേര്‍വര്‍ വാങ്ങി. 
ളി ന! ബി ച ച അതിനുശേഷമാണ്‌ തികച്ചും നിഷ്പക്ഷമായ photographs etc. from relevant subject experts, 


യില്‍ അന്നത്തെ ഭരണകുടവുമായി രമ്യതയിലെ ` . A , P 
Taon 8 9 1 i 1 rver. | ദിനപ്പത്രം എന്ന ബഹുമതി ദി ഒബ്സേര്‍വര്‍ നേ which will be published on approval & priority 
ത്താന്‍ മുന്‍കൈ എടുത്തത്‌. എഡിറ്റോറിയലിന്റെ ee ` v = fo | 
i basis. Soliciting the participation from the enthusi- 


] 1 ധീ 
വീണ്ടും ശക്തിയാര്‍ജജിച്ചു opiate 27 സംവത്സരക്കാലം അദ്ദേഹമായിരുന്നു | 
ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ മുഖ്യ പ്രതാധിപര്‍. അദ്ദേഹം across the world and requesting those to forward 
ഒരു LEW രൂപീകരിച്ച്‌ പത്രത്തിന്റെ നടത്തിപ്പ്‌ ആ 
ട്രസ്റ്റിന്റെ മേല്‍നോട്ടത്തിലാക്കി. 


ഒടുവില്‍ സര്‍ക്കാര്‍ വിരുദ്ധ സംഘടനയെ വരെ 
സമീപിച്ചു അതും വിജയിച്ചില്ല. ബോണിന്റെ 


സഹോദരന്‍ ഒരു വ്യവസായി ആയിരുന്നു. അദ്ദേ Effective ADCOM invites articles, news, features, 





astic advertising, marketing and printing fraternity 





1814-ല്‍ പ്രതവ്യവസായത്തില്‍ സജീവമായിരുന്ന 
വില്യം DOM ക്ലെമന്റ്‌ ഒബ്‌ സേര്‍വറിനെ സ്വന്ത 
മാക്കി. അക്കാലത്ത്‌ ലെവിസ്‌ ഡോകസറ്റ ആയി 
രുന്നു ദി ഒബ്സേര്‍വറിന്റെ പ്രധാന പത്രാധിപര്‍. 1857 ൽ 


the material preferably by soit copy to: 





നി ര നു effectiveadcom@gmail.com 
ആഴ്ചയില്‍ ഏഴുദിവസവും സ്യൂസ്‌ പേപ്പര്‍ ജോര്‍ജ്‌ ഓര്‍വെല്‍, പോള്‍ജെന്നിങ്സ്‌, സിഎലെ 


ഏന്ന ആശയം നടപ്പിലാക്കിയ ആദ്യപ്രതം ജ്യൂള്‍ തുടങ്ങിയവര്‍ ഒബ്സേര്‍വറുമായി ഏറെ 
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Announcements 


Attn: NCLEX-RN or HAAD: 


NURSES & : 
a PHARAMACISTS CHAZÍS the best 


11, advantage of the outstanding coaching at CHAZ. 





















G er d - This is not only an NCLEX preparation course. Move 
ADV BR ISING your career forward with progressive nursing 
AWARDS ‘CLUB? concepts. 
E Cee E 8 8 
NCLEX-RN 
7 | CRNE 
I യി The Advertising Club Cochin Announces DHA 
nounced the call for entries for the Pepper 


Awards 2015. Slated to be held on 2nd week of Call For Entries For Pepper 2015. | MOH (Ministry of Health) 


April, Kochi, this edition of Pepper is expected , 
HAAD (Health Authority of Abu Dhabi) 
PHARMACOLOGY 


to be even bigger and splendorous than the pre- 


Last Day for submitting Entries: 


vious ones. There are over 80 categories in line 


this year and the winners will be selected by an 15" March 2015 
eminent jury comprising of some of the leading LA W | N P H A R M ACY 
advertising professionals in India. The partici- Pepper in 2007 and is today among the biggest award events of jg j= AFEFE HHA aa ലം 


pants are requested to download Entry form. the kind in India. Advertising agencies from the states of Kerala, 


COACHING FOR PHYSIOTHERAPIST 


Chaz professionals, the experience of 15 years in the industry also 


Go find whatever that gets your creative juices Karnataka, Tamil Nadu and Andhra Pradesh rock the ramps of 
flowing. What began humbly in 1996 as ‘Creative this scintillating gala on a frantic gold hunt every year. And itis just 
Excellence Awards’ assumed the Avatar of getting better, year after year after year. 


provides coaching for Physiotherapist and their exam scheduling. 
Za Hurry join us & achieve a fabulous future...! 


To get a passing score in your NCLEX / RN and HAAD / MOH Exam you need a perfect guidance in the subject. Chaz 
offers you the best coaching on the above exams. 

൫ Exam taking strategies and tips from subject experts and RNs ® Specifically designed courses with updated 
materials ® Proven records on the exam track with hundreds of RN / HAAD / MOH passed candidates ൫ Well 
experienced team of Nursing Faculty ® Hostel Facility 





EO las ക iaa പ്‌ piljesii 460) New batch for NCLEX / RN / MOH / HAAD and CRNE starts first week of every month 
Managing Partner NCD, Managing Partner, Till recently NCD, Jt Managing Director 
Taproot Ogilvy & Mather India Bang in The Middle FCBULKA 22teet Tribal WorldWide c OAC HIN G FO R PHARM AC i ST S & ASST PHARM ACI ST S 
Pepper Creative Awards Trust, 1st Floor, ‘Dreams’, Surabhi lane, K.PVallon Road, Kadavanthara CHAZ Professional Services offers excellent coaching for the candidates preparing for 


Cochin-682 020. Tel: 098956 60000., www.pepperawards.com a 
Pharmacology | Admission on al 


ന പം Written and Oral Exams Mondays 








Pe No. Ltrusted agency for NCLEX-RN Registration 





Chaz Managed by: Mrs. Elizabath Christy Bsc, Bsn, MA, PG Dip (RN) CCRN of Duke University USA 
“To read is to fly: it is to soar to a point of vantage which gives a view over wide 


terrains of history, human variety, ideas, shared experience and the fruits of many EE | 
inquiries” Application Wa UUAA a ATA dOa NLO TTEN A 


A C Graylin | 
TG 99 all Nursing, H.O. Arafa Tower, 7 Floor, Near SBT Main Branch, Thirunakkara, Kottayam-1 


Boards in 


Ph: 0481-2300396 / 380, 99468 59475 e-mail: chaz_ktm@yahoo.com 


U.S.A. Door No. CC 46/1200, N.H. Bypass Road, Vytila Jn. Cochin-6 82 016 
Ph: 0484-4025393, 99953 25356 www.chazusa.in 
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സാജന്‍ തോമസ്‌ 


ധന്യ കെ. വിയില്‍ 





അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ 
ഫോട്ടോഗ്രാഫിയില്‍ 
25 വര്‍ഷങ്ങള്‍ 
പൂര്‍ത്തിയാക്കിയ 
സാജന്‍ തോമസ്‌ 
ആകസ്മികമായാണ്‌ ഈ 
രംഗത്തേയ്ക്ക്‌ കടന്നു വന്നത്‌. 
അദ്ദേഹം തന്റെ അനുഭവങ്ങള്‍ 
ആഡ്്‌കോമിന്റെ 
വായനക്കാരുമായി 
പങ്കുവെയ്ക്കുന്നു. 
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വര്‍ഷം 1987. സ്ഥലം ബാംഗ്ലൂര്‍. തൊടുപുഴയില്‍ നിന്നും കമ്പ്യൂട്ടര്‍ 
കോഴ്‌സ്‌ പഠിക്കാന്‍ സാജന്‍ എന്ന യുവാവ്‌ ബാംഗ്ലൂരിലെത്തുന്നു. 
ബാംഗ്ലൂരിലെത്തിയിട്ട മൂന്നു ദിവസമേ ആവുന്നുള്ളൂ. അടുത്തൊന്നും 
സുഹൃത്തുക്കളുമില്ല. ബോറടിച്ചിരിക്കുമ്പോഴാണ്‌ ശിവാജി നഗറില്‍ 
വി. സാംബശിവന്റെ കഥാപ്രസംഗം ഉണ്ടെന്നറിയുന്നത്‌. കേരളത്തില്‍ 
താമസിച്ചപ്പോഴൊന്നും കാണാന്‍ കഴിഞ്ഞിട്ടില്ല സാംബശിവന്‍ എന്ന 
കാഥികനെ. എന്തായാലും സമയം ഇഷ്ടംപോലെയുണ്ട്‌, എന്നാല്‍ 
ഒന്നു കണ്ടു കളയാമെന്നു കരുതി കഥാപ്രസംഗം കേള്‍ക്കാന്‍ പോയി. 
എല്ലാം കഴിഞ്ഞ്‌ മടങ്ങിയപ്പോള്‍ അര്‍ധരാത്രിയായി. ഒരേ പോലെ 
തോന്നിക്കുന്ന നിരവധി ജംഗ്ഷനുകള്‍. വിശാലമായ റോഡുകള്‍. 
ബാംഗ്ലൂര്‍ നഗരം സാജന്‍ തോമസിനെ സംബന്ധിച്ച്‌ തീര്‍ത്തും അപ 
രിചിതമായൊരു നഗരം മാത്രം. ഇന്ദിരാനഗറിലെ തേര്‍ഡ്‌ സ്റ്റേജിലെ 
ടിപ്പസന്ദരയിലേക്കാണ്‌ പോവേണ്ടത്‌. ബസില്‍ ഇന്ദിരാനഗറിലെത്തിയ 
ശേഷം രണ്ടു കിലോമീറ്റര്‍ അകലെയുള്ള ടിപ്പസന്ദരയിലെ താമസ 
സ്ഥലം വരെ നടക്കേണ്ടിവന്നു. എന്നാല്‍, കുറേ നടന്നപ്പോഴാണ്‌ 
സാജന്‌ മനസ്സിലായത്‌ വഴി തെറ്റിയിട്ടുണ്ട.... 


വഴിയില്‍ കണ്ടുമുട്ടിയ ഒന്നു രണ്ടു പേരോട്‌ വഴി ചോദിച്ചു. അവര്‍ 
പറഞ്ഞ കന്നട സാജനു പിടികിട്ടിയില്ല, സാജന്റെ മലയാളമോ 
ഇംഗ്ലീഷോ അവര്‍ക്കും. കൃത്യമായ ഉത്തരം കിട്ടാതെ പിന്നെയും 
മുന്നോട്ടു നടന്നു. തീര്‍ത്തും അപരിചിതമായ നഗരം, ഏറെക്കുറെ 


ഇരുട്ടിൽ കണ്ടൊരു മുഖമായിരുന്നിട്ടു കൂടി 
രണ്ടാമത്തെ കാഴ്ചയില്‍ അയാളെ തിരിച്ച 
റിഞ്ഞു. പരിചയപ്പെട്ടു. പേര്‍ ഷാജി. സാജന്‍ 
തോമസ്‌ എന്ന ഫോട്ടോഗ്രാഫറുടെ ജീവിത 
ത്തിലെ നിയോഗമാവാന്‍ ദൈവം 
തെരെഞ്ഞെടുത്ത വ്യക്തിയായിരുന്നു അത്‌. 





വിജനമായ വഴി. ഭയം തണുപ്പു പോലെ ശരീരമാകെ അരിച്ചു കയ 
റാന്‍ തുടങ്ങിയപ്പോഴാണ്‌ അരണ്ട വെളിച്ചത്തില്‍ സാജന്‍ ആ മനു 
ഷ്യനെ കണ്ടത്‌. ഓടി അടുത്തു ചെന്ന്‌ വഴി ചോദിച്ചു. ഇംഗ്ലീഷും, 
മലയാളവും കൂട്ടിക്കലര്‍ത്തിയ സാജന്റെ ചോദ്യത്തിന്‌ ആ മനുഷ്യന്‍ 
മലയാളത്തില്‍ ഉത്തരം നല്‍കി, എന്റെ കൂടെ പോരൂ.. വഴി കാണിച്ചു 
തരാം. നക്ഷ്ത്രങ്ങളില്ലാത്ത ആകാശത്ത്‌ തിളക്കമേറിയ ഒരു നക്ഷ്രതം 
പെട്ടന്ന്‌ ഉദിച്ചതു പോലെയായിരുന്നു അത്‌. ആശ്വാസത്തിന്റെ ഒരു 
ഇളംകാറ്റ്‌ സാജനെ സ്പര്‍ശിച്ച്‌ കടന്നു പോയി. ആ അപരിചിതനെ 
പിന്തുടര്‍ന്ന്‌ മുന്നോട്ട നടന്നു. ഒന്നും മിണ്ടാതെ, അധികമൊന്നും സം 
സാരിക്കാതെ അയാള്‍ പതിയെ നടന്ന്‌ മുന്നില്‍. സ്ട്രീറ്റ്‌ ലൈറ്റിന്റെ 
വെളിച്ചത്തില്‍ അവ്യക്തമായി മുന്നില്‍ നീങ്ങുന്ന ഒരു നിഴല്‍ രൂപം 
പോലെ .... ഒടുവില്‍ ശരിയായ വഴി കാണിച്ച്‌ കൊടുത്ത്‌ മുന്നിലെ 
ഇരുട്ടിലേക്കു അയാള്‍ മാഞ്ഞു പോയി... 


പേരു പോലും പറയാതെ ഇരുട്ടിലേക്കു മറഞ്ഞു പോയ ആ മനു 
ഷ്യനെ വീണ്ടും കാണുമെന്നോ തന്റെ ജീവിതത്തിലെ വലിയൊരു 
നിയോഗമായി അയാള്‍ മാറുമെന്നോ സാജന്‍ അപ്പോള്‍ ഓര്‍ത്തിരു 
ന്നില്ല. പക്ഷേ കഥകള്‍ പോലെ തന്നെയാണല്ലോ ചില ജീവിതങ്ങള്‍... 
ഒരു പാട്‌ താളുകള്‍ ഉള്ള ഒരു പുസ്തകം പോലെ... തീര്‍ത്തും 
അപ്രതീക്ഷിതമായത്‌ കാത്തു വെച്ച, ആകസ്മികതകള്‍ക്കു വിരു 
ന്നൊരുക്കി മനുഷ്യനെ എപ്പോഴും അമ്പരപ്പിച്ചു കൊണ്ടിരിക്കുന്ന ഒരു 
പ്രതിഭാസം. ഓര്‍ക്കാപ്പുറത്ത്‌ ചില ജീവിതരംഗങ്ങള്‍, ഒടുക്കമാണോ 


തുടക്കമാണോ എന്ന ആശയക്കുഴപ്പമുണ്ടാക്കുന്ന 
പശ്ചാത്തലമൊരുക്കും. അതുപോലെ ഒരു പശ്ചാ 
ത്തലമായിരുന്നു ആ രാത്രിയും! അങ്ങനെ; അതേ 
നഗരത്തില്‍ വെച്ച, അതേ റോഡില്‍ വെച്ച സാജന്‍ 
ആ വ്യക്തിയെ വീണ്ടും കണ്ടു. ഇരുട്ടില്‍ കണ്ടൊരു 
മുഖമായിരുന്നിട്ടു കൂടി രണ്ടാമത്തെ കാഴ്ചയില്‍ 
അയാളെ തിരിച്ചറിഞ്ഞു. പരിചയപ്പെട്ടു. പേര്‍ 
ഷാജി. സാജന്‍ തോമസ്‌ എന്ന ഫോട്ടോഗ്രാഫറു 
ടെ ജീവിതത്തിലെ നിയോഗമാവാന്‍ ദൈവം തെ 
രെഞ്ഞെടുത്ത വ്യക്തി ആയിരുന്നു അത്‌. 


അന്ന്‌ ഷാജി ബാംഗ്ലൂരിലെ സിസ്റ്റാസ്‌ എന്ന 
അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സിയില്‍ ജോലി ചെയ്യു 
കയാണ്‌. ആ പരിചയപ്പെടല്‍ പിന്നീട്‌ നല്ലൊരു 
സരൌഹൃദമായി. സാജനെടുത്ത ചില ഫോട്ടോകള്‍ 
കാണാനിടയായ ഷാജി ആ ഫോട്ടോകള്‍ക്കു 
പിന്നിലെ പ്രതിഭയെ തിരിച്ചറിഞ്ഞു. തനിക്കു പരി 
ചയമുള്ള ബാംഗ്ലൂരിലെ അറിയപ്പെടുന്ന കുറെ 
ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍മാര്‍ക്ക്‌ സാജനെ പരിചയപ്പെ 
ടുത്തി. ഫോട്ടോഗ്രാഫിയുടെ അനന്തസാധ്യതക 
ളുടെ ഒരു ലോകം സാജനു മുന്നില്‍ തുറന്നിട്ടു. 
ഫോട്ടോഗ്രാഫി തന്നെയാണ്‌ തന്റെ വഴിയെന്ന്‌ 
സാജന്‌ ബോധ്യം വന്നത്‌ അപ്പോഴാണ്‌. ബി 
കോമിനു ശേഷം ബിസിനസ്സ്‌ മാനേജ്മെന്റിനു 
ചേരാന്‍ ആഗ്രഹിച്ചതും, പിന്നെ അതു വേണ്ടെന്നു 
വെച്ച്‌ കമ്പ്യൂട്ടര്‍ കോഴ്‌സിനു ചേര്‍ന്നതും ബാംഗ്ലൂ 
രിലേക്കുള്ള ഈ പറിച്ചുനടലുമെല്ലാം ശരിയായ 
വഴിയിലേക്കുള്ള ചില ചൂണ്ടുപലകകള്‍ മാത്രമാ 
യിരുന്നു എന്ന്‌ അന്ന്‌ സാജന്‍ തിരിച്ചറിഞ്ഞു. 


നിയോഗം പോലെ ഫോട്ടോഗ്രാഫിയുടെ ലോക 
ത്തേക്ക്‌ വലതു കാല്‍ വെച്ചു കയറിയ സാജന്‍ 
തോമസ്‌ എന്ന ഈ തൊടുപുഴക്കാരന്‍, അഡ്വര്‍ 
ടൈസിംഗ്‌ ഫോട്ടോഗ്രാഫി രംഗത്ത്‌ 25 വര്‍ഷങ്ങള്‍ 
പൂര്‍ത്തിയാക്കി കഴിഞ്ഞിരിക്കുന്നു. അഭിമുഖങ്ങ 
ളിലോ ക്യാമറയുടെ വെളിച്ചത്തിലോ അധികം 
പ്രത്യക്ഷപ്പെട്ടിട്ടില്ലാത്ത സാജന്‍ തോമസ്‌ പിന്നിട്ട 
വഴികളിലെ വെല്ലുവിളികളെയും കരിയറിലെ നാ 
ള്‍വഴികളെയും കുറിച്ച്‌ ആഡ്കോമിനോട്‌ സം 
സാരിക്കുന്നു. 





എന്റെ ചെറുപ്പത്തില്‍ തന്നെ വീട്ടില്‍ ക്യാമറയുണ്ട്‌. 
എന്റെ ഒരു അങ്കിള്‍ ഇടയ്ക്കിടെ വിദേശയാത്ര 
ചെയ്യുന്ന ആളായിരുന്നു. കക്ഷി വിദേശയാത്ര 
കഴിഞ്ഞു വരുമ്പോള്‍ കൊണ്ടുവരുന്നതാണ്‌ ഇല 
ക്രോണിക ഉപകരണങ്ങളും ക്യാമറയുമൊക്കെ. 
അതുകൊണ്ടു തന്നെ വളരെ ചെറുപ്പം മുതലേ 
ക്യാമറയുമായി കൂട്ടു കൂടാനുള്ള ഭാഗ്യം ഉണ്ടായി. 
എന്റെ ആദ്യത്തെ ക്യാമറ യാഷിക്കാ ഇലകട്രോ 35 
ആണ്‌. അമേരിക്കയിലുള്ള എന്റെ സഹോദരി സാ 
ലി സമ്മാനിച്ചതായിരുന്നു അത്‌. 20 വയസ്സായപ്പോ 
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ഒരിക്കലും ഒന്നിലും സ്പെഷ്യലൈസ്‌ 
ചെയ്യാന്‍ ശ്രമിച്ചിട്ടില്ല. പക്ഷേ ചില ഫോട്ടോ 
കള്‍ ശ്രദ്ധിക്കപ്പെടുമ്പോള്‍ പിന്നെ വരുന്ന 


പല പ്രൊജകറ്റുകളും അതു പോലെ തന്നെ 
യുള്ള പ്രൊഡക്റ്റുകളുടേതാവും. 





ഴേക്കും അടുത്ത ക്യാമറ കിട്ടി കാനോണ്‍ എ ഇ വണ്‍ പ്രോഗ്രാം. ഫോട്ടോ 
എടുക്കും എന്നല്ലാതെ അന്നൊന്നും ഒരു പാഷനായി ഫോട്ടോഗ്രാ 
ഫിയെ കണ്ടിരുന്നില്ല. ഫോട്ടോഗ്രാഫി എന്ന പ്രൊഫഷനെ കുറിച്ചു 
ആലോചിച്ചിട്ടു കൂടിയില്ല അന്നൊന്നും. മറ്റെന്തെങ്കിലുമൊരു ജോലി 
എന്നായിരുന്നു അന്നൊക്കെ ലക്ഷ്യം. അങ്ങനെയാണ്‌ തിരുവനന്ത 
പുരത്ത്‌ ബികോമിനു ചേരുന്നത്‌. ബികോമിനു ശേഷം ഇടയ്ക്ക്‌ ബി 
സിനസ്സ്‌ മാനേജ്മെന്റിനു ചേര്‍ന്നാലോ എന്നായി ആഗ്രഹം. കമ്പ്യൂട്ടര്‍ 
കോഴ്‌സിനു സാധ്യതകള്‍ ഉണ്ടെന്ന്‌ അന്നാരൊക്കെയോ പറഞ്ഞു. 
എന്നാല്‍ പിന്നെ കമ്പ്യൂട്ടര്‍ പഠിക്കാം എന്നു കരുതി ബാംഗ്ലൂരിലേക്കു 
പോയി. ബാംഗ്ലൂര്‍ നഗരവും അവിടെ വെച്ചു പരിചയപ്പെട്ട ഷാജിയുമാ 
ണ്‌ എന്നെ ഫോട്ടോഗ്രാഫിയിലേക്കു കൈപിടിച്ചു നടത്തിയത്‌. 


ബാംഗ്ലൂരില്‍ സിസ്റ്റാസ്‌ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സിയില്‍ ജോലി 
ചെയ്യുന്ന ഷാജിക്ക്‌ അവിടെ ധാരാളം ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍മാര്‍ സുഹൃ 
ത്തുക്കളായുണ്ട്‌. അവരെയൊക്കെ പരിചയപ്പെടുത്തി തന്നു. സമയം 
കിട്ടുമ്പൊഴൊക്കെ ഞാന്‍ അവരുടെ കൂടെ ചെലവഴിക്കും. അവരു 
ടെ വര്‍ക്കിംഗ്‌ സ്റ്റൈലും ടെകനിക്കുകളുമൊക്കെ മനസ്സിലാക്കും. 
ചെറുപ്പം മുതല്‍ തന്നെ പെന്‍സില്‍ ഡ്രോയിങ്‌, പെയിന്റിംഗ്‌ തു 
ടങ്ങിയ കലാപരിപാടികളിലൊക്കെ എനിക്ക്‌ താല്‍പ്പര്യമുണ്ടായിരുന്നു. 
അതുവഴി കൈവന്ന ആ സൂക്ഷ്മത ഫോട്ടോഗ്രാഫിയെ കുറേക്കൂടി 
നന്നായി മനസ്സിലാക്കാന്‍ സഹായിച്ചിട്ടുണ്ടെന്നാണ്‌ എന്റെ വിശ്വാസം. 
ഇടയ്ക്ക്‌ ബാംഗ്ലൂരിലെ രാധാകൃഷ്ണന്‍ എന്ന ഫോട്ടോഗ്രാഫറുടെ 
സ്റ്റുഡിയോയില്‍ അസിസ്റ്റന്റായി നില്‍ക്കാന്‍ ഒന്നു ശ്രമിച്ചു. അതൊ 
രു ചെറിയ സ്റ്റുഡിയോ ആയിരുന്നു. പരമാവധി അസിസ്റ്റന്റുമാര്‍ 
അപ്പോള്‍തന്നെ അവിടെയുണ്ട്‌. പുതിയൊരു ഒഴിവിനുള്ള സാധ്യത 
അടുത്തൊന്നുമില്ല താനും. അന്നതു തുടക്കത്തിലായിരുന്നു. ഇന്ന്‌ 
ബാംഗ്ലൂരിലെ ഏറ്റവും പ്രശസ്തരായ ഫോട്ടോഗ്രാഫേഴസില്‍ ഒരാ 
ളാണ്‌ രാധാകൃഷ്ണന്‍. ബാംഗ്ലൂരിനേക്കാള്‍ ഫോട്ടോഗ്രാഫറുമാര്‍ക്ക്‌ 
ബോംബെയിലാണ്‌ കൂടുതല്‍ സാധ്യത എന്നു മനസ്സിലാക്കി ഞാന്‍ 
ബോംബെയിലേക്കു വണ്ടി കയറി. അവിടെ എനിക്ക്‌ ബന്ധുക്കളും 
സുഹൃത്തുക്കളുമായി കുറച്ചു പരിചയക്കാരൊക്കെയുണ്ട്‌. ബോം 
ബെയില്‍ ഒരു ചങ്ങാതി “ഉല്‍ക്ക എന്ന അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സി 
യുടെ സ്റ്റുഡിയോ മാനേജര്‍ രഘുപതിയെ പരിചയപ്പെടുത്തി തന്നു. 
ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍മാര്‍ക്കിടയില്‍ നല്ല സ്വാധീനമുള്ള ഒരു മാനേ 
ജരായിരുന്നു. രഘുപതി ശുപാര്‍ശ ചെയ്താല്‍ ആരും തള്ളികളയു 
കയില്ല. അദ്ദേഹം പറഞ്ഞിട്ടു ഒരിക്കല്‍ ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍ കിഷോര്‍ 
സാലിയെ കാണാന്‍ പോയി. ലോവര്‍ പരേല്‍ എന്ന സ്ഥലത്താണ്‌ 
സാലിയുടെ സ്റ്റുഡിയോ. ഇന്റര്‍വ്യൂ ദിവസം തന്നെ വഴിതെറ്റേണ്ട 
എന്നു കരുതി, ഞാന്‍ ഒന്നു രണ്ടു ദിവസം മുന്‍പേ അവിടെ പോയി 
സ്ഥലമൊക്കെ കണ്ടു പിടിച്ചു വെച്ചു. ഞാന്‍ ചെന്നപ്പോള്‍, അവിടെ 
ഒരു അസിസ്റ്റന്റിന്റെ ആവശ്യമുണ്ടായിരുന്നു സാലിക്ക്‌. പക്ഷേ ഒരു 
കുഴപ്പമുണ്ട്‌. ബോംബെ നഗരം നന്നായി അറിയുന്ന ഒരാളെയാണ്‌ 
കക്ഷി നോക്കി കൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌. എനിക്കാണെങ്കില്‍ പ്രധാന സ്ഥല 
ങ്ങള്‍ പോലും അറിയില്ല. ആകെ നിരാശനായി ആണ്‌ അവിടെ നിന്ന്‌ 


മടങ്ങിയത്‌. ഞാന്‍ രഘുപതിയെ വിളിച്ചു കാര്യം 
പറഞ്ഞു, കാര്യങ്ങള്‍ ഇങ്ങനെയൊക്കെയാണ്‌. 
ഇത്‌ നടക്കുമെന്നു തോന്നുന്നില്ല. 


രഘുപതി പിന്നീട്‌ സന്ദീപ്‌ മാത്രെയുടെ അടുത്തു 
ശക്തമായി ശുപാര്‍ശ ചെയ്തു. അന്ന്‌ മുംബൈ 
യിലെ പ്രശസ്ത ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍മാരില്‍ ഒരാളാ 
ണ്‌ സന്ദീപ്‌ മാത്രെ. ഞാന്‍ കക്ഷിയെ കാണാന്‍ 
ചെല്ലുമ്പോള്‍ ഫ്ളോറില്‍ പ്രീമിയര്‍ പത്മിനിയു 
ടെ ഷൂട്ട നടക്കുകയാണ്‌. മൂന്നു നാലു കാറുകള്‍ 
സ്റ്റുഡിയോയുടെ അകത്ത്‌ ഓടി നടക്കുന്നു. 3600 
സ്ക്വയര്‍ ഫീറ്റ്‌ വിസ്താരമുള്ളൊരു ഫ്ളോറായി 
രുന്നു അത്‌. അത്ഭുത ലോകത്തെത്തിയ ആലീ 
സിനെ പോലെയാണ്‌ അകത്തേക്ക്‌ വലതു കാല്‍ 
വെയ്ക്കുന്നത്‌. അസിസ്റ്റന്റ്‌ ആവാന്‍ താല്‍പ്പര്യ 
മുണ്ടെന്നു പറഞ്ഞപ്പോള്‍ അദ്ദേഹം സമ്മതിച്ചു. 
അങ്ങനെ കക്ഷിക്കൊപ്പം കൂടി. ജെ ആന്‍ഡ്‌ ജെ 
കോളേജ്‌ ഓഫ്‌ അപ്ലൈയ്ഡ്‌ GOs, അമേരിക്ക 
എന്നിവിടങ്ങളിലൊക്കെ പഠിച്ച ആളാണ്‌ മാത്രെ. 
ടാറ്റ, ഹോക്കിംഗ്സ്‌, ഫിലിപ്സ്‌, Manow eno? 
തുടങ്ങി വലിയ വലിയ ക്ലൈന്റുകള്‍ക്കു വേണ്ടി 
യാണ്‌ ഷൂട്ട. നല്ല അനുഭവങ്ങള്‍ തന്നൊരു കാല 
മായിരുന്നു അത്‌. അവിടെ വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്യുമ്പോള്‍ 
തന്നെ, സുഹൃത്തുക്കളുടെ കെയര്‍ ഓഫില്‍ ചില 
ക്ലൈന്റുകളെ കിട്ടി. ആ വര്‍ക്കുകളൊക്കെ സ്വത 
ന്ത്രമായി ഏറ്റെടുത്ത്‌ ചെയ്യാനുള്ള സ്വാതന്ത്ര്യവും 
സന്ദീപ്‌ നല്‍കിയിരുന്നു. ഫോട്ടോഗ്രാഫറെന്ന 
നിലയില്‍ ഏറെ ആത്മവിശ്വാസം തന്ന വര്‍ക്കുക 
ളായിരുന്നു അത്‌. മുന്നു വര്‍ഷം സന്ദീപിനൊപ്പം 
ജോലി ചെയ്തതിനു ശേഷം കേരളത്തിലേക്ക്‌ 
മടങ്ങി. 1991 ല്‍ എറണാകുളം കേന്ദ്രീകരിച്ച ഫോ 
ട്ടോഗ്രാഫി ആരംഭിച്ചു. 


കേരളത്തില്‍ അപ്പോഴും ഫോട്ടോഗ്രാഫി ശൈശ 
വദശയിലായിരുന്നു. അന്ന്‌ വനിതയുടെ ബാക്ക്‌ 
കവറുകളിലാണ്‌ കളര്‍ പരസ്യം വരുന്നത്‌. ബാ 
ക്കിയെല്ലാം ബ്ലാക്ക്‌ ആന്റ്‌ വൈറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങള്‍ 
ആയിരുന്നു. കൊച്ചിയില്‍ അന്ന്‌ വളരെ ചുരുക്കം 
ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍മാരെ ഉണ്ടായിരുന്നുള്ളൂ. ആ 
കാലത്ത്‌ എനിക്കൊരു ബ്രേക്ക്‌ ആയത്‌ ജെലീറ്റ 
യ്ക്കു വേണ്ടി ഭീമയുടെ പരസ്യം ചെയ്തതാണ്‌. 
പിന്നെ മേളം, മഹാവീര്‍ ടീ തുടങ്ങിയ ക്ലൈന്റു 
കള്‍ക്കു വേണ്ടിയൊക്കെ പരസ്യം ചെയ്തു. 1988 ല്‍ 
വാങ്ങിയ ഒരു മീഡിയം ഫോര്‍മേറ്റ്‌ ക്യാമറ കയ്യിലു 
ണ്ടായിരുന്നു. അതിലാണ്‌ ഈ പരസ്യങ്ങളൊക്കെ 
ചെയ്യുന്നത്‌. 


ഒരിക്കലും ഒന്നിലും സ്പെഷ്യലൈസ്‌ ചെയ്യാന്‍ 
ശ്രമിച്ചിട്ടില്ല. പക്ഷേ ചില ഫോട്ടോകള്‍ ശ്രദ്ധി 





Photography 





ക്കപ്പെടു മ്പോള്‍ പിന്നെ വരുന്ന പല പ്രൊജകറ്റുകളും അതു 
പോലെ തന്നെയുള്ള പ്രൊഡക്റ്റുകളുടേതാവും. ഇരുപതിലേറെ 
കറി പൌഡറുകളുടെ ഫോട്ടോഷുട്ട ഇതിനകം ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. 
അതില്‍ ഇന്ത്യാസ്‌ സ്പൈസ്‌ ഫളേവറിന്റെ വര്‍ക്ക്‌ ഏറെ 
ശ്രദ്ധിക്കപ്പെട്ടതാണ്‌. അതുപോലെ തന്നെ ഹോട്ടലുകളുടെ 
പരസ്യവും. വൈറ്റ്‌ ഫോര്‍ട്ട്‌ ഹോട്ടലിന്റെ പരസ്യം ശ്രദ്ധിക്കപ്പെട്ട 
പ്പോള്‍ വേറെ കുറേ ഹോട്ടലുകാര്‍ സമീപിച്ചു. കാസിനോ ഗ്രൂ 
പപിനു വേണ്ടി പരസ്യം ചെയ്യുന്നത്‌ അങ്ങനെയാണ്‌. കുമരകം 
ലേക്ക്‌ റിസോര്‍ട്ട, ഗിരി പൈ, അബാര്‍ദ ഗ്രൂപ്പു, ലേ മെറിഡീയന്‍, 
ഇന്റീരിയര്‍ ഡിസൈനര്‍ പി. കെ. ആര്‍. മേനോന്റെ പ്രൊജക്റ്റു 
കള്‍, ഭീമ, ഈസ്റ്റേണ്‍ തുടങ്ങി ഒരുപാട ക്ലൈന്റുകള്‍ക്കു വേണ്ടി 
പിന്നീട്‌ ഫോട്ടോകള്‍ എടുക്കാന്‍ സാധിച്ചു. 'വിശ്വാസം അതല്ലേ 
എല്ലാം എന്ന കല്യാണിന്റെ ക്യാംപയിനില്‍പെട്ട്‌ നാഗാര്‍ജുന, 
ശിവരാജ്കുമാര്‍ എന്നിവര്‍ അഭിനയിച്ച ഫോട്ടോ സെഷന്‍ 
ശ്രീകുമാറിനു വേണ്ടി ചെയ്യാന്‍ സാധിച്ചു. ശ്രീകുമാര്‍ മേനോനു 
മായുള്ള നല്ല സൌഹൃദം കുറെയധികം നല്ല വര്‍ക്കുകള്‍ 
ചെയ്യുവാന്‍ അവസരമൊരുക്കി. 


കാസിനോയുടെ പ്രൊജക്റ്റ്‌ തന്നെയാണത്‌. കാസിനോയുടെ 
എംഡി ജോസ്‌ ഡൊമിനിക്‌ സാറുമായിട്ടായിരുന്നു ആദ്യത്തെ 
മീറ്റിംഗ്‌. കക്ഷി ആദ്യം തന്നെ കുറേ ഫോട്ടാഗ്രാഫുകള്‍ 
കാണിച്ചു. അവയെല്ലാം വിവിധ രാജ്യങ്ങളില്‍ നിന്നുള്ള മികച്ച 
ഫോട്ടോഗ്രാഫറുമാരുടെ ചി്രങ്ങളായിരുന്നു. ഈ ഫ്രെയിമുകള്‍ 
ഒന്നും ഇനി ആവര്‍ത്തിക്കേണ്ട. ഇതിലും നല്ല, വ്യത്യസ്തമായ 
ഫോട്ടോ എടുക്കാന്‍ പറ്റിയാല്‍ എടുത്തോളൂ. അല്ലെങ്കില്‍ വേണ്ട. 
അത്രയേ പറഞ്ഞുള്ളു കക്ഷി. അതി പ്രഗത്ഭരായ ഫോട്ടോഗ്രാ 
ഫര്‍മാര്‍ എടുത്ത ഫോട്ടോകള്‍ ആണ്‌ മുന്നില്‍ ഇട്ടു തന്നത്‌. 
ഒറ്റയടിക്ക്‌ ഒരു യെസ്‌ പറയാന്‍ കഴിയില്ല, നോ പറഞ്ഞാല്‍ തോറ്റു 
പോകലാവും. അതിനും കഴിയില്ല. അതായിരുന്നു അവസ്ഥ. 
എന്തായാലും ഒന്നു രണ്ടു ദിവസം അവിടെ പോയി താമസിക്കു. 
ലൊക്കേഷന്‍ ഒക്കെ കണ്ട്‌ നോക്കിയിട്ട തീരുമാനിച്ചാല്‍ മതി 
യെന്ന്‌ ഒരു സാവകാശം തന്നു ജോസ്‌ സാര്‍. അങ്ങനെ ഫോര്‍ട്ടു 
കൊച്ചിയിലെ ബ്രണ്ടന്‍ ബോട്ടയാര്‍ഡില്‍ 2 ദിവസം താമസി 
ക്കാനുള്ള സൌകര്യവും ഒരുക്കി തന്നു. അവിടുത്തെ ലൈറ്റ്‌, 
ലൈറ്റിന്റെ മൂവ്മെന്റ്‌ ഒക്കെ നോക്കി ഞാനവിടെ രണ്ടു ദിവസം 
ചുറ്റി നടന്നു. കുറച്ചു സാമ്പിള്‍ ഫോട്ടോകള്‍ പകര്‍ത്തി. ആ ഫോ 
ട്ടോകള്‍ കണ്ടപ്പോള്‍ കാസിനോ ഗ്രൂപ്പിനും ഇഷ്ടമായി. 


പോയ വര്‍ഷങ്ങളെ കുറിച്ചൊന്നും ഓര്‍ക്കാറില്ല. പക്ഷേ ഓരോ 
ഫോട്ടോ ഷൂട്ടും സ്വയം മെച്ചപ്പെടാന്‍ സഹായിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 
ഞാനൊക്കെ ഫോട്ടോഗ്രാഫി തുടങ്ങുന്ന കാലത്തെ സാഹ 
ചര്യമല്ല ഇന്ന്‌. ഇപ്പോള്‍ പ്രതിഭയുള്ള നിരവധി ചെറുപ്പക്കാര്‍ 
ഈ രംഗത്തുണ്ട്‌. കൂടുതല്‍ പ്രൊഫഷണലുകള്‍ വന്നപ്പോള്‍ 
അവസരങ്ങളും കൂടുതലായി സൃഷ്ടിക്കപ്പെടുന്നുണ്ട്‌. 
എല്ലാവര്‍ക്കും ധാരാളം വര്‍ക്കുകള്‍ ലഭിക്കുന്നുണ്ട്‌. ഫോട്ടോ 
ഗ്രാഫിയെ ഒരു പ്രൊഫഷനായിതന്നെ സമൂഹം കാണുന്നുണ്ട്‌ 
ഇന്ന്‌. ചെയ്യുന്ന ജോലി ഏറ്റവും ആത്മാര്‍ത്ഥമായി ചെയ്യുക 
വിജയം കൂടെയുണ്ടാകും. ® 
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15,000 ലിറുര്‍ വരെ വെള്ളക്കരം വര്‍ധന ഒഴിവാക്കി; 
260 കോടി രൂപയുടെ നികുതിവര്‍ധന കൂടി 


E AE) ADH കാലുകള്‍ക്കു cha alc ay taal മടലും 
Š dba കേട്ട ale ഇബ്‌ ജ്ത്നത്ത്മാക്ക്‌ pode! 
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Personality 


സകസസ്‌ 


പിരമിഡ്‌ 





“ഗതകാലാനുഭവങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ പഠിച്ച്‌ ആ 
അനുഭവ പാഠങ്ങളെ വഴികാട്ടിയാക്കിയി 
ല്ലെങ്കില്‍ ദുരാനുഭവങ്ങള്‍ നമ്മേ നിരന്തരം 
വേട്ടയാടിക്കൊണ്ടിരിക്കും.” 


സ്പെന്‍സര്‍ ജോണ്‍സണ്‍ 





ഏതൊരു വ്യക്തിക്കും ജീവിതത്തില്‍ ഉന്ന 

തമായ നിലയിലെത്തിചേരാന്‍ സാധിക്കും. 
ഹോട്ടല്‍ വ്യവസായ രംഗത്തെ പ്രമുഖനാ 
യി മാറിയ മോഹന്‍ സിംഗ്‌ ഒബ്റോയിയുടെ 
ചരിത്രം ഇതോര്‍മ്മിപ്പിക്കുന്നു. കുടുംബ 
പരാധീനത മൂലം ഒരു ജോലിക്കു വേണ്ടി 
പല സ്ഥലങ്ങളിലും കയറിയിറങ്ങി ഒന്നും 
ലഭിക്കാതെ വന്നപ്പോള്‍ സെസില്‍ എന്ന 
വമ്പന്‍ ഹോട്ടലില്‍ ജോലിയന്വേഷിച്ചു കയ 
റിചെന്നു. എന്നാല്‍ അവിടെ ലഭിച്ച സ്വീക 
രണം നിരാശാജനകമായിരുന്നു.. മാനേജര്‍ 
വരുന്നതു വരെ അദ്ദേഹം കാത്തിരുന്നു... 


തുടര്‍ന്നു വായിക്കുക 


30 A ഇഫെകടിവ്‌ ആഡ്‌കോം | മാര്‍ച്ച്‌ 2015 





റായ്‌ ബഹാദൂര്‍ മോഹന്‍സിംഗ്‌ 
ഒബ്റോയിയുടെ 
ലവി 


൭ ൬൦% ഹോട്ടലിന്റെ മുന്നില്‍ നിന്ന്‌ ആട്ടിയോടിക്കാന്‍ 
ശ്രമിച്ചെങ്കിലും ഒബ്‌റോയ്‌ കുലുങ്ങിയില്ല. താനിവിടെ 


ഒരു ജോലിക്കാരനായി കയറിക്കൂടാതെ പിന്‍തിരിയില്ലെന്ന്‌ ഒബ്‌റോയ്‌ ഉറ 
പിച്ചു. മാനേജര്‍ പ്രത്യക്ഷപ്പെടുന്നതുവരെ ക്ഷമയോടെ കാത്തിരുന്നു. 





ഒടുവില്‍ ആ ഹോട്ടലില്‍ ഒരു ക്ലാര്‍ക്കിന്റെ ജോലി ലഭിച്ചു ഒബ്റോയ്ക്ക്‌. 
മാസശമ്പളം 50 രൂപ. താമസവും ഹോട്ടലില്‍ തന്നെ. ജീവിക്കാന്‍ 
എന്തെങ്കിലുമൊരു ജോലി തേടി നടന്ന ഒബ്രോയ്‌ ഹോട്ടലിലെത്തിയത്‌ 
ദൈവനിശ്ചയമെന്നേ പറയുവാന്‍ കഴിയൂ. 


ആ മനുഷ്യന്‍ ഈ ബിസിനസില്‍ എത്തിയതോടെ ജീവിതം മുഴുവന്‍ 
അതിനുവേണ്ടി സമര്‍പ്പിക്കുവാന്‍ തയ്യാറായി. താന്‍ സെസിന്‍ പോ 
ലൊരു ഹോട്ടലിന്റെ ഉടമയാകുന്നതായിരുന്നു അന്നൊക്കെ അദ്ദേഹം 
മനസില്‍ സൂക്ഷിച്ചിരുന്ന ഏറ്റവും വലിയ മോഹം. 


അന്നത്തെ ഹോട്ടല്‍ മാനേജര്‍ ഡഗ്ലസ്‌ ഗ്രോവിനും അദ്ദേഹത്തിന്റെ 
പിന്‍ഗാമിയായി വന്ന ഏണസ്റ്റ്‌ ക്ലാര്‍ക്കിനും ഒബ്‌റോയ്‌ പ്രിയങ്കരനാ 
യിരുന്നു. ഇരുവരും ബ്രിട്ടീഷുകാര്‍. 


ഇതിനിടെ ഒബ്റോയ്‌ ചീഫ്‌ ക്ലാര്‍ക്കായി ഉയര്‍ന്നു. രണ്ടു വര്‍ഷം 


രണ്ടാം ലോകമഹായുദ്ധകാലത്ത്‌ ആയിരക്കണ 
ക്കിന്‌ ഭടന്‍മാര്‍ക്ക്‌ ഗ്രാന്‍ഡ്‌ താമസ സവകര്യം 
നല്‍കിയിരുന്നു. യുദ്ധ കാലത്ത്‌ ഒബ്റോയ്‌ ന 
ല്‍കിയ സേവനത്തെ റായ്‌ ബഹാദൂര്‍ സ്ഥാനം 
നല്‍കിയാണ്‌ ബ്രിട്ടീഷ ഭരണകൂടം ആദരിച്ചത്‌. 

കഴിഞ്ഞപ്പോള്‍ സിംലയിലെ മറ്റൊരു ഹോട്ടലായ കാള്‍ട്ടണ്‍ വാട 
കയ്ക്കെടുക്കാന്‍ ഏണസ്റ്റ്‌ ക്ലാര്‍ക്ക്‌ തീരുമാനിച്ചു. സെസിന്‍ ഹോട്ടല്‍ 
വിട്ട ഏണസ്റ്റ്‌ ഒബ്റോയിയേയും തന്നോടൊപ്പം കൂട്ടി. കാള്‍ട്ടണ്‍ 
ഹോട്ടലിന്റെ മുഖച്ഛായ മാറ്റിയ അവര്‍ അതിന്‌ പുതിയ പേരിട്ടു. 


ക്ലാര്‍കസ്‌ ഹോട്ടല്‍ . ഇതിന്റെ അസിസ്റ്റന്റ്‌ മാനേജര്‍ സ്ഥാനത്തായി 
രുന്നു ഒബ്‌റോയ്‌. 


Personality 


1933 ല്‍ കൊല്‍ക്കത്തയില്‍ പ 
SBM) പിടിച്ച കോളറ ഗ്രാന്‍ഡ്‌ 
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സ്റ്റോറിലെ കാര്യങ്ങള്‍ നോക്കുക മുതല്‍ ഹോട്ട 
ലിന്റെ പ്രവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ നിയന്ത്രിക്കുക വരെ 
ചെയ്യേണ്ട തസ്തിക. ഒരു അതിഥിക്ക്‌ ഒരു 
പരിചാരകന്‍ എന്നായിരുന്നു അന്നൊക്കെ 
ഹോട്ടലുകളിലെ രീതി. ഇത്‌ ആശയക്കുഴപ്പവും 
ഹോട്ടലിന്‌ നഷ്ടവും വരുത്തിവയ്ക്കുമെന്ന്‌ മന 
സിലാക്കിയ ഒബ്‌റോയ്‌ പതിവുരീതിയില്‍ മാറ്റം 
വരുത്തി. ഹോട്ടലിലേക്ക്‌ കൊണ്ടുവരുന്ന പഴവും 
പച്ചക്കറിയും മാംസവും വരെ അദ്ദേഹത്തിന്റെ 
സൂഷ്മദൃഷ്ടികള്‍ അരിച്ചുപെറുക്കി പരിശോധി 
ക്കുമായിരുന്നു. എന്തെങ്കിലും കുറ്റവും കുറവും 
കണ്ടാല്‍ അത്‌ തിരുത്താതെ പിന്നെ അടങ്ങുന്ന 
പ്രശ്നമില്ല. ഇതെല്ലാം ഏണസ്റ്റ്‌ ഏറെ ശ്രദ്ധിക്കു 
ന്നുണ്ടായിരുന്നു. അങ്ങനെ 1930കളുടെ ഒടുവില്‍ 
ഒബ്റോയിയെ ഹോട്ടലിന്റെ ചുമതല ഏല്‍പ്പിച്ച 
ശേഷം ഏണസ്റ്റ്‌ ഇംഗ്ലണ്ടിലേക്ക്‌ പോയി. ഒരു 
വര്‍ഷം കഴിഞ്ഞ്‌ അദ്ദേഹം തിരിച്ചെത്തിയപ്പോള്‍ 
ഹോട്ടലിലെ വരുമാനം ഇരട്ടിയായിക്കവിഞ്ഞിരു 
ന്നു. ഏതാണ്ട്‌ മൂന്ന്‌ നാല്‍ മാസം കഴിഞ്ഞപ്പോള്‍ 
നാട്ടിലേക്ക്‌ സ്ഥിരമായി താമസം മാറ്റാന്‍ ഏണസ്റ്റ്‌ 
തീരുമാനിച്ചു. തന്റെ ഹോട്ടല്‍ ഒബ്റോയിക്ക്‌ 
വിലയ്ക്ക്‌ കൊടുക്കാമെന്നും പണമുണ്ടാകുമ്പോള്‍ 
നല്‍കിയാല്‍ മതിയെന്നും അദ്ദേഹം വാഗ്ദാനം 
ചെയ്തു. ഏണസ്റ്റ്‌ നീട്ടിയ ഭാഗ്യരത്നം ഇരുകൈ 
കളും നീട്ടി വാങ്ങിയ ഒബ്റോയ്‌ അങ്ങിനെ 50 
മുറികലുള്ള ആ ഹോട്ടലിന്റെ ഉടമയായി മാറി. 
ഹോട്ടല്‍ രാജാവ്‌ പടയോട്ടത്തില്‍ വെട്ടിപ്പിടിച്ച 
ആദ്യത്തെ നാട്ടു രാജ്യമായിരുന്നു ക്ലാര്‍കസ്‌ 
ഹോട്ടല്‍. 


പിന്നീടൊരിക്കല്‍ ന്യൂസ്‌ പേപ്പര്‍ വായിക്കവേ 
ലിക്വിഡേറ്ററുടെ നോട്ടീസില്‍ ഒബ്റോയിയുടെ 
കണ്ണുകള്‍ ഉടക്കി. കൊല്‍ക്കത്തയില്‍ 500 AOA 
ലുള്ള ഒരു ഹോട്ടല്‍ വാടകയ്ക്ക്‌ കൊടുക്കാനു 
ണ്ടെന്നൊരു പരസ്യം കണ്ടു. 





ച്ചുപൂട്ടിയ ഹോട്ടലാണ്‌ വാടകയ്ക്ക്‌ 
കൊടുക്കാന്‍ തീരുമാനിച്ചത്‌. 


ഉടന്‍തന്നെ ഒബ്‌റോയ്‌ കൊല്‍ക്കത്ത 
യിലെത്തി. 10000 രൂപയായിരുന്നു 
മാസവാടകയായി ആവശ്യപ്പെട്ട 
രുന്നത്‌. ഉര്‍വശി ശാപം ഉപകാരം 
എന്നതുപോലെ ഹോട്ടലിനുണ്ടായ 
ചീത്തപ്പേര്‍ ചൂണ്ടിക്കാട്ടി ഒബ്‌റോയ്‌ 
വിലപേശി. 7,000 രൂപയ്ക്ക്‌ അദ്ദേഹം 
ഗ്രാന്‍ഡ്‌ ഹോട്ടല്‍ കൈപ്പിടിയിലൊ 
തുക്കി. ലിക്വിഡേറ്റര്‍ക്ക്‌ ഒരു നിര്‍ബന്ധം 
മാത്രമേ ഉണ്ടായിരുന്നുള്ളു, മാനേജര്‍ 
യൂറോപ്യനായിരിക്കണം. അതുകേ 
ട്ടപ്പോള്‍ തനിക്ക്‌ ആദ്യമായി ജോലി 
നല്‍കിയ ഡഗ്ഗസ്‌ ഗ്രോവിന്റെ മുഖം 
അദ്ദേഹത്തിന്റെ മനസില്‍ തെളി 
ഞ്ഞു. പിന്നെ ഗ്രാന്‍ഡിന്റെ ചുമതല 
WYT ഗ്രോവിനെ ഏല്‍പ്പിച്ചു. 


രണ്ടാം ലോകമഹായുദ്ധകാലത്ത്‌ ആയിരക്കണക്കിന്‌ ഭടന്‍മാര്‍ക്ക്‌ 
ഗ്രാന്‍ഡ്‌ താമസ സൌകര്യം നല്‍കിയിരുന്നു. യുദ്ധകാലത്ത്‌ ഒബ്റോയ്‌ 
നല്‍കിയ സേവനത്തെ റായ്‌ ബഹാദൂര്‍ സ്ഥാനം നല്‍കിയാണ്‌ ബ്രിട്ടീഷ്‌ 
ഭരണകൂടം ആദരിച്ചത്‌. ആ സ്ഥാനപ്പേരില്‍ അറിയപ്പെടാനാണ്‌ അദ്ദേഹം 
എന്നും ആഗ്രഹിച്ചത്‌. കൊല്‍ക്കത്തയിലെത്തിയ ഒബ്റോയിയുടെ 
വളര്‍ച്ച പിന്നീട ആ നഗരത്തെ കേന്ദ്രമാക്കിയായിരുന്നു. വന്‍ നഗരങ്ങ 
ളിലെല്ലാം ഹോട്ടല്‍ തുറന്ന അദ്ദേഹം വിദേശത്തേക്കും തന്റെ വ്യവ 
സായ സാമ്രാജ്യം വ്യാപിപ്പിച്ചു. കൊല്‍ക്കത്തയെ ഏറെ സ്നേഹിച്ചിരുന്ന 
ഒബ്‌റോയ്‌ അരനൂറ്റാണ്ടുകാലം ജീവിച്ചത്‌ കൊല്‍ക്കത്തായിലായിരുന്നു. 
അദ്ധ്വാനമാണ്‌ മനുഷ്യന്റെ ശക്തിയെന്ന്‌ വിശ്വസിക്കുന്ന ഒബ്‌റോയ്‌ ദിവ 
സവും ഏതാണ്ട്‌ 16 മണിക്കൂര്‍ ജോലി ചെയ്യുമായിരുന്നു. 


ഒരു കാര്യമോര്‍ക്കുക. ലോകത്തിലെ ഏറ്റവും വലിയ വ്യവസായമായി 
അറിയപ്പെടുന്നത്‌ എണ്ണ വ്യവസായമാണ്‌. അത്‌ കഴിഞ്ഞാല്‍ തൊട്ട 
ടുത്തത്‌ ടൂറിസം. റോക്കറ്റിന്റെ വേഗതയിലാണ്‌ ലോക ടൂറിസം ഇന്ന്‌ 
വളര്‍ന്നുകൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌. ടൂറിസം എന്നു പറയുമ്പോള്‍ വളരെ 
അധികം ഘടകങ്ങള്‍ ഉള്‍പ്പെടുമെങ്കിലും അതിന്റെ ആത്മാവും 
ഗ്ലാമറും ഹോട്ടല്‍ വ്യവസായം തന്നെയാണ്‌. അതായത്‌ ഫൈവ സ്റ്റാര്‍ 
ഹോട്ടലുകള്‍ നഗരങ്ങളുടെ ച്രകവാളങ്ങളായി മാറിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്ന 
കാഴ്ചയാണ്‌ കണുന്നത്‌. 


ഒന്നുമില്ലായ്മയില്‍ നിന്ന്‌ വലിയൊരു സാമ്രാജ്യം പടുത്തുയര്‍ത്തിയത്‌ 
ഒബ്‌റോയ്‌ മാത്രമാണെന്നു കരുതരുത്‌. ഹോട്ടല്‍ വ്യവസായരംഗത്തു 
തന്നെ ഇതിനേക്കാള്‍ കഷ്ടപ്പാടനുഭവിച്ച്‌ വളര്‍ന്നുവന്നവര്‍ ഏറെപ്പേ 
രുണ്ട്‌ അവരുടെ ജീവിതാനുഭവങ്ങള്‍ വഴിയെ വിവരിക്കാം. ൭ 


അലസമായ കരം ദാരിദ്ര്യം വരുത്തിവയ്ക്കുന്നു. 
സ്ഥിരോത്സാഹിയുടെ കൈ സമ്പത്ത്‌ നേടുന്നു. 
- സുഭാഷിതങ്ങള്‍ 10.4 


ജോഷി ജോര്‍ജ്ജ്‌ 


joshygeorgecartoonist@ gmail.com 


പത്രപവര്‍ത്തകനും ടി.വി. അവതാരകനും മൈന്‍ഡ്‌ 
പവ്വര്‍ ട്രെയ്നറുമാണ്‌ ലേഖകന്‍. 
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165303 എന്റെ പിന്നാലെ വരിക ഞാന്‍ 
നിങ്ങളെ മനുഷ്യരെ പിടിക്കുന്നവരാക്കാം. 


ഒരു പക്ഷെ ചരിത്രത്തില്‍ രേഖപ്പെടുത്തിയിട്ടുള്ള 
ആദ്യത്തെ പരസ്യവാചകം ഇതാകാം. ഇതു 2000 
വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ ക്രിസ്തു കടലില്‍ മീന്‍ 
പിടിക്കുന്ന കുറച്ചു മുക്കുവരോട്‌ പറഞ്ഞതാണ്‌. 
അതു കേട്ട ഉടനെ തന്നെ യാതൊരു സംശയവും 
കൂടാതെ അവര്‍ തങ്ങളുടെ വലയും വള്ളവും 
ഉപേക്ഷിച്ചു ആ അപരിചിതനെ അനുഗമിച്ചു. 
ഇതാണ്‌ കഥ. 


എല്ലാപരസ്യങ്ങളിലും അതില്‍ ഉപയോഗി 
ക്കുന്ന വാചകങ്ങളിലും മന:ശാസ്ത്രപരമായ 
ചില സങ്കേതങ്ങള്‍ അറിഞ്ഞോ അറിയാതെയോ 
ഉപയോഗിക്കുന്നതായി കാണാം. പല വലിയ 
ദേശീയ പരസ്യ കമ്പനികളും വിദഗ്ധരായ മന 
ശാസ്ര്രജ്ഞന്‍മാരുടെ സേവനം ഉപയോഗിക്കു 
ന്നവരാണ്‌. ആരെ ഉദ്ദേശിച്ചാണ്‌ ഈ പരസ്യം 
നിര്‍മ്മിക്കുന്നത്‌, ആരിലാണ്‌ ഈ പരസ്യത്തിന്റെ 
സന്ദേശം എത്തേണ്ടത്‌, എന്താണ്‌ അവരുടെ 
സാമൂഹിക, സാമ്പത്തികഘടന എന്നെല്ലാം 
പഠിച്ചതിനുശേഷം കണ്ടെത്തുന്ന ദൃശ്യങ്ങളും 
പരസ്യവാചകങ്ങളും നിശ്ചയിക്കുന്നത്‌ ഈ 
മന:ശാസ്ര്രജ്ഞന്‍ മാരാണ്‌. 


പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ നിര്‍ബന്ധമായും ഉണ്ടായിരി 
ക്കേണ്ട ചില മന:ശാസ്ത്ര ഘടകങ്ങള്‍ ഉണ്ട്‌. 
ഉപഭോക്താവിനെ ആകര്‍ഷിക്കാന്‍ കഴിയണം 
അവന്റെ ശ്രദ്ധ പരസ്യത്തില്‍ കേന്ദ്രീകരിക്കണം 
എന്നൊക്കെയാണ്‌ ഇതിന്റെ ലക്ഷ്യം. 


ഇവിടെ നമുക്ക്‌ ആദ്യം പറഞ്ഞ പരസ്യവാചകം 
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ശ്രദ്ധിക്കാം. ഞാന്‍ നിങ്ങളെ മനുഷ്യരെ പിടിക്കുന്നവരാക്കാം. മുക്കു 
വന്‍മാര്‍ ശ്രദ്ധിച്ചത്‌ ഇതിലുള്ള പുതുമയാണ്‌. അതുവരെ മത്സ്യം 
മാത്രം പിടിച്ചിരുന്നവര്‍ക്ക്‌ മനുഷ്യരെ പിടിക്കുന്ന കാര്യം കേട്ട 
പ്പോള്‍ എന്താണെന്ന്‌ മനസ്സിലായില്ലെങ്കിലും എന്തോ പുതുമയുള്ള 
കാര്യമാണെന്ന്‌ അവര്‍ തിരിച്ചറിഞ്ഞു. പിന്നീട അവര്‍ ചിന്തിച്ചത്‌ 
തങ്ങള്‍ക്കു എന്തു നേട്ടം ഉണ്ടാകും എന്ന്‌ തന്നെയായിരിക്കണം. 
പരമ്പരാഗതമായി കടലില്‍ അദ്ധ്വാനിച്ചു കാര്യമായ വരുമാനം ഒന്നും 
ഇല്ലാതിരുന്നവര്‍ക്ക്‌ ചെറിയ മത്സ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ പകരം വലിയ മനു 
ഷ്യനെ പിടിക്കുന്ന കാര്യം ചില പ്രത്യാശ നല്‍കി എന്നതാണ്‌ 
സത്യം. മനുഷ്യനെ പിടിച്ചു എന്തുചെയ്യും എന്നൊന്നും ചിന്തിക്കാന്‍ 
അവര്‍ മെനക്കെട്ടില്ല. അത്തരം ലോജിക്കൊന്നും പരസ്യത്തിന്റെ 
ആകര്‍ഷണ വലയത്തില്‍പ്പെട്ടാല്‍ തോന്നുകയില്ല. എന്തോ വലിയ 


എല്ലാ പരസ്യങ്ങളിലും അതില്‍ ഉപയോഗിക്കുന്ന 
വാചകങ്ങളിലും മന:ശാസ്ത്രപരമായ ചില 
സങ്കേതങ്ങള്‍ അറിഞ്ഞോ അറിയാതെയോ 
ഉപയോഗിക്കുന്നതായി കാണാം. 


ലാഭം കിട്ടുന്ന പരിപാടിയാണെന്ന്‌ മാത്രം ചിന്തിച്ചു അവര്‍ വലയും 
വള്ളവും ഉപേക്ഷിച്ച്‌ പുതിയ ബിസിനസ്സില്‍ പങ്കാളികളാകാന്‍ തീരു 
മാനിച്ചു. ആട്‌, മാഞ്ചിയം പരസ്യങ്ങളില്‍ പെട്ട പണം മുടക്കാന്‍ 
തയ്യാറാകുന്നവരുടെയും മാനസിക നില ഇതു തന്നെയാണ്‌. അതി 
ന്റെ പ്രായോഗികതയൊന്നും അപ്പോള്‍ തലയില്‍ കയറുകയില്ല. 
ലഭിക്കാന്‍ പോകുന്ന ലാഭത്തിന്റെ കണക്കു മാത്രമായിരിക്കും മന 
സ്സില്‍ ഉള്ളത്‌-മലര്‍പ്പൊടിക്കാരന്റെ സ്വപ്നം പോലെ. 


രണ്ടു തരത്തിലുള്ള പരസ്യങ്ങളാണ്‌ ഉള്ളത്‌, 
ഒന്ന്‌ ഒരു വിവരം അറിയിക്കാന്‍ മാത്രം. 
"കോഴിക്കോട്ടേക്ക്‌ പോകുന്ന ട്രെയിന്‍ രണ്ടാം 
നമ്പര്‍ പ്ലാറ്റ്ഫോമില്‍ ഏതാനും നിമിഷങ്ങള്‍ക്കകം 
വന്നു ചേരും എന്ന അറിയിപ്പ്‌ ഉദാഹരണമാണ്‌. 
ഇവിടെ ആരെയും ആകര്‍ഷിക്കാന്‍ ഉദ്ദേശ്യമില്ല. 
ട്രെയിന്‍ കാത്തുനില്‍ക്കുന്നവര്‍ക്കുള്ള അറിയിപ്പ 
മാത്രമാണ്‌. രണ്ടാമത്തെ വിഭാഗത്തില്‍പെട്ടത്‌ 
ജനങ്ങളെ ആകര്‍ഷിക്കാനുള്ളതാണ്‌ ഉദാഹ 
രണമായി “ചാരിയിരുന്നു ഉറങ്ങാന്‍ ശീതികരണ 
സൌകര്യമുള്ള ട്രെയിന്‍ ആണ്‌ രണ്ടാം നമ്പര്‍ 
പ്ലാറ്റ്‌ഫോമില്‍ വരുന്നത്‌ എന്ന്‌ വിളിച്ചു പറഞ്ഞാല്‍ 
അത്‌ ഉപഭോക്താവിനെ ആകര്‍ഷിക്കാനുള്ള പ 
രസ്യമാകും. ഇത്തരം പരസ്യങ്ങളില്‍ പറയുന്ന 
കാര്യങ്ങള്‍ പലപ്പോഴും സത്യമാകണമെന്നില്ല. 
ചിലപ്പോള്‍ ഉപഭോക്താവിന്റെ അജ്ഞത 
ചൂഷണം ചെയ്യുന്നത്‌ തന്നെയാകും. 


നിറങ്ങള്‍ പരസ്യങ്ങളുടെ ആകര്‍ഷ 
ണീയത ഉറപ്പു വരുത്തുന്ന ഒന്നാണ്‌. 
അതും നിറങ്ങള്‍ എങ്ങനെ എവിടെ 
ഉപയോഗിക്കുന്നു എന്നതിനെ 
ആശ്രയിച്ചിരിക്കും. 


വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ ഒരു കമ്പനി തങ്ങളുടെ 
ഗ്രാന്‍ഡ്‌ മഷിക്കു വില്‍പ്പനയില്‍ ഇടിവു 
വന്നപ്പോള്‍ ഒരു പ്രത്യേക പരസ്യ വാചകം ഉപ 
യോഗിച്ചതാണ്‌ അവരെ രക്ഷപ്പെടുത്തിയത്‌, The 
only ink with SOLVE X ഇതായിരുന്നു ആ 
പരസ്യവാചകം. SOIVEX എന്താണെന്നോ അതി 
ന്റെ ഗുണങ്ങള്‍ എന്താണെന്നോ പരസ്യത്തില്‍ 
പറഞ്ഞിരുന്നില്ല...ആര്‍ക്കും അറിയില്ല. മഷിയില്‍ 
ചേര്‍ക്കുന്ന ഒരു സാധാരണ ചേരുവയ്ക്ക്‌ കമ്പനി 
ക്കാര്‍ ഇട്ട പേരാണ്‌ solveX എന്താണെന്നു 
അറിയാത്തവര്‍ തങ്ങള്‍ക്ക്‌ അറിയാം എന്ന്‌ നടി 
ക്കുകയും അവരുടെ സങ്കല്‍പ്പത്തിലുള്ള ഗുണ 
ഗണങ്ങള്‍ കാതോടു കാതോരം പ്രചരിപ്പിക്കുകയും 
ചെയ്തു. Solve X ഉള്ള മഷി ജനം അന്വേഷിച്ചു 
വാങ്ങാന്‍ തുടങ്ങുകയും മഷി വിപണിയില്‍ 
രക്ഷപ്പെടുകയും ചെയ്തു. 

നിറങ്ങള്‍ പരസ്യങ്ങളുടെ ആകര്‍ഷണീയത 
ഉറപ്പു വരുത്തുന്ന ഒന്നാണ്‌. അതും നിറങ്ങള്‍ 
എങ്ങനെ എവിടെ ഉപയോഗിക്കുന്നു എന്നതിനെ 
ആശ്രയിച്ചിരിക്കും. പണ്ടത്തെ സര്‍ഫിന്റെ പരസ്യം 
പലരും ഓാര്‍ക്കുന്നുണ്ടായിരിക്കും. ഒറിജിനല്‍ 
സോപ്പുപൊടി ഉപയോഗിച്ചുകൊണ്ടാണ്‌ അതിന്റെ 
ദൃശ്യാവിഷ്ക്കാരം നടത്തിയത്‌. അതുകൊണ്ട്‌ 
തന്നെ മറ്റൊരു തലവാചകവും ആവശ്യമായി 
വന്നില്ല. 


ചില തല വാചകങ്ങള്‍ നമുക്ക്‌ ആ ഉത്പന്നത്തിന്റെ 


ഫീല്‍ തന്നെ ഉണ്ടാക്കും അല്ലെങ്കില്‍ ആ ഉത്പന്നം 
നലകുന്ന അനുഭൂതി. രാധാസ്‌ സോപ്പിന്റെ 


Psychology 


പരസ്യം അതിനൊരു ഉദാഹരണമാണ്‌. കസ്തൂരി മഞ്ഞളിന്റെ 
കാന്തിയും രാമച്ചത്തിന്റെ കുളിരും ഒത്തുചേര്‍ന്ന പ്രകൃതിയുടെ 
സുഗന്ധം എന്ന്‌ വായിച്ചു മുഴുവനാക്കുന്നതിനു മുന്‍പ്‌ തന്നെ ഈ 
കുളിരും സുഗന്ധവും വായിക്കുന്നവനു അനുഭവപ്പെടും. ഒരു പക്ഷെ 
അക്കാലങ്ങളില്‍ മലയാളത്തില്‍ ഉണ്ടായ ഏറ്റവും മനോഹരമായ പ 
രസ്യവാചകം ഇതായിരുന്നിരിക്കണം. അതുപോലെ അമൂലിന്റെ 
ഒരു പരസ്യവാചകം ശ്രദ്ധിക്കു. Utterly Butterly Delicious 
വായില്‍ വെള്ളമുറാതിരിക്കുമോ ? 


അതുപോലെതന്നെ പ്രധാനപ്പെട്ടതാണ്‌ ഒരു പരസ്യം എങ്ങനെ 
എപ്പോള്‍ അവതരിപ്പിക്കണമെന്നതും അമേരിക്കയിലെ ഒരു ലഘു 
പാനീയ കമ്പനി ഉപയോഗിച്ചത്‌ മനുഷ്യന്റെ തലച്ചോറിന്റെ ചില 
പ്രത്യേകതകള്‍ ചൂഷണം ചെയ്യുന്ന വിധത്തിലുള്ള പരസ്യാവത 
രണ സങ്കേതമായിരുന്നു. അവര്‍ ചെയ്തത്‌ ഒന്നു മാത്രമായിരുന്നു. 
തിയേറ്ററില്‍ ഓടുന്ന ഒരു ഫീച്ചര്‍ ഫിലിമിന്റെ ഇടയില്‍ ഓരോ 200 
ഫ്രൈമിനു ശേഷവും തങ്ങളുടെ പരസൃത്തിന്റെ ഒരു ഫ്രൈം 
മാത്രം കൂട്ടിചേര്‍ത്ത്‌ ഫിലിം ഓടിച്ചു. ആര്‍ക്കും ഒന്നും വായിക്കാന്‍ 
കഴിഞ്ഞില്ല. അതുകൊണ്ട്‌ തന്നെ വീണ്ടും വീണ്ടും പെട്ടെന്ന്‌ ഒരു 
മിന്നായം പോലെ വന്നുപോകുന്ന പരസ്യം കണ്ടു മനസ്സിലാക്കാന്‍ 
അവര്‍ ശ്രമിച്ചു. പെട്ടെന്ന്‌ വന്നു പോകുന്ന ഈ ഫ്രഫമില്‍ നി 
ന്നും അവരുടെ തലച്ചോര്‍ പരസ്യത്തിന്റെ രൂപം സൃഷ്ടിച്ചു. ഒരു 
ദൃശ്യം കണ്ടാല്‍ അത്‌ ഒരു സെക്കന്റിന്റെ നൂറില്‍ ഒരു ഭാഗം സമയം 
ഓര്‍ത്തിരിക്കാന്‍ കഴിയുന്ന മനുഷ്യ തലച്ചോറിന്റെ പ്രത്യേകത 
യാണ്‌ അവര്‍ ചൂഷണം ചെയ്തത്‌. ഈ പ്രത്യേകത തന്നെയാണ്‌ 
നിശ്ചല ചി്രങ്ങള്‍ ചലനാത്മകമാക്കുന്ന നമ്മുടെ സിനിമയുടെ 
സങ്കേതവും. 


പക്ഷെ ഇവിടെ നടന്നത്‌ നാല്‍ കാര്യങ്ങളാണ്‌ 


ഒന്ന്‌. സിനിമ ശരിക്കും കാണാത്തതുകൊണ്ട്‌ സിനിമയുടെ കഥ 
ആര്‍ക്കും അറിയില്ലായിരുന്നു. 


രണ്ട്‌. 90 ശതമാനം ആളുകളും ശീതള പാനീയത്തിന്റെ പേര്‍ മന 
സ്സിലാക്കിയിരുന്നു. 


മൂന്ന്‌. ഇവരില്‍ 70 ശതമാനം പേരും ഈ പാനീയം കുടിക്കുവാനുള്ള 
അദമ്യമായ ആഗ്രഹവും ആയിട്ടാണ്‌ പുറത്തിറങ്ങിയത്‌. 

നാല്‌. ഹാളിനു പുറത്തെ സ്റ്റാളുകളില്‍ സൂക്ഷിച്ചിരുന്ന മുഴുവന്‍ 
കുപ്പികളും വിറ്റു തീര്‍ന്നു. 

അമേരിക്കന്‍ മാനസികാരോഗ്യ വിഭാഗത്തിന്റെ ഉപദേശമനുസരിച്ച്‌ 
പിന്നീട അമേരിക്കന്‍ സര്‍ക്കാര്‍ ഇത്തരം പരസ്യങ്ങള്‍ നിരോധിച്ചു. 
ജനശ്രദ്ധ നേടാന്‍ മനശാസ്ത്രപരമായ നീക്കങ്ങള്‍ വേറെയും 
നിരവധി ഉണ്ടായിട്ടുണ്ട്‌. 


ഏതാനും വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ ബോംബെ (ഇന്ന്‌ മുംബൈ) 
മറൈന്‍ഡ്രൈവില്‍ എയര്‍ ഇന്ത്യയുടേതായി ഒരു വലിയ പരസ്യ 
ബോര്‍ഡ്‌ ഉണ്ടായിരുന്നു. ഓരോ ദിവസവും അന്നന്നത്തെ പ്രധാന 
വാര്‍ത്തകള്‍ ചിത്രങ്ങളായി ബോര്‍ഡില്‍ പ്രത്യക്ഷപ്പെടുകയും 
എയര്‍ ഇന്ത്യയുടെ ചിഹ്നമായ മഹാരാജ വിവിധ ഭാവങ്ങളില്‍ 
അവതരിപ്പിക്കപ്പെടുകയും ചെയ്തു. പതിനായിരങ്ങളാണ്‌ ദിവ 
സവും ഈ ബോര്‍ഡ്‌ ശ്രദ്ധിച്ചിരുന്നത്‌. അമേരിക്കയിലെ വാട്ടര്‍ഗേറ്റ്‌ 
സംഭവത്തോടനുബന്ധിച്ച്‌ മഹാരാജ മുട്ടുകുത്തി നിന്ന്‌ പ്രാര്‍ 
ത്ഥിക്കുന്ന ഒരു ചിത്രമാണ്‌ അവതരിപ്പിച്ചത്‌. ക്യാപ്ഷന്‍ ഇങ്ങനെ 


“ He doesn’t know what he does”. 


വാര്‍ത്തകള്‍ക്കൊപ്പം എയര്‍ ഇന്ത്യ എന്ന ്രാന്‍ഡ്നെയിമും ജന 
ഹൃദയങ്ങളില്‍ ആഴത്തില്‍ പതിഞ്ഞു. ൭ 
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Finance 


y 


20 12: ലെ ബജറ്റ്‌ ഫെബ്രുവരി 28 
ന്‌ ലോകസഭയില്‍ അവതരിപ്പി 


ക്കുകയുണ്ടായി. തുടര്‍ന്നു, രാഷ്രീയ വൃത്തങ്ങളും 
വിവിധ മേഖലകളിലെ വിദഗ്ദ്ധരും ബജറ്റിനെ 
കുറിച്ചു സാധാരണപോലെ അഭിപ്രായപ്രകടനം 
നടത്തുകയുണ്ടായി. പ്രതിപക്ഷം നിരാശാജ 
നകം എന്നു വിശേഷിച്ചപ്പോള്‍ അത്യുജ്ജലം, 
അസാധാരണം എന്നീ തിലകകുറികള്‍ ചാര്‍ 
ത്തിയാണ്‌ ഭരണപക്ഷം തിരിച്ചടിച്ചത. 
വിദഗ്ദ്ധരാകട്ടെ സമ്മിശ്ര പ്രതികരണങ്ങളാണ്‌ 
നടത്തിയത്‌. ടി.വി. ചാനലുകളിലെ ചര്‍ച്ചകളില്‍ 
പകലന്തിയോളം ഇടതടവില്ലാതെ കേട്ട ജനം 
സംശയത്തിന്റെ ചുഴിയില്‍പ്പെട്ടു മൂക്കത്തു വിരല്‍ 
വെച്ചു ചോദിച്ചു, എന്താണ്‌ സത്യം?, ആര്‍ക്കു 
വേണ്ടിയുള്ളതാണീ ബജറ്റ്‌? 





2015-16 വര്‍ഷത്തേക്ക്‌ അവതരിപ്പിച്ച ജയ്റ്റിലി 
യുടെ ബജറ്റ്‌ ഉയര്‍ന്ന സാമ്പത്തിക വളര്‍ച്ചയും 
(മൂന്നു വര്‍ഷത്തിനകം ഇരട്ട അക്കം) കുറഞ്ഞ 
വിലക്കയറ്റവുമാണ്‌ (ശരാശരി മൂന്നു ശതമാനം) 
ലക്ഷ്യം വയ്ക്കുന്നത്‌. ഇതിനനുകൂലമായ സാ 
ഹചര്യം മെച്ചപ്പെടുത്തുകയെന്നതാണ്‌ ബജറ്റിലെ 
നിര്‍ദ്ദേശങ്ങളുടെ ഉദ്ദേശ്യം. നിക്ഷേപം, സമ്പാദ്യം 
തുടങ്ങിയ എല്ലാ ഘടകങ്ങളും മെച്ചപ്പെടുത്തി 
വളര്‍ച്ച ത്വരിതപ്പെടുത്തുകയെന്ന കാതലായ 
ലക്ഷ്യം തന്നെയാണ്‌ ബജറ്റിനുള്ളത്‌. ഇത്‌ പു 
തിയ കാര്യമല്ല, മുന്‍ബജറ്റുകളുടെ ആവര്‍ത്തനം 
മാത്രം. വളര്‍ച്ച, ധനക്കമ്മി എന്നിവയ്ക്കായി 
തയ്യാറാക്കിയ റോഡ്ടോപ്പില്‍ പോലും പുതുമ 
അവകാശപ്പെടാനില്ല. 


നല്ല വശങ്ങള്‍ 
ഈ ബജറ്റിന്റെ പ്രധാനപ്പെട്ട നല്ല നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ 
എന്തൊക്കെയാണ്‌ ? 
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ഡോ. മാര്‍ട്ടിന്‍ പാട്രിക്‌ 


റിട്ടയേര്‍ഡ്‌ ഇക്കണോമിക്സ്‌ പ്രൊഫസര്‍, 
സാമ്പത്തിക വിദഗ്ദ്ധന്‍, ടി.വി, പ്രതമാധ്യമ 
ങ്ങളില്‍ തുടര്‍ച്ചയായി സാമ്പത്തിക വീക്ഷണ 
ങ്ങള്‍ അവതരിപ്പിച്ചു വരുന്നു. 





അടിസ്ഥാന സനകര്യമേഖലയ്ക്ക്‌ 70,000 കോടി രൂപ ചെലവഴിക്കുമെന്ന 
പ്രഖ്യാപനം തന്നെയാണ്‌ ഏറ്റവും ശ്ലാഖനീയമായ നിര്‍ദ്ദേശം. 
ഇതിനായി നികുതി രഹിത ഇന്‍ഫ്രാസ്ട്രക്ചര്‍ ബോണ്ടുകളിലൂടെ 
വിഭവസമാഹരണം നടത്താനാണ്‌ ബജറ്റ്‌ വിഭാവനം ചെയ്യുന്നത്‌. ഈ 
നിര്‍ദ്ദേശം ഫലപ്രാപ്തിയിലെത്തിയാല്‍ തീര്‍ച്ചയായും നമ്മുടെ അടി 
സ്ഥാന സനകര്യ മേഖല കൂടുതല്‍ ശക്തമായി വികസിപ്പിക്കുകയും 
തദ്വാര വികസനക്കുതിപ്പു യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാവുകയും ചെയ്യും. പക്ഷെ 
എത്രകണ്ടു ഫലപ്രദമായി നികുതി രഹിത ബോണ്ടുകളിലൂടെ പണം 
സമാഹരിക്കാന്‍ കഴിയുമെന്ന സംശയം മുന്‍കാല അനുഭവത്തിന്റെ 
അടിസ്ഥാനത്തില്‍ ഉന്നയിക്കുന്നു. 


നികുതി രഹിത ഇന്‍(്രാസ്രരകചര്‍ ബോണ്ടു 
കളിലൂടെ വിഭവസമാഹരണം നടത്താനാണ്‌ 
ബജറ്റ്‌ വിഭാവനം ചെയ്യുന്നത്‌. ഈ നിര്‍ദ്ദേശം 
ഫലപ്രാപ്തിയിലെത്തിയാല്‍ തീര്‍ച്ചയായും 
നമ്മുടെ അടിസ്ഥാന സൌകര്യ മേഖല 
കൂടുതല്‍ ശക്തമായി വികസിപ്പിക്കുകയും 
തദ്വാര വികസനക്കുതിപ്പ 
യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാവുകയും ചെയ്യും. 


ഇന്ത്യയെ ഒരു ആഗോള മാനുഫാക്ചറിങ്ങ്‌ ഹബ്‌ ആക്കി മാറ്റുമെന്നൊ 
ക്കെയാണ്‌ മറ്റൊരു പ്രധാനപ്പെട്ട നിര്‍ദ്ദേശം. അഞ്ചുവര്‍ഷം കൊണ്ടു 
കോര്‍പ്പറേറ്റ്‌ നികുതി 25 ശതമാനം ആക്കി കുറയ്ക്കണമെന്ന പ്ര 
ഖ്യാപനം നിക്ഷേപത്തെ ക്ഷണിച്ചു കൊണ്ടുള്ള സര്‍ക്കാരിന്റെ ഉറച്ച 
നിലപാടാണ്‌. ഭരണപരമായ തടസ്സങ്ങള്‍, കാലതാമസം എന്നിവ 
ഇന്ത്യയെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം വ്യവസായം തുടങ്ങുന്നതിനുള്ള 
വിലങ്ങുതടികളായി സംരംഭകര്‍ ചൂണ്ടികാണിക്കുന്നു. ഇതു 
പരിഹരിക്കുന്നതിനായി ഏകജാലക സംവിധാനം നിര്‍ദ്ദേശിച്ചത്‌ 
അഭിനന്ദനാര്‍ഹമാണ്‌. കേരളത്തിന്റെ മാതൃക പിന്‍തുടര്‍ന്നു സ്റ്റാര്‍ട്ട 
അപ്‌ വില്ലേജുകള്‍ തുടങ്ങുന്ന പ്രഖ്യാപനവും യുവ സംരംഭകരെ 


ലക്ഷ്യം വെച്ചുള്ളതാണ്‌. മേക്ക്‌ ഇന്‍ ഇന്‍ഡ്യയ്ക്കു 
ഉതകുന്ന സവിശേഷ പദ്ധതികളുടെ അഭാവം 
ബജറ്റില്‍ നിഴലിച്ചു കാണാമെങ്കിലും വിദേശനി 
ക്ഷേപം ആകര്‍ഷിക്കാനുള്ള ശ്രമങ്ങള്‍ ബജറ്റി 
ലുണ്ട്‌. ഇത്തരത്തില്‍ വിശകലനം ചെയ്യുമ്പോള്‍ 
കോര്‍പ്പറേറ്റ്‌ മേഖലയ്ക്കു ആഹ്ലാദം പകരുന്ന 
ബജറ്റാണെന്നതില്‍ സംശയമില്ല. 


മറ്റൊരു ശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിക്കുന്ന നിര്‍ദ്ദേശം കുള്ളപ്പ 
ണത്തെ സംബന്ധിച്ച പരാമര്‍ശങ്ങളും നിർദ്ദേ 
ശങ്ങളുമാണ്‌. ഭരണത്തില്‍ കയറിയനാള്‍ മുതല്‍ 
(തിരഞ്ഞെടുപ്പ്‌ ്രചരണക്കാലം മുതല്‍ തന്നെ) 
സര്‍ക്കാരിന്റെ പ്രതിജ്ഞ സംബന്ധമായ കാര്യപ 
രിപാടിയായി കള്ളപ്പണം വെളുപ്പിക്കലിനെ 
വിശേഷിപ്പിക്കുന്നു. എന്നാല്‍ നാളിതുവരെയായും 
സര്‍ക്കാരിന്‌ കാര്യമായ ഒന്നും തന്നെ ഈ രംഗത്ത്‌ 
ചെയ്യാന്‍ കഴിഞ്ഞില്ല. ഓദ്യോഗിക സമ്പദവ്യ 
വസ്ഥയുടെ 40 ശതമാനമെങ്കിലും വരുന്ന സമാന്തര 
സമ്പദ്വ്യവസ്ഥയില്‍ പ്രധാന സ്ഥാനം വഹിക്കുന്ന 
ഒന്നാണ്‌ കള്ളപ്പണം. സ്വാഭാവികമായും കുള്ളപ്പ 
ണത്തെ പുറത്തുകൊണ്ടുവരുന്ന ഏതൊരു നടപടി 
യെയും ജനം സഹര്‍ഷം സ്വാഗതം ചെയ്യും. 
പ്രോത്സാഹനവാഗ്ദാനങ്ങള്‍ നല്‍കിയും, കടുത്ത 
ശിക്ഷാനടപടി പ്രഖ്യാപിച്ചും കള്ളപ്പണക്കാരെ 
വേട്ടയാടുമെന്ന്‌ ബജറ്റ്‌ അസന്നിഗ്ദ്ധമായി 
പ്രഖ്യാപിക്കുന്നു. ഇക്കാര്യത്തില്‍ ബജറ്റിലെ നിര്‍ 
ദ്ദേശങ്ങളുടെ ഫല്രപാപ്തിയിലാണ്‌ ഏവരും 
കണ്ണും നട്ടിരിക്കുന്നത്‌. പ്രതീക്ഷയോടെ നമുക്കു 
കാത്തിരിക്കാം. സ്വര്‍ണ്ണ ബോണ്ട്‌ സംബന്ധമായ 
പ്രഖ്യാപനമാണ്‌ മറ്റൊരു സ്വാഗതാര്‍ഹമായ നി 
ര്‍ദ്ദേശം. ഇന്ത്യയിലെ കുടുംബങ്ങളില്‍ 20,000 ടണ്‍ 
സ്വര്‍ണ്ണം വെറുതെ സൂക്ഷിച്ചിരിക്കുകയാണെന്ന 
നിഗമനത്തിന്റെ അടിസ്ഥാനത്തില്‍ പ്രസ്തുത 
നിര്‍ദ്ദേശത്തിന്‌ പ്രസക്തിയുണ്ട്‌. സ്വര്‍ണ്ണ ബോ 
ണ്ടില്‍ നിക്ഷേപിക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഒരു നിശ്ചിത 


സ്വാഭാവികമായും കള്ളപ്പണത്തെ 
പുറത്തുകൊണ്ടുവരുന്ന 
ഏതൊരു നടപടിയെയും ജനം 
സഹര്‍ഷം സ്വാഗതം ചെയ്യും. 
പ്രോത്സാഹന വാഗ്ദാനങ്ങള്‍ നല്‍കിയും, 
കടുത്ത ശിക്ഷാനടപടി പ്രഖ്യാപിച്ചും 
കള്ളപ്പണക്കാരെ വേട്ടയാടുമെന്ന്‌ ബജറ്റ്‌ 
അസന്നിഗ്ദ്ധമായി പ്രഖ്യാപിക്കുന്നു. 


ശതമാനം പലിശ ലഭിക്കും ബോണ്ടിന്റെ കാലാവധി 
പൂര്‍ത്തിയാകുമ്പോള്‍ നിലവിലുള്ള വില 
നിക്ഷേപകന്‌ ലഭിക്കുകയും ചെയ്യും. കുടാതെ 
അശോകച്രകം മുദ്രണം ചെയ്ത സ്വര്‍ണ്ണനാ 
ണയങ്ങളും സര്‍ക്കാര്‍ വിപണിയിലിറക്കും. 
തല്‍ഫലമായി വിദേശ നിര്‍മ്മിത സ്വര്‍ണ്ണണാണയ 
ത്തിനു പകരം ഇന്ത്യന്‍ നിര്‍മ്മിത സ്വര്‍ണ്ണ നാണയം 
ക്രിയവിക്രയം ചെയ്യാം. ഇന്ത്യ ഒരു സ്വര്‍ണ്ണ 
ഉല്‍പ്പാദക രാജ്യമല്ലാത്തതിനാല്‍ നിലവിലുള്ള 
സ്വര്‍ണ്ണാഭരണങ്ങള്‍ റീസൈക്ടിംഗ നടത്തുന്നതിനും ഈ 
നിര്‍ദ്ദേശം സഹായകരമാണ്‌ ഇതിന്റെ വിജയത്തിനായി 
ജനങ്ങളുടെ സഹകരണം അത്യന്താപേക്ഷിതമാണ്‌. 


അസംഘടിത മേഖലയിലെ സംരംഭകര്‍ നേരിടുന്ന 
വലിയൊരു വൈഷമ്യമാണ്‌ മൂലധനത്തിന്റെ 
അഭാവം. ഓഈദ്യോഗിക ധനകാര്യസ്ഥാപനങ്ങള്‍ 


Finance 


ഇവര്‍ക്ക്‌ നേരെ പുറംതിരിഞ്ഞു നില്‍ക്കുന്നതിനാല്‍ വായ്പ 
ലഭിക്കുന്നതിനു ബുദ്ധിമുട്ട നേരിടുന്നു. ഈ തിരിച്ചറിവാണ്‌ ഇവരെ 
ലക്ഷ്യം വെച്ചുള്ള “മുദ്ര! ബാങ്കിന്റെ രൂപീകരണ പ്രഖ്യാപനം. 
സര്‍ക്കാരിന്റെ ആത്മാര്‍ത്ഥത മാര്രമാണ്‌ ഇക്കാര്യത്തില്‍ 
ഏകസംശയം. 


സര്‍ക്കാരുകള്‍ പ്രഖ്യാപനങ്ങള്‍ക്കപ്പുറം 
ആത്മാര്‍ത്ഥത കാണിക്കാറില്ല. ആവര്‍ത്തന വിരസ 
മായ ഇത്തരം പ്രഖ്യാപനങ്ങള്‍ കേട്ടുമടുത്ത 
ജനത്തിന്‌ പ്രവര്‍ത്തിയിലാണ്‌ താല്‍പര്യം. 


ബജറ്റിലെ കാണാപ്പുറങ്ങള്‍ 

ഈ ബജറ്റ്‌ കാര്‍ഷിക മേഖലയ്ക്കു ഈന്നല്‍ നല്‍കുന്നതാ 
ണെന്നും സാമൂഹിക സുരക്ഷിതത്വ മേഖലയെ പരിപോഷിപ്പി 
ക്കുന്നുവെന്ന വാദങ്ങള്‍ പ്രബലമാണ്‌. അങ്ങനെയൊരു മേമ്പൊടിയിട്ടു 
ജനങ്ങളെ കബിളിപ്പിക്കുന്ന ബോധപൂര്‍വ്വമായ ശ്രമം ബജറ്റിലുണ്ട്‌. 
യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ ബജറ്റിനൊരു മാനവിക മുഖമില്ലായെന്നതാണ്‌ സത്യം. 
കാര്‍ഷികമേഖലക്കായി മാറ്റിവെച്ചിരിക്കുന്ന തുക പരിശോധിച്ചാല്‍ 
ഇതു വ്യക്തമാകും. സാമൂഹിക സുരക്ഷിതത്വ മേഖലയ്ക്കു കാര്യ 
മായ സംഭാവനയില്ലാതെ ഇരുട്ട കൊണ്ട്‌ ഓട്ടയടയ്ക്കുന്ന സ്വഭാവമാണ്‌ 
ധനമന്ത്രി പ്രകടിപ്പിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ബജറ്റിന്റെ തുടക്കത്തില്‍ തന്നെ 
5300 കോടി രൂപ വകയിരുത്തികൊണ്ടുള്ള മൈക്രോ ജലസേചന 
പദ്ധതികളെക്കുറിച്ച വീമ്പുകൊള്ളുകയാണ്‌ ധനമന്ത്രി. ഇത്‌ വളരെ 
അപര്യാപ്തമായ തുകയാണ്‌ ഏറ്റവും ആകര്‍ഷണീയമായ കാര്‍ 
ഷിക ദേശീയ വിപണിയ്ക്കു രൂപം കൊടുക്കുമെന്നുള്ള നിര്‍ദ്ദേശവും 
വ്യക്തതയില്ലാത്തതാണ്‌. 


ഇൻഷ്വറൻസിൽ തുടങ്ങി വൃദ്ധവയോധികരെ സ്പര്‍ശിക്കുന്ന 
നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ സാമൂഹിക സുരക്ഷിതത്വം മെച്ചപ്പെടുത്തുമെന്ന്‌ 
അവകാശപ്പെടുന്നു. ഈ നിര്‍ദ്ദേശങ്ങളിലൊന്നും സര്‍ക്കാരുകള്‍ പ്ര 
ഖ്യാപനങ്ങള്‍ക്കപ്പുറം ആത്മാര്‍ത്ഥത കാണിക്കാറില്ല. ആവര്‍ത്തന 
വിരസമായ ഇത്തരം പ്രഖ്യാപനങ്ങള്‍ കേട്ടുമടുത്ത ജനത്തിന്‌ 
്രവര്‍ത്തിയിലാണ്‌ താല്‍പര്യം. വാജ്പേയിയുടെ പേരു 
ചേര്‍ത്തതുകൊണ്ട്‌ പദ്ധതികള്‍ നന്നാവില്ല. മന്ത്‌ ഇടതു കാലില്‍ നിന്ന്‌ 
വലതു കാലിലേക്ക്‌ മാറ്റാമെന്ന്‌ മാത്രമെയുള്ളൂ. മുന്‍ വര്‍ഷത്തെ അപേ 
ക്ഷിച്ചു സാമൂഹിക മേഖലയില്‍ എത്രകണ്ടു തുക അധികം വകയി 
രുത്തിയെന്നു വിശകലനം ചെയ്യുമ്പോളാണ്‌ സര്‍ക്കാരിന്റെ സമീപ 
നത്തിലെ പൊതുവായ ആത്മാര്‍ത്ഥത വെളിപ്പെടുന്നത്‌. പ്രസ്തുത 
തുകയില്‍ യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ കുറവാണ്‌ സംഭവിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 


മേഖലകള്‍ അടിസ്ഥാനമാക്കിയുള്ള വിശകലനം 

കാര്‍ഷിക മേഖല അവഗണിക്കപ്പെട്ടുവെന്നു സൂചിപ്പിച്ചുവല്ലോ. 
വ്യവസായ മേഖലകള്‍ക്ക്‌ ഈന്നല്‍ നല്‍കിയിട്ടുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ നവപ 
ദ്ധതികളുടെ അഭാവം നിഴലിക്കുന്നു. അടിസ്ഥാന സൌകര്യ മേഖ 
ലയ്ക്കു നല്‍കിയ DOIMO ഫലപ്രാപ്തിയിലെത്തുമെങ്കില്‍ നന്നാ 
യിരിക്കും. പക്ഷെ ഇതൊരു ഞാണിന്മേല്‍ കളിയാണ്‌. സേവന 
മേഖലയുടെ സംഭാവന ഇന്ത്യന്‍ സമ്പദ്വ്യവസ്ഥയില്‍ Mado) 
ലമാണ്‌. എന്നാല്‍ രണ്ടു ശതമാനം നികുതി കൂട്ടിയതു പല ഉപ 
മേഖലകളെയും പ്രതികൂലമായി ബാധിക്കും വ്യക്തിഗത സേവന 
ങ്ങള്‍, പരസ്യമേഖല, ധനകാര്യസേവനങ്ങള്‍ തുടങ്ങിയവ ഏതാ 
നും ചില ഉദാഹരങ്ങള്‍ മാത്രം. അതിനൊപ്പമാണ്‌ ബജറ്റിന്‌ പുറത്തു 
ഡീസലിന്റെയും പെട്രോളിന്റെയും വില വര്‍ദ്ധിപ്പിച്ചതും. ഇത്‌ 
ഉല്പാദന ചിലവ്‌ വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കും. കേരളത്തില്‍ നന്നായി പ്രവര്‍ത്തി 
ക്കുന്ന പരസ്യകമ്പനികള്‍ കൂടുതല്‍ വിഷമവ്യത്തത്തിലാകും. 


ചുരുക്കത്തില്‍ പ്രതീക്ഷകളുടെ നടുവിലാണ്‌ ബജറ്റ്‌ അവതരിപ്പിച്ചത്‌. 
എന്നാല്‍ ബജറ്റ്‌ ഒത്തിരി ആശങ്കകളാണ്‌ സൃഷടിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 
എന്നാല്‍ ആശങ്കകളകറ്റി ഇന്ത്യയെ മുന്നോട്ടു നയിക്കാന്‍ ബജറ്റിന്‌ 
കഴിയുമോയെന്ന സംശയം ബാക്കി... ൭ 
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Investments 


ഗോള സമ്പദ്‌ വ്യവസ്ഥയിലെ അടി 

യൊഴുക്കുകളുടെ പശ്ചാത്തലത്തില്‍ 
സ്വര്‍ണ്ണത്തിന്റെ വിലയില്‍ ഗണ്യമായ ഇടിവുണ്ടായി. 
ഇത്‌ ഇന്ത്യയിലും പ്രതിഫലിച്ചു. ഈ അവസ്ഥയില്‍ 
നിന്നു മോചനം നേടുന്ന പ്രതീതി അടുത്തകാലത്തായി 
രൂപം കൊള്ളുകയുണ്ടായി. അന്താരാഷ്ട 
കമ്പോളത്തില്‍ ഒരു ട്രോയ്‌ ഓണ്‍സ്‌ സ്വര്‍ണ്ണത്തിന്‌ 
1300 ഡോളര്‍ എന്ന കടമ്പ 2015 ജനുവരിയില്‍ 
തരണം ചെയ്യുന്ന സാഹചര്യമാണ്‌ സംജാതമായത്‌. 
വില വീണ്ടും അലപം കുറഞ്ഞെങ്കിലും ഗണ്യമായ 
ഇടിവുണ്ടാകുമെന്നു വിദഗ്ദ്ധര്‍ കരുതുന്നില്ല. 


എന്താണ്‌ സ്വര്‍ണ്ണത്തിന്റെ വില ഇപ്പോള്‍ ഉയരാനു 
ണ്ടായ കാരണം? ആഗോള മൂലധന വിപണിയിലെ 
ഇടിവും ക്രൂഡോയിലിന്റെ വിലയിടിവുമാണിതിന്‌ 
പ്രധാന കാരണങ്ങള്‍. ചില അന്താരാഷ്ട്ര പ്രശ്ന 
ങ്ങളും ഇതിനോട്‌ ചേര്‍ത്തു വായിക്കുമ്പോള്‍ 
ചിര്രം പൂര്‍ത്തിയാകും. അതാത്‌ രാജ്യത്തെ 
കറന്‍സിയുടെ വിനിമയനിരക്കിലുണ്ടാകുന്ന 
വ്യതിയാനവും സ്വര്‍ണ്ണ വിലയെ സ്വാധീനിക്കും. 
ഇന്ത്യയെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം രുപയുടെ വിനിമയ 
നിരക്കിലെ വ്യതിയാനവും സ്വര്‍ണ്ണ വിലയുടെ 
ഏറ്റക്കുറച്ചിലിന്‌ ഒരു കാരണമാണ്‌. 


അന്താരാഷ്ട്ര കമ്പോളത്തില്‍ ക്രൂഡോയിലിന്റെ 
വില നന്നായി കുറഞ്ഞു. ബാരലിന്‌ 100-110 
ഡോളര്‍ എന്ന നിലയില്‍ വ്യാപാരം ചെയ്തിരുന്ന 
ക്രൂഡോയിലിന്റെ വില പല കാരണങ്ങളാല്‍ 45 
ഡോളറിലേക്ക്‌ താഴ്ന്നു. അതായത്‌ വില പ 
കുതിയിലധികം കുറവ്‌ രേഖപ്പെടുത്തി. 


തത്ഫലമായി ക്രൂഡോയില്‍ വ്യാപാരം ചെയ്തി 
രുന്നവര്‍ക്ക്‌ പ്രസ്തുത ഉല്‍പ്പന്നം അനാകര്‍ഷക 
മായി. അവര്‍ നേട്ടം പ്രതിക്ഷിച്ചു കൊണ്ടു ഇതര 
മേച്ചില്‍പ്പുറങ്ങളിലേക്ക്‌ അഭയം പ്രാപിക്കാന്‍ നിര്‍ 
ബന്ധിതരായി. എന്നാല്‍, മൂലധന വിപണിയാകട്ടെ 
പല രാജ്യങ്ങളിലും പ്രതിക്ഷക്കൊത്ത പ്രകടനം 
കാഴചവെയ്ക്കുന്നില്ല. (ഇന്ത്യ ഇതിനൊരപവാദമാണ്‌) 
എവിടെ നിക്ഷേപിക്കുമെന്ന്‌ അങ്കലാപ്പിലകപ്പെട്ട 
നിക്ഷേപകര്‍ എക്കാലത്തെയും സുരക്ഷിത 
താവളമായ സ്വര്‍ണ്ണത്തില്‍ നിക്ഷേപിക്കാന്‍ 
തുടങ്ങി ഇതാകട്ടെ സ്വര്‍ണ്ണ വ്യാപാരിക്ക്‌ പുത്തനു 
ണര്‍വേകി. ഒരു ട്രോയ്‌ ഓണ്‍സ്‌ സ്വര്‍ണ്ണത്തിന്റെ 
വില 1200 ഡോളറിനും താഴെപോകുമെന്ന 
വിലയിരുത്തലിനെ അസ്ഥാനത്താക്കികൊണ്ടാണു 
1300 ഡോളറിലേക്ക്‌ കുതിക്കുകയുണ്ടായത്‌. 
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സ്ൃരണ്ൂം 


63(02 
നിക്ഷേപമെന്ന നിലയില്‍ 


ഡോ. മാര്‍ട്ടിന്‍ പാട്രിക്‌ 





ഇന്ത്യയിലാകട്ടെ, 22 കാരറ്റ്‌ സ്വര്‍ണ്ണം ഒരു പവന്‌ 21,400 രൂപ 
യിലെത്തി.19,000 രൂപയായി ഈ വില കുറയുമെന്ന വിലയിരുത്തലിന്റെ 
പശ്ചാത്തലത്തിലാണ്‌ 21,400 രൂപയിലേക്ക്‌ കുതിച്ചുയര്‍ന്നത്‌. ഇപ്പോള്‍ 
വില അല്‍പ്പം കുറഞ്ഞെങ്കിലും 20,920 രൂപയ്ക്കാണ്‌ വ്യാപാരം ചെയ്യുന്നത്‌. 
രൂപയുടെ വിനിമയമൂല്യം വീണ്ടും കൂടുതല്‍ ശോഷിക്കാതെ പിടിച്ചു 
നിര്‍ത്താനായതും ക്രൂഡോയിലിന്റെ വിലയിലെ നേരിയ വ്യതിയാന 
വുമാണിതിന്‌ കാരണങ്ങള്‍. 


രൂപയുടെ വിനിമയ മൂല്യത്തിലെ ശോഷണം വളരെ ശ്രദ്ധാപൂര്‍വ്വം 
നിരീക്ഷിക്കേണ്ടതാണ്‌. ഇന്ത്യയുടെ ഇറക്കുമതിയിലെ രണ്ടു 
പ്രധാനപ്പെട്ട ഇനങ്ങളാണ്‌ ക്രൂഡോയിലും സ്വര്‍ണ്ണവും. രൂപയുടെ 
വിനിമയമൂല്യം കുറയുമ്പോള്‍ കൂടുതല്‍ രൂപകൊടുത്താല്‍ മാത്രമെ 
ഒരു യൂണിറ്റ്‌ വിദേശ കറന്‍സി ലഭിക്കുകയുള്ളൂ. സ്വഭാവികമായും 
ഇത്‌ നമ്മുടെ ഇറക്കുമതി ചെലവ്‌ ഉയര്‍ത്തും. അന്താരാഷ്ട്ര വിപ 
ണിയില്‍ സ്വര്‍ണ്ണത്തിന്റെ വില കുറഞ്ഞാല്‍പോലും വിനിമയ മൂല്യം 
കുറഞ്ഞാല്‍ അതിന്റെ നേട്ടം നമുക്കനുഭവിക്കാന്‍ കഴിയില്ല. 


സ്വര്‍ണ്ണ കമ്പോളത്തില്‍ വിലവര്‍ദ്ധനവിന്‌ എരതനാളത്തെ 
ആയുസ്സുണ്ടാകുമെന്ന ചോദ്യവും വിദഗ്ദ്ധരുടെ ഇടയില്‍ സജീവമാണ്‌. 
ഏതായാലും വില അധികം കുറഞ്ഞില്ലെങ്കിലും വര്‍ദ്ധനവിന്‌ വിരാമ 
മിടുന്ന അവസ്ഥയാണ്‌ നാം ഇപ്പോള്‍ കാണുന്നത്‌. അന്താരാഷ്ട്ര 
കമ്പോളത്തില്‍ ഇപ്പോള്‍ ഈണ്‍സിന്‌ 1270 ഡോളറാണ്‌ വില. 
ഗണ്യമായ വിലയിടിവ്‌ ഉടന്‍ ഉണ്ടാകില്ലെന്ന്‌ വിദഗ്ദ്ധര്‍ വിലയിരു 
ത്തുന്നു. 


ഇന്ത്യയെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം, പ്രത്യകിച്ചു കേരളത്തില്‍ 
സ്വര്‍ണ്ണം എഴുതി തള്ളാന്‍ കഴിയുന്ന ഒരു ഉല്പന്നമല്ല. അതേ സമയം, 
നമ്മുടെ അഭിരുചിയും ഉത്സവകാല സവിശേഷതകളും വിലയിരുത്തി 
പഴയ രീതിയില്‍ വില മാറ്റം പ്രവചിച്ചു നിക്ഷേപം നടത്തുന്നതു 
ഉചിതമായിരിക്കുകയില്ല. ഇതിന്‌ പ്രധാനകാരണം, മുന്‍ കാലങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
വിരുദ്ധമായി ഇന്ത്യന്‍ സമ്പദ്വ്യവസ്ഥ കൂടുതലായി അന്താരാഷ്ട്ര 
കമ്പോളവുമായി കെട്ടുപിണഞ്ഞിരിക്കുന്നു. അതിനാല്‍, അന്താരാഷ്ട്ര 
കമ്പോളത്തിലെ സാമ്പത്തിക സൂചകങ്ങള്‍ വൃതിയാനപ്പെടുന്ന 
തനുസരിച്ചുവേണം സ്വര്‍ണ്ണത്തില്‍ നിക്ഷേപിക്കാനുള്ള തീരുമാനം 
എടുക്കേണ്ടത്‌. ൽ 
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സഞ്ചാരം എന്ന ടി.വി. പ്രോഗ്രാമിലൂടെ മലയാളികളുടെ 
സ്വീകരണമുറികളിലെ ശബ്ദ സാന്നിദ്ധ്യമായ 
അനീഷ്‌ പുന്നന്‍ പീറ്റര്‍ 


ദിവ്യ ജോസഫ്‌ 


MO മറ്റു ദൃശ്യമാധ്യമങ്ങളിലും 
വെളളിവെളിച്ചത്തിനു മുന്നില്‍ നിലക്കു 
ന്നവര്‍ക്കു കിട്ടുന്ന പരിഗണനയും സ്നേഹവും പ 
ലപ്പോഴും മറ്റു അണിയറ പ്രവര്‍ത്തകര്‍ക്കു ലഭി 
ക്കാറില്ല. വീരനായകന്‍മാരും, നായികമാരും 
സ്ക്രീനില്‍ ആടിപാടി അഭിനയിക്കുമ്പോള്‍ 
അതിനു പിന്നിലെ ശബ്ദങ്ങള്‍ക്കു ചാരുതയേ 
കുന്ന ഡബ്ബിംഗ്‌ ആര്‍ട്ടിസ്റ്റുകളെ നാം സാധാ 
രണയായി ശ്രദ്ധിക്കാറില്ല. എന്നാല്‍ ഇരുപതു 
വര്‍ഷമായി ഡബ്ബിംഗ്‌ മേഖലയിലെ സ്ഥിര സാന്നി 
ധ്യമായ അനീഷിനെ തിരിച്ചറിയാന്‍ അധിക 
സമയം വേണ്ടിവരില്ല. “സഞ്ചാരം എന്ന യാത്രാ 
പരമ്പര ഓര്‍ത്താല്‍ മതിയാകും. വിദേശനാടിന്റെ 
സൌന്ദര്യവും മേന്‍മയും നമ്മുടെ സ്വീകരണമു 
റികളില്‍ എത്തിക്കുന്ന ശബ്ദമാണ്‌ അനീഷ്‌. 
ലോകം ചുറ്റി സഞ്ചരിക്കുന്ന സന്തോഷ ജോര്‍ജ്‌ 
കുളങ്ങരയുടെ ശബ്ദമായി അനീഷ പുന്നന്‍ പീറ്റര്‍ 
സഞ്ചാരം ടീമിനൊപ്പം പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നു. 


പള്ളികളിലെ അനൌണ്‍സ്‌മെന്റുകളിലും, 
പരിപാടി അവതരണങ്ങളിലും മുഴങ്ങി നിന്ന ആ 
ശബ്ദത്തിനു ആദ്യം അംഗീകാരം ലഭിച്ചത്‌ വികാ 
രിയായ റവ.കുര്യന്‍ തോമസില്‍ നിന്നായിരുന്നു. 
“നിന്റെ ശബ്ദം ലോകമറിയേണ്ടതാണ്‌..”എന്ന ആ 
വൈദികന്റെ വാക്കുകള്‍ പിന്നീട യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാ 
വുകയായിരുന്നു. സ്കൂളിലും, കോളേജിലും നാ 
ടകങ്ങളില്‍ തിളങ്ങിയിരുന്ന ആ കലാകാരനെ 
ലോകം ശ്രദ്ധിച്ചു തുടങ്ങിയത്‌ സഞ്ചാരത്തിലൂടെ 
യായിരുന്നു. ഇതിനിടെ പരസ്യ ചിത്രങ്ങളിലും 
പ്രാദേശിക ചാനലിന്റെ തത്സമയ പരിപാടികളിലും 
ശബ്ദസാന്നിധ്യമായി. എന്നിരുന്നാലും തന്റെ 
ശബ്ദത്തെ ജനവ(്രിയമാക്കിയതില്‍ സന്തോഷ്‌ 
ജോര്‍ജ്‌ കുളങ്ങരയ്ക്കും, “സഞ്ചാര'ത്തിനുമുള്ള 
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പങ്കു വളരെ വലുതാണെന്നു അനീഷിനു നിശ്ചയമുണ്ട്‌. വര്‍ഷങ്ങള്‍ 
പലതു കൊഴിഞ്ഞിട്ടും, താന്‍ സഞ്ചരിച്ച വഴികളും തന്നെ കൈപ്പിടിച്ചു 
നടത്തിയ വ്യക്തികളേയും അനീഷ്‌ ഓര്‍മ്മിക്കുന്നു... 


മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ എക്‌സിക്യൂട്ടീവ്‌ ആയി ജോലി ചെയ്തുകൊണ്ടിരി 
ക്കുന്ന സമയത്താണ്‌ എന്റെ ഒരു സുഹൃത്തു വഴി ഞാന്‍ ഡബ്ബിംഗ്‌ 
ലോകത്തേക്കു എത്തപ്പെട്ടത്‌. കാഞ്ഞിരപ്പള്ളിയിലെ “അമല്‌ 
ഡബ്ബിംഗ്‌ സ്റ്റുഡിയോയില്‍ വെച്ചായിരുന്നു എന്റെ ആദ്യത്തെ ഡബ്ബിംഗ്‌. 
സുഹൃത്തായ സുനിലിന്റെ ഉടമസ്ഥതയിലുള്ള “ശ്രേയസ്‌” ഏജന്‍സി 
യുടേതായിരുന്നു പരസ്യം. അവതരണ കലയില്‍ മുന്‍പരിചയം ഉള്ള 
തിനാല്‍ അധികം ടെന്‍ഷനില്ലാതെ തന്നെ ഞാനത്‌ ചെയ്തു തീര്‍ത്തു. 
അതായിരുന്നു തുടക്കം. അവിടെവെച്ചാണു സൌണ്ട്‌ റെക്കോഡി 
PIW ജോയ്‌ ജോസഫിനെ പരിചയപ്പെടുന്നത്‌. ഒരു ഡബ്ബിംഗ്‌ 
ആർട്ടിസ്റ്റ്‌ എന്തൊക്കെ അറിഞ്ഞിരിക്കണമെന്നും, എങ്ങനെയൊക്കെ 
അവതരിപ്പിക്കണമെന്നും അദ്ദേഹമാണ്‌ എനിക്കു പറഞ്ഞു തന്നത്‌. 
ശരിക്കും എന്റെ “ഗുരു” എന്നു തന്നെ പറയാം. പിന്നീട പതിയെ 
ഓരോരോ വര്‍ക്കുകളായി കിട്ടാന്‍ തുടങ്ങി. 


വിദേശിയരുടെ സംസ്കാരത്തിലെ മോശം 
ഘടകങ്ങളെ രണ്ടു കൈയ്യും നീട്ടി സ്വീകരിക്കു 
കയും നന്മയെ അവഗണിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. മറ്റേ 
തൊരു രാജ്യമായും മത്സരിക്കാനുള്ള എല്ലാ കഴിവും 
നമുക്കുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ നമ്മള്‍ അതൊന്നും വേണ്ട്ര 
പ്രയോജനപ്പെടുത്തുന്നില്ല. 


കോട്ടയം “പിരമിഡ്‌” സ്റ്റുഡിയോയിലെ സാജനൊപ്പവും, എറണാ 
കുളത്തെ ക്ലൌഡ്‌ ഏജന്‍സി'യിലും അവസരം ലഭിച്ചു. “ജെലീറ്റ്‌ യിലെ 
മുരളീകൃഷണന്റേയും, സന്തോഷ കുമാറിന്റേയുമൊപ്പം ജോലി ചെയ്തതു 
മറക്കാനാവാത്ത അനുഭവമാണ്‌. അവരുടെ സ്ക്രിപ്റ്റ്‌ വളരെ വത്യസ്ഥ 
മാണ്‌. അവര്‍ക്കൊപ്പമുള്ള ഡബ്ബിംഗ്‌ വര്‍ക്കുകളിലൂടെയാണ്‌ ഞാന്‍ 
ശ്രദ്ധിക്കപ്പെടാന്‍ തുടങ്ങിയത്‌. പിന്നീട ജോസഫ്‌ ചാവറയുടെ ചാവറ 
അഡ്വര്‍ടൈസിങ്ങിലും വര്‍ക്കു ചെയ്യാന്‍ തുടങ്ങി. ബാഗ്ലൂരിലെ “ക്യാംപസ്‌ 


ക്രുസൈഡി'ല്‍ “ജീസസ്‌ സിനിമയുടെ മലയാളം 
ഓഡിയോ കാസറ്റില്‍ ജീസസിന്റെ ശബ്ദം 
നല്കാനും എനിക്കു അവസരമുണ്ടായി. 


പ്രേക്ഷക ഹൃദയങ്ങളെ കിഴടക്കിയ “സഞ്ചാരം” പരി 


“സഞ്ചാരത്തിലേക്കു ഞാന്‍ തെരഞ്ഞെടുക്ക 
പ്പെട്ടതും എന്റെ മൂന്നു സുഹൃത്തുക്കള്‍ കാരണ 
മാണ്‌. ഷിബു, ഷാബു, ദീപു.. ഇവര്‍ സന്തോഷ്‌ 
ജോര്‍ജ്‌ കുളങ്ങരയുടേയും സുഹൃത്തുക്കള്‍ കൂടി 
യായിരുന്നു. സന്തോഷ്‌ തന്റെ പുതിയ പരിപാ 
ടിയ്ക്കായി ഒരു പുതിയ വോയ്സിനെ അന്വേ 
ഷിക്കുന്നു എന്നറിഞ്ഞപ്പോള്‍ ഇവരാണു എന്റെ 
പേര്‍ അദ്ദേഹത്തിനു നിര്‍ദ്ദേശിച്ചത്‌. “സഞ്ചാര” 
ത്തിന്റെ ആദ്യത്തെ മൂന്നു നാലു എപ്പിസോഡു 
കള്‍ മറ്റൊരാളാണു ചെയ്തത്‌. പിന്നീട ഞാന്‍ 
സഞ്ചാരത്തിനു വേണ്ടി ഡബ്ബ്‌ ചെയ്യാന്‍ തുടങ്ങി. 
ആദ്യമൊക്കെ സന്തോഷ്‌ ജോര്‍ജ്‌ കുളങ്ങരയുടെ 
ശബ്ദമാണെന്നു പലരും തെറ്റിദ്ധരിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 
എന്നാല്‍ പിന്നീട്‌ പലരും മനസിലാക്കി തുടങ്ങി 
അത്‌ എന്റെ ശബ്ദമാണെന്ന്‌. ഇപ്പോള്‍ ഏകദേ 
ശം 15 വര്‍ഷമായി ഞാന്‍ “സഞ്ചാരം ടീമിനൊപ്പം 
ജോലിചെയ്യുന്നു. ഇടയ്ക്കു എനിക്കൊരു അപകടം 
സംഭവിച്ചതൊഴിച്ചാല്‍ ബാക്കിയെല്ലാ സമയത്തും 
ഞാന്‍ തന്നെയാണ്‌ ഡബ്ബ്‌ ചെയ്തിരുന്നത്‌. 


സത്യത്തില്‍ “സഞ്ചാരത്തിന്റെ വിജയ 
ശില്‍പികള്‍ എന്നു പറയുന്നത്‌ സന്തോഷ്‌ ജോര്‍ജ്‌ 
കുളങ്ങരയും, സഞ്ചാരത്തിന്റെ സ്ക്രിപ്റ്റു തയ്യാറാ 
ക്കുന്ന എ.യു. രതീഷ്കുമാറുമാണ്‌. ഇവര്‍ രണ്ടു 
പേരും ചര്‍ച്ച ചെയ്തു തയ്യാറാക്കിയെടുക്കുന്ന 
തിനു ശബ്ദം നല്കുക മാത്രമാണ്‌ ഞാന്‍ ചെയ്യു 
ന്നത്‌. “സഞ്ചാരത്തിന്റെ 98 ശതമാനം ജോലികളും 
ഇവരാണു ചെയ്യുന്നത്‌, ബാക്കി രണ്ടു ശതമാനം 
ജോലി മാത്രമാണ്‌ എനിക്കുള്ളത്‌. സത്യത്തില്‍ ഈ 
ടീം വര്‍ക്കാണ്‌ “സഞ്ചാര ത്തിന്റെ വിജയം. 


'സഞ്ചാരം' എന്ന യാത്രാ പരമ്പര മലയാളികളെ 


ഓരോ എപ്പിസോഡും കാണുമ്പോള്‍ കാഴ്ച 
ക്കാരന്‍ താനാണു യാത്ര ചെയ്യുന്നതെന്ന തോന്നല്‍ 
ജനിപ്പിക്കാന്‍ സഞ്ചാരത്തിനായി. വ്യത്യസ്ഥത 
കൊണ്ടുതന്നെയാണ്‌ ജനങ്ങള്‍ “സഞ്ചാരം” ശ്രദ്ധിച്ചു 
തുടങ്ങിയത്‌. മലയാളികള്‍ക്കിടയില്‍ ‘ട്രാവലിംഗ്‌ 
കള്‍ചര്‍” തന്നെ ഉണ്ടാക്കിയെടുക്കാന്‍ സന്തോഷ്‌ 
ജോര്‍ജ്‌ കുളങ്ങരയ്ക്കും, അദ്ദേഹത്തിന്റെ സഞ്ചാര 
ത്തിനുമായിട്ടുണ്ട്‌. ആളുകള്‍ യാത്രകളെ കൂടുതല്‍ 
താല്‍പര്യത്തോടെ വീക്ഷിക്കാന്‍ തുടങ്ങി. വിദേശ 
രാജ്യങ്ങളില്‍ മാത്രം യാത്ര നടത്തി സഞ്ചാരം അവ 
തരിപ്പിച്ചിരുന്ന സ്ഥാനത്ത്‌ ഇപ്പോള്‍ പ്രേക്ഷകരുടെ 
അഭ്യര്‍ത്ഥന മാനിച്ച ഇന്ത്യയിലെ പല കാഴ്ചകളും 
ഞങ്ങള്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്താന്‍ തുടങ്ങിയിട്ടുണ്ട. ഇതില്‍ 
നിന്നെല്ലാം വളരെ വ ൃക്തമാണ്‌ മലയാളികളെ 
സഞ്ചാരം എങ്ങനെയൊക്കെ സ്വാധീനിച്ചുവെന്ന്‌. 
അവര്‍ എങ്ങനെ സഞ്ചാരത്തിനെ നോക്കികാണു 
ന്നുവെന്നും. സഞ്ചാരത്തിന്റെ ഓരോ എപ്പി 
സോഡും മലയാളിക്കു പുതിയ അനുഭവമാണ്‌ ന 
ല്കുന്നത്‌. 


ഇത്തരം പ്രിപാടികള്‍ നമ്മുടെ നാനു നലകുന്ന സന്ദേശമെന്താണ്‌? 

സഞ്ചാരം പോലെയുള്ള പരിപാടികളില്‍ വിവിധ രാജ്യങ്ങളുടെ 
കലാ-സാംസ്കാരിക മികവുകള്‍ എടുത്തു പറയാറുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ 
നമ്മള്‍ ഇവിടെ ചെയ്യുന്നതോ? വിദേശിയരുടെ സംസ്കാരത്തിലെ 
മോശം ഘടകങ്ങളെ രണ്ടു കൈയ്യും നീട്ടി സ്വീകരിക്കുകയും നന്മയെ 
അവഗണിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. മറ്റേതൊരു രാജ്യമായും മത്സരി 
ക്കാനുള്ള എല്ലാ കഴിവും നമുക്കുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ നമ്മള്‍ അതൊന്നും 
പ്രയോജനപ്പെടുത്തുന്നില്ല. 

കഴിഞ്ഞ തവണ സന്തോഷ്‌ ജോര്‍ജ്‌ കുളങ്ങര തായ്‌ലന്‍ഡിലെ 
“പട്ടയ്‌ എന്ന നഗരത്തില്‍ പോയി. സെക്‌സ്‌ ടൂറിസത്തിനു പ്രചാ 
രമുള്ള അവിടെ എന്തിനാണു അദ്ദേഹം പോയതെന്നു ഞാന്‍ 
പോലും ചോദിച്ചു പോയി. എന്നാല്‍ അവിടെ “സാംഗ്ച്വറി ഓഫ്‌ 
ട്രൂത്ത്‌ എന്ന ക്ഷ്രേതത്തിന്റെ നിര്‍മ്മാണം നടക്കുകയാണെന്നു 
ഞാന്‍ പിന്നീടറിഞ്ഞു. ക്ഷ്രേതത്തിലെ സകലതും തടികൊണ്ട്‌ മാത്ര 
മാണ്‌ നിര്‍മ്മിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 70 വര്‍ഷങ്ങള്‍കൊണ്ട്‌ മാത്രമേ ക്ഷേത്ര 
ത്തിന്റെ പണി പൂര്‍ത്തിയാക്കാന്‍ സാധിക്കൂ. അത്ര ബൃഹത്തായ 
ഒരു പ്രോജകറ്റാണത്‌. ഇപ്പോള്‍ ഏകദേശം 40 വര്‍ഷങ്ങള്‍ കഴിഞ്ഞു. 








ജര്‍മനിയിലെ ഹിറ്റലറുടെ നാസി തടവറകളിലെ 
ചരിത്രം ഡബ്ബ്‌ ചെയ്തുകൊണ്ടിരുന്നപ്പോള്‍ എന്റെ 
കണ്ണു നിറഞ്ഞു പോയിട്ടുണ്ട. തടവുകാര്‍ അനുഭവിച്ച 
പീഡനങ്ങളും കഷ്ടപാടുകളും വിവരിക്കുമ്പോള്‍ 
ശബ്ദമിടറിയ നിമിഷങ്ങള്‍ വരെയുണ്ടായി... 


ഇതൊന്നും സാധാരണ ജനങ്ങള്‍ക്കറിയില്ല. അതുപോലെ തന്നെ 
തായ്ലന്‍ഡില്‍ 430 ഏക്കര്‍ പരന്നു കിടക്കുന്ന “സഫാരി'പാര്‍ക്കു 
ണ്ട്‌. അവിടെ ഒരു തുറന്ന മൃഗശാലയും അതിനടുത്ത്‌ പാരമ്പര്യ 
കലാരൂപങ്ങളുടെ ദൃശ്യാവിഷ്കാരവും നടക്കുന്നുണ്ട്‌. നമ്മുടെ കേര 
ളത്തില്‍ ഇത്തരം മാതൃകകള്‍ നടപ്പിലാക്കിയാല്‍ ടൂറിസം മേഖലയില്‍ 
നിന്നു നാടിനു കോടികള്‍ സമ്പാദിക്കാം. മറ്റു രാജ്യങ്ങളുടെ ശുചി 
ത്വവും, പരിപാലനവും നമ്മള്‍ കണ്ടു പഠിക്കേണ്ടതാണ്‌. “സഞ്ചാരം” 
ടീമിനെപോലെ നമ്മുടെ നാട്ടിലെ നേതാക്കന്‍മാരും വിദേശ രാജ്യ 
ങ്ങള്‍ സന്ദര്‍ശിച്ചു വരാറുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ അവിടുത്തെ മാതൃകകള്‍ 
പിന്‍തുടര്‍ന്നു നമ്മുടെ നാട്ടില്‍ പുതിയ പദ്ധതികള്‍ നടപ്പില്‍ വരു 
ത്താന്‍ അവരാരും തയ്യാറാകുന്നില്ല. ഓരോ നാട്ടിലെ വിശേഷങ്ങള്‍ 
കാണുമ്പോഴും അവരില്‍ നിന്നും ഒരുപാട്‌ നന്മകള്‍ നമുക്ക്‌ പഠി 
ക്കാനുണ്ട്‌- മാതൃകകള്‍ ഉണ്ട്‌. 
താങ്കശക്കു സഞ്ചാരത്ത।ത ഏറവം ഇഷപ്പെട നഗരം 

ഞാന്‍ സഞ്ചാരത്തിലൂടെ കണ്ട നാടുകളില്‍ വെച്ചു എനിക്കു 
ഏറ്റവും ഇഷടപ്പെട്ട സ്ഥലം ഫിന്‍ലാന്‍ഡ്‌ ആണ്‌. ആ നാടിന്റെ മനോ 
ഹാരിതയും, ശാന്തതയും, മറ്റെവിടേയും എനിക്കു കാണാന്‍ സാധിച്ചിട്ടില്ല. 
അവിടുത്തെ പുല്‍മേടുകളും തണുപ്പുമെല്ലാം എന്നെ ആകര്‍ഷിച്ചു 

ജര്‍മനിയിലെ ഹിറ്റ്‌ലറുടെ നാസി തടവറകളിലെ ചരിത്രം ഡബ്ബ്‌ 
ചെയ്തുകൊണ്ടിരുന്നപ്പോള്‍ എന്റെ കണ്ണു നിറഞ്ഞു പോയിട്ടുണ്ട്‌. 
തടവുകാര്‍ അനുഭവിച്ച പീഡനങ്ങളും കഷ്ടപാടുകളും വിവരിക്കു 
മ്പോള്‍ ശബ്ദമിടറിയ നിമിഷങ്ങള്‍ വരെയുണ്ടായിട്ടുണ്ട്‌. ശരിക്കും 
അത്‌ വല്ലാത്ത ഒരനുഭവമായിരുന്നു. 

കളുടെ ശബ്ദം അനുകരക്കുന്നവര ധാരാളം കാണുമല്ലോ? 

എന്റെ ശബ്ദം നല്ല രീതിയില്‍ അവതരിപ്പിക്കുന്ന രണ്ടു കലാകാ 
രന്‍മാര്‍ കോട്ടയം നസീറും, രമേഷ്‌ പിഷാരടിയുമാണ്‌. ഒരിക്കല്‍ എന്റെ 
ശബ്ദം പിഷാരടി അവതരിപ്പിക്കുന്നുണ്ടെന്നു ഞാന്‍ അറിഞ്ഞപ്പോള്‍ 
എന്റെ സുഹൃത്തു വഴി ഞാന്‍ അദ്ദേഹത്തിന്റെ നമ്പര്‍ സംഘടിപ്പിച്ചു 
വിളിച്ചു. പക്ഷേ ഫോണിലൂടെ അദ്ദേഹത്തിനു എന്റെ ശബദം തിരിച്ചറി 
യാനായില്ല. പീന്നീട ഞങ്ങള്‍ നല്ല സുഹൃത്തുക്കളായി. 
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കോട്ടയം നസീറുമായി എനിക്കു അടുത്ത 
ബന്ധമുണ്ട്‌. പക്ഷേ, സഞ്ചാരത്തിനു ശബ്ദം ന 
ല്കുന്നത്‌ ഞാനാണെന്നു അദ്ദേഹത്തിനറിയി 
ല്ലായിരുന്നു. mallo എന്റെ ശബ്ദം അനു 
കരിക്കാന്‍ തുടങ്ങിയ സമയത്ത്‌ ഞാന്‍ അദ്ദേ 
ഹത്തോട്‌ ഒരിക്കല്‍ പറഞ്ഞു, എന്റെ ശബ്ദം 
ഇത്രയ്ക്കു മോശമാക്കണോ ഇക്കാ.. അത്‌ നിന്റെ 
ശബ്ദമായിരുന്നോ..? എങ്കില്‍ ഇതിലും മോശ 
മാക്കാമായിരുന്നല്ലോയെന്നായിരുന്നു നസീറിന്റെ 


ടെക്നോളജി, ആധുനിക ഉപകരണങ്ങള്‍ ഇവയൊക്കെ ശബ്ദ ക്രമീ 
കരണത്തിനായി ഉപയോഗിക്കുമ്പോള്‍ പുതിയ ആളുകള്‍ക്കു അവ 
സരങ്ങള്‍ കുറയുന്നു. പിന്നെ, ഇന്നത്തെ കുട്ടികള്‍ ഇത്തരം ജോലി 
കളോട്‌ എന്തുമാത്രം സത്യസന്ധത പുലര്‍ത്തുമെന്ന കാര്യത്തിലും 
സംശയമുണ്ട്‌. 

പണ്ടൊക്കെ “Wahid ടേപ്പിലാണ്‌ റെക്കോഡ്‌ ചെയ്തിരുന്നത്‌. 
അത്‌ വളരെ കൃത്യമായി, ടൈമിംഗ്‌ തെറ്റിക്കാതെ ചെയ്യണമായി 
രുന്നു. ഇന്നാണെങ്കില്‍ ഇടയ്ക്കുവെച്ചു നിര്‍ത്തിയാലും നിര്‍ത്തിയി 
ടത്തു നിന്നു തുടങ്ങിയും ഡബ്ബു ചെയ്യാന്‍ സാധിക്കും. 


൭:൦൭ 






സിനിമയുടെ 


Old 


കമന്റ്‌. പണ്ട ഒരു സംസ്ഥാന സ്കൂള്‍ യുവജ 
നോല്‍സ്വത്തില്‍ എന്റെ ശബ്ദവും ഒപ്പം ഒരു 
മാധ്യമപ്രവര്‍ത്തകന്റെ ശബ്ദവും അനുകരിച്ച 
കുട്ടിക്കു ഒന്നാം സമ്മാനം കിട്ടിയെന്നു ഞാന്‍ 
അറിഞ്ഞു. സന്തോഷമുണ്ട്‌. 


കുടുംബം.. ഭാവി പരിപാടികള്‍... 
അച്ഛന്‍ വി.പി പീറ്റര്‍, മിലിട്ടറിയിലായിരുന്നു. അമ്മ സൂസന്‍ 
പീറ്റര്‍ ടീച്ചറായിരുന്നു. ഭാര്യ അനു അധ്യാപികയാണ്‌. ഒരു സഹോദ 
രനുണ്ട്‌. അജിത്ത്‌, കുവൈറ്റിലാണ്‌. 
ഭാവി പരിപാടികള്‍.. ഈ മേഖലയില്‍ തന്നെ തുടരുക. 
ഭാവി തലമുറയോട... സഞ്ചാരത്തിന്റെ തിരക്കിലായതിനാല്‍ സിനിമയില്‍ പല അവസര 
ഇപ്പോള്‍ ന്യൂജനറേഷന്‍ കാലമാണല്ലോ.. ങ്ങളും ഉപേക്ഷിക്കേണ്ടി വന്നിട്ടുണ്ട്‌. എന്നാലും കുറച്ചു സിനിമക 
എല്ലാം ഒറ്റയടിക്കു നേടിയെടുക്കാനുള്ള വെമ്പ ളില്‍ ഡബ്ബു ചെയ്യാനും പറ്റിയിട്ടുണ്ട്‌. ഇപ്പോള്‍ കാര്യങ്ങള്‍ കുറച്ചു 
ലാണ്‌ എല്ലാവര്‍ക്കും. പക്ഷേ ഡബ്ബിംഗില്‍ സ്വസ്ഥമാണ്‌. നല്ല അവസരങ്ങള്‍ വന്നാല്‍ സിനിമയില്‍ ഡബ്ബു 
അവസരങ്ങള്‍ കുറഞ്ഞു വരികയാണ്‌. പുതിയ ചെയ്യാനും ഞാന്‍ തയ്യാറാണ്‌. ൭ 





ബാറ്റണ്‍ ബോസ്‌ 





[യ മാധ്യമമായി സിനിമ മാത്രമായിരുന്ന കാലം. സ്കൂളു 
വ്വ കളില്‍ 16 MM പ്രോജക്ടര്‍ കൊണ്ടു വന്ന്‌ കുട്ടികളെ സിനിമ 
ആസ്വദിപ്പിക്കുന്ന രീതി അന്നുണ്ടായിരുന്നു. ക്ഷ്രേത മൈതാനത്തും 
പള്ളിപ്പറമ്പുകളിലും പ്രധാന വിനോദോപാധികളില്‍ ഒന്നായിരുന്നു 
സിനിമാപ്രദര്‍ശനം. അങ്ങനെ സത ന്റെയും പ്രേംനസീറിന്റെയും ജയ 
ന്റെയും സിനിമകള്‍ക്കണ്ട്‌ അത്ഭുതം കൂറിയ ബാലനാണ്‌ സുരേഷ്‌. 
ചങ്ങനാശ്ശേരി പായിപ്പാട സുരേഷ്‌ ഭവനില്‍ സുരേഷ്‌, അനശ്വരനായ 
ജയന്റെ ആക്ഷന്‍ സിനിമകളും ഡയലോഗുകളും കണ്ട്‌ ആശ്ചര്യപ്പെട്ടു 
സുരേഷിന്റെ മനസ്സിലും തനിക്കും സിനിമ ജനങ്ങളെക്കാണിക്കുന്ന 
ആളാകണമെന്ന മോഹം അങ്കുരിച്ചു. 

സിനിമ വളര്‍ന്നു. ബ്ലാക്ക്‌ ആന്‍ഡ്‌ വൈറ്റ്‌ കളറായി. സിനിമാ 
സ്‌ക്കോപ്പായി 70 mm ആയി 3D ആയി. അറുപതു വര്‍ഷങ്ങള്‍ 
ലോക സിനിമാ വ്യവസായ വിനോദ രംഗത്തെ അടക്കിവാണിരുന്ന 
ഫിലിം എന്ന സെല്ലുലോയിഡ്‌ അപ്രത്യക്ഷമായി. ഡിജിറ്റല്‍ സിനിമ 
വന്നു. ഫിലിമും ഫിലിംപെട്ടിയും ഇല്ലാതെ സാറ്റ്‌ ലൈറ്റില്‍ 
നിന്ന്‌ ലോകം മുഴുവനുമുള്ള സിനിമാ സ്രകീനുകളിലേക്കും 
സിനിമ റിലീസുചെയ്യാവുന്ന രീതിയില്‍ സയന്‍സ്‌ വളര്‍ന്നു. 
ഒപ്പം ചങ്ങനാശ്ശേരിക്കാരന്‍ ബാലനും വളര്‍ന്നു. 

ഇന്ന്‌ സുരേഷ ദിവാകര്‍ മലയാളത്തിലെ ഏറ്റവും ജനപ്രിയ നായകനായ 
ദിലീപിനെ നായകനാക്കി തിരക്കഥാകൃത്തുക്കളായ ഉദയകൃഷ്ണ 
സിബി കെ. തോമസിന്റെ സിനിമാ സംവിധാനം ചെയ്യുകയാണ്‌. 
മലയാളത്തിലെ ഏറ്റവും വലിയ കമ്പനിയായി വളര്‍ന്ന ആന്റോ 
ജോസഫ്‌ ഫിലിം കമ്പനിയാണ്‌ നിര്‍മ്മിക്കുന്നത്‌. 


SOIL INVESTIGATION & FOUNDATION DESIGNING 
Specialised in: » Soil Investigation (Land & Water) » Bridges Boring » Rock Boring 


We have the pleasure to introduce ourselves as the preferred company for Soil Investigation 
work in Civil Engineering Field throughout Kerala and its neighboring states for over a decade. 
To be precise we started our operations in the year 1998, doing small works. We have 
qualified engineers and supervisors who execute each project with precision. This has been 
our hallmark and all our clients are immensely satisfied. Within a span of few years we 
qualified to do works for various Government departments. We are also privileged to inform 
you that we have the distinction to carry out most of the private works from leading builders 
and developers within Kerala. 





കൊച്ചിരാജാവ്‌, ഇന്‍സ്പെക്ടര്‍ ഗരുഡ്‌, 
കാര്യസ്ഥന്‍, മിസ്റ്റര്‍ മരുമകന്‍, ചെസ്‌, 
മായാമോഹിനി, കമ്മത്ത്‌ ആന്‍ഡ്‌ 
കമ്മത്ത്‌ തുടങ്ങിയ ദിലീപ ചിത്രങ്ങളില്‍ 
അസിസ്റ്റന്റായും അസോസിയേറ്റ്‌ 
als . Foundation Enc ഡയറകടറായും സുരേഷ്‌ വര്‍ക്കു 
hi | Kannur Internat port Lt ചെയ്തിട്ടുണ്ട. ജോണി ആന്റണി, ജോസ്‌ 
| lrum & Calicu തോമസ്‌, തോംസണ്‍, സന്ധ്യ മോഹന്‍, 
രാജ്‌ ബാബു, വൈശാഖ, അജയ്‌ വാ 
സുദേവ്‌, നാസ്സര്‍ അസ്സിസ്‌ എന്നീ ഡയ 
റകടര്‍മാരുടെ അസിസ്റ്റന്റായിരുന്നു. 


some ofthe Major Projects executed by us are as follows:- 
l l I Ne al | or Ez ence Studies (NCES: iva | 


ഇവന്‍ മര്യാദരാമന്‍ 

ദിലീപ്‌, സാധാരണക്കാരനായ രാമചന്ദരന്‍ എന്ന യുവാവായി 
ഒരു വലിയ വീട്ടില്‍ സാന്ദര്‍ഭികമായി എത്തുന്നതും അവിടെനി 
ന്നു പുറത്തു കടക്കുന്നതുമായ കഥ. നര്‍മ്മത്തില്‍ പൊതിഞ്ഞ്‌ 
അവതരിപ്പിക്കുകയാണ്‌ “ഇവന്‍ മര്യാദരാമനില്‍.' 

ഉദയകൃഷ്ണ സിബി.കെ.തോമസിന്റെ പതിനഞ്ചോളം സിനിമകളില്‍ 
സുരേഷ്‌ ജോലി ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. കൊച്ചിരാജാവ്‌, ഇന്‍സ്പെക്ടര്‍ 
ഗരുഡ്‌, കാര്യസ്ഥന്‍, മിസ്റ്റര്‍ മരുമകന്‍, ചെസ്‌, മായാമോഹിനി, 
കമ്മത്ത്‌ ആന്‍ഡ്‌ കമ്മത്ത്‌ തുടങ്ങിയ ദിലീപ്‌ ചിര്രങ്ങളില്‍ 
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Door No. 1/137F, Maloth, Chavara Road, Koonammavu PO., Kochi - 683518. Phone & Fax: 0484-2513994 
Mobile: +91 9567038899, +91 9447817345. www.boretechservices.com, boretechservices@gmail.com 
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Cinema 





അസിസ്റ്റന്റായും അസോസിയേറ്റ്‌ ഡയറക്ടറായും 
സുരേഷ്‌ വര്‍ക്കുചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌. 

ജോണി ആന്റണി, ജോസ്‌ തോമസ്‌, തോംസണ്‍, 
സന്ധ്യ മോഹന്‍, രാജ്‌ ബാബു, വൈശാഖ്‌, അജയ്‌ 
വാസുദേവ്‌, നാസ്സര്‍ അസ്സീസ്‌ എന്നീ ഡയറക്ടര്‍മാ 
രുടെ അസിസ്റ്റന്റായിരുന്നു. 

പളനി, പാലക്കാട്‌, പൂന എന്നിവിടങ്ങളിലാണ്‌ 
ഇവന്‍ മര്യാദരാമന്‍ ചിത്രീകരിച്ചത്‌. പളനിയില്‍ 
നിര്‍മ്മിച്ച ഒന്നരക്കോടിയുടെ തറവാടുസെറ്റ്‌ 
ഏറെ ശ്രദ്ധിക്കപ്പെട്ടു. തന്റെ ആദ്യ സംരംഭത്തില്‍ 
എല്ലാ ആര്‍ട്ടിസ്റ്റുകളും ടെക്‌ നീഷ്യന്മാരും ഏറെ 
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സഹവര്‍ത്തിത്തത്തോടെ സഹകരിച്ചുവെന്ന്‌ സുരേഷദിവാകര്‍ പറയുന്നു. 
ദിലീപിനെപ്പോലെയുള്ള വലിയ നടന്റെയും സിബി.കെ.തോമസ്‌ 
ഉദയകൃഷ്ണയുടെയും പ്രൊഡ്യൂസര്‍ ആന്റോ ജോസഫിന്റെയും 
സഹകരണമാണ്‌ എറെ വലുത്‌. പ്രശസ്തനായ വിജയ ഉലകനാഥാണ്‌ 
ക്യാമറാമേന്‍. മലയാളികള്‍ക്ക്‌ വെളളിമുങ്ങയിലൂടെ പ്രിയങ്കരിയായി 
മാറിയ നിക്കി ഗല്‍റാണിയാണ്‌ നായിക. 

നാലു വര്‍ഷം മുമ്പാണ്‌ സുരേഷ്‌ ഈ ചിത്രത്തിന്റെ ആലോചന 
തുടങ്ങുന്നത്‌. 2014 ഒക്ടോബറില്‍ ഷൂട്ടിങ്ങ്‌ ആരംഭിച്ചു. 2015 ഏപ്രില്‍ 
നാലിന്‌ പ്രദര്‍ശനത്തിനെത്തുന്നു. മലയാള സിനിമയുടെ പ്രതീക്ഷയാണ്‌ 
സുരേഷ്‌ ദിവാകര്‍ എന്ന സംവിധായകന്‍. ൭ 





O 
TO DAI 


197 നാഷണല്‍ തീയറ്റേഴ്‌സിന്റെ 

നിശാഗന്ധി നാടകം നടക്കുന്ന 
വേദി. തിരശ്ശീലയുയര്‍ന്നപ്പോള്‍ പ്രേക്ഷകര്‍ 
അന്തിച്ചു നിന്നു. ഒരു റെയില്‍വേ സ്റ്റേഷന്‍ ഒട്ടും 
തനിമ ചോരാതെ അതേ മട്ടിലും രൂപത്തിലും 
തന്നെ ഒരുക്കിയിരിക്കുന്നു. (പ 
കാശ സംവിധാനവും ചിത്രങ്ങളും 
എല്ലാം ചേര്‍ന്നു ദൃശ്യ almia 
യത്തിന്റെ ഒരു നവീനലോകം 
സ്ഥല പരിമിതിയുള്ള സ്റ്റേജില്‍.. 
ഈ വിപ്ലവകരമായ മാറ്റത്തിന്റെ 
പിന്നില്‍ (ര പവര്‍ത്തിച്ചതാകട്ടെ 
്രശസ്ത രംഗ ശില്‍പ്പകാരന്‍ 
ആര്‍ട്ടിസ്റ്റ്‌ കേശവന്റെ മകനായ 
സുജാതനായിരുന്നു. ഈ തുടക്കം 
മലയാള നാടകലോകത്തെ ഒരു 
പുത്തന്‍ ഉണര്‍വ്വിലേക്കു നയി 
ച്ചു. അതോടൊപ്പം പിതാവിന്റെ 
സഹായിയായി രംഗ സംവിധാന 
ത്തിലേക്കു കടന്നു വന്ന അദ്ദേഹം 
മലയാള നാടക ചരിത്രത്തിലെ സ 
മാനതകളില്ലാത്ത കലാകാരനായി മാറി. ആര്‍ട്ടിസ്റ്റ്‌ 
കേശവന്റെ മക്കളില്‍ സുജാതന്‍ മാത്രമാണ്‌ പിതാ 
വിന്റെ പാത പിന്‍തുടര്‍ന്നെത്തിയത്‌. പത്താം 
ക്ലാസ്‌ ജയിച്ചതോടെ അദ്ദേഹത്തോടൊപ്പം നാടക 
ക്യാംപുകളിലും റിഹേഴ്‌സല്‍ നടക്കുന്ന സ്ഥലങ്ങ 
ളിലും പോയി സെറ്റുകള്‍ കണ്ടു. ചായക്കൂട്ടുകള്‍ 
തയ്യാറാക്കുന്നതും നിറം കൊടുക്കുന്നതുമായി 
രുന്നു ആദ്യ ജോലികള്‍. രംഗ ശില്‍പകാരനെന്ന 


വര്‍ഷങ്ങളായി കാഴ്ചക്കാരെ കിട്ടാതിരുന്ന നാടക 
വേദികള്‍ സജീവമാകുകയാണ്‌. 





ജനഹൃദയങ്ങളില്‍ പലവിധ പരിവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
സഹായിച്ചിട്ടുള്ള നാടകങ്ങള്‍ പുതിയ പുതിയ മാധ്യ 
മങ്ങളുടെ കുത്തൊഴുക്കില്‍ പെട്ട അടിതെറ്റിപ്പോയിരു 
ന്നു. അതേ മാധ്യമങ്ങളിലെ നിലവാരത്തകര്‍ച്ചയോ 
വിഷയങ്ങളിലെ ആവര്‍ത്തന വിരസതയോ ആകാം 
കുടുംബങ്ങളെ വീണ്ടും നാടകവേദികള്‍ക്കു 
മുന്‍പിലേക്ക്‌ നയിക്കുന്നത്‌. 
നാടകകലാകാരന്മാര്‍ക്കും നാടക ആസ്വാദകര്‍ക്കും 
വേണ്ടി ഒരു പംക്തി. അരങ്ങ്‌. 


രംഗാവിഷ്കാരത്തിലെ 


മാന്ത്രിക സ്പര്‍ശം 
ആര്‍ട്ടിസ്റ്റ്‌ സുജാതന്‍ 


നിലയില്‍ പ്രസിദ്ധി ആര്‍ജിച്ചത്‌ നിശാഗന്ധി എന്ന നാടകത്തിനു 
ശേഷമാണ്‌. അതില്‍ അദ്ദേഹം ചെയ്ത ആദ്യത്തെ രംഗപടത്തിനു 
ശേഷം നാടക മേഖലയാകെ രംഗ സംവിധാനത്തിലെ പുത്തന്‍ 
മാറ്റത്തെ അംഗീകരിക്കാന്‍ തയ്യാറായി. 


ഉജ്ജ്വലമായ തുൂടക്കം.. 





1960-90 കള്‍ പ്രൊഫഷണല്‍ നാടകങ്ങളുടെ സുവര്‍ണ്ണകാലമാ 
യിരുന്നു. ഘടനയിലും ഉള്ളടക്കത്തിലും രംഗസംവിധാനത്തിലും 
സൂക്ഷ്മ ശ്രദ്ധ പുലര്‍ത്തിയിരുന്ന കാലം. എന്നാല്‍ പല സംവി 
ധായകര്‍ക്കും രംഗപടത്തിന്റെ ഉപയോഗത്തെകുറിച്ചു വ്യത്യസ്ത 
കാഴ്ചപാടുകളാണു ഉണ്ടായിരുന്നത്‌. രംഗപടങ്ങളെ സ്വീകരിച്ചിരു 
ന്നവരും പകരമായി AWG ബാക്ക്ര്രാണ്ട്‌ ചാക്കു മറയും ഉപയോ 
ഗിച്ചിരുന്നവരും അക്കാലത്തുണ്ടായിരുന്നു. രംഗപടനിര്‍മ്മാണത്തില്‍ 
നൂതന പരീക്ഷണങ്ങള്‍ നടത്തി തുടങ്ങിയതും ഇക്കാലത്താണ്‌. 
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സാമൂഹ്യ നാടകങ്ങള്‍ക്കു പുറമേ പുരാണം, 
ചരിര്രം എന്നിങ്ങനെ വൈവിധ്യപൂര്‍ണ്ണമായ 
വിഷയങ്ങള്‍ അവതരിപ്പിക്കുന്ന നാടകങ്ങള്‍ക്കും 
അദ്ദേഹത്തിന്റെ കലാപ്രതിഭ മാറ്റു കൂട്ടി സ്റ്റേജി 
ന്റെ സ്ഥലസായകര്യ പരിമിതികളെ മറികടന്ന്‌ 
യാഥാര്‍ത്ഥ്ൃയത്തോടടുത്ത്‌ നില്‍ക്കുന്നതും 
ആസ്വാദകരെ ആകര്‍ഷിക്കുന്നതുമായ ഒരു 
പുതിയ രംഗാവിഷ്കാര ശൈലി കണ്ടെത്തി. 
അക്കാലത്ത്‌ നാടകങ്ങളില്‍ സ്റ്റേജിനെ സിറ്റ 
ട്ടായും കര്‍ട്ടനപ്പുറം വീടായും സകങ്കല്‍പ്പിച്ചി 
രുന്ന രീതിയില്‍ നിന്ന്‌ വിഭിന്നമായി പ്രേക്ഷകര്‍ 
സിറ്റാട്ടിലിരിക്കുന്ന കഥാപാത്രങ്ങളെയും പ 
ശ്ചാത്തല പ്രകൃതിയെയും ഒന്നിച്ചു കാണുന്ന 
രീതിയില്‍ വേദി സജ്ജീകരിച്ചു. അതിലൂടെ 
വീടിരിക്കുന്ന പശ്ചാത്തലം, ഉദയം,അസ്തമയം 
ഇങ്ങനെ പ്രകൃതിയുടെ മാറ്റങ്ങള്‍ എന്നിവ പ്ര 
കാശസംവിധാനത്തിലൂടെ മനോഹരമായി അവ 
തരിപ്പിക്കാനും കഴിഞ്ഞു. അന്ന്‌ നാടകങ്ങളില്‍ 
തുഴയുന്ന വള്ളത്തിന്റെ ദൃശ്യം ഉപയോഗിച്ചിരു 
ന്നെങ്കിലും അതിനെ യാഥാര്‍ത്ഥ്യത്തോടടുപ്പി 
ച്ചതും സുജാതനാണ്‌. വള്ളത്തിന്റെ ചലനത്തെ 
തികച്ചും സ്വാഭാവികമായി അവതരിപ്പിക്കാന്‍ 
അദ്ദേഹത്തെ കൊണ്ട്‌ സാധിച്ചു. രണ്ടു നില വീടു 


സ്റ്റേജിന്റെ സ്ഥലസൌഈകര്യ പരിമിതി 
കളെ മറികടന്ന്‌ യാഥാര്‍ത്ഥ്യത്തോട 
ടുത്ത്‌ നില്‍ക്കുന്നതും ആസ്വാദകരെ 
ആകര്‍ഷിക്കുന്നതുമായ ഒരു പുതിയ 
രംഗാവിഷ്കാര ശൈലി കണ്ടെത്തി. 


കളും ഒന്നും രണ്ടും നിലയിലുള്ളവര്‍ പരസ്പ 
രം സംസാരിക്കുന്നതും കാണികള്‍ക്കിടയില്‍ 
വലിയ കൌതുകമായിരുന്നു. 1987-ല്‍ ഇന്ദുലേഖ 
എന്ന നാടകത്തില്‍ ഈ രംഗം ആവിഷ്കരി 
ക്കുന്നതിനായി ഒന്‍പതടി സ്റ്റേജ്‌ അദ്ദേഹം പ 
തിനൊന്നടിയാക്കി വര്‍ദ്ധിപ്പിച്ചു. പിന്നീട്‌ ദൃശ്യ 
മാധ്യമങ്ങള്‍ പ്രേക്ഷകഹൃദയങ്ങൾ കൈയ്യടക്കി 
യതിനാല്‍ വിദഗ്ദമായ രംഗാവിഷ്കാരത്തിന്റെ 
ആവശ്യകതയും അനിവാര്യമായിത്തീര്‍ന്നു 
ഈ മാറ്റവും ആധുനികകാലസാങ്കേതികതയും 
ഒന്നിച്ചു കൊണ്ടു പോകാന്‍ ഈ കലാകാരനു 
സാധിച്ചു. 


അത്ഭുതകരമായ ദൃശ്യസ്്യഷ്ടികള്‍ 


കെ.പി.എ.സിയുടെ കൈയ്യും തലയും പുറത്തി 
ടരുത്‌ എന്ന നാടകം അരങ്ങേറുന്ന ദിവസം. 
ഫസ്റ്റബെല്‍ മുഴങ്ങി. സദസ്സ്‌ ആകാംഷയോടെ 
ശ്വാസം പിടിച്ചിരിക്കെ കര്‍ട്ടന്‍ ഉയര്‍ന്നു. സ്റ്റേജി 
ന്റെ ചെറിയ ചതുരത്തിനുള്ളില്‍ ഓടിക്കൊണ്ടി 
രിക്കുന്ന ഒരു (്രാന്‍സ്പോര്‍ട്ടു ബസ്സ്‌. സീറ്റില്‍ 
യാത്രക്കാര്‍. പശ്ചാത്തലത്തില്‍ ഓടിമറയുന്ന 
പ്രകൃതി ദൃശ്യങ്ങള്‍ ഈ നാടകത്തിലെ കഥാ 
സന്ദര്‍ഭങ്ങള്‍ മുഴുവന്‍ അരങ്ങേറുന്നത്‌ ബസ്സിനു 
ള്ളില്‍ വച്ചാണ്‌. അതിലൂടെ മലയാള നാടകവേദി 
അന്നുവരെ കാണാത്ത ദൃശ്യവിസ്മയത്തിന്റെ 
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തിരശ്ശീല ഉയര്‍ത്തുകയായിരുന്നു സുജാതന്‍. അദ്ദേഹം അതിശയ 
കരമായിരുന്ന ആ സെറ്റിനെക്കുറിച്ചു പറയുന്നതിപ്രകാരമാണ്‌. 


““ഏറ്റവും വെല്ലുവിളി ഉയര്‍ത്തിയ വര്‍ക്കായിരുന്നു അത്‌ ഒരു 
യഥാര്‍ത്ഥബസ്സിന്റെ ബോഡി തന്നെയെടുത്തു നീളം കുറച്ച്‌ CRA 
ന്റെ പരിധിക്കുള്ളിലൊതുക്കി. പശ്ചാത്തല ദൃശ്യങ്ങള്‍ക്കു വേണ്ടി 
നാല്‍പതുമീറ്റര്‍ കര്‍ട്ടന്‍ വരച്ച്‌ പിന്നില്‍ നിന്ന്‌ മെല്ലെ വലിച്ചുകൊ 
ണ്ടിരുന്നു. ഓടിമറയുന്ന മരത്തിന്റെ നിഴലുകള്‍ പ്രതിഫലിപ്പിക്കാന്‍ 
ലൈറ്റിംഗ്‌ സംവിധാനം ഉപയോഗിച്ചു”. 


ലിഫ്ട്‌ എന്ന സാങ്കേതികതയെ നാടകവേദിയില്‍ പുനര്‍നിര്‍മ്മി 
ക്കുക എന്നത്‌ അസാധ്യകരമെന്നുതന്നെ കരുതിയിരുന്ന കാലത്ത്‌ 
അതു മനോഹരമായിതന്നെ സ്റ്റേജില്‍ അവതരിപ്പിച്ചു അദ്ദേഹം. ന 
SB തിലകന്റെ നാടകത്തിനു വേണ്ടിയായിരുന്നു ലിഫ്ട്‌ ചെയ്യേണ്ടി 
യിരുന്നത്‌.അകത്ത്‌ ഫ്ളാഷ്‌ ഡോറും മുന്നില്‍ കൊളാപ്സ്യൂള്‍ ഗേറ്റും 
വച്ച ലിഫ്ട കാബിനില്‍ ആളുവന്ന്‌ കയറി, ഗേറ്റ്‌ അടച്ചാലുടന്‍ 
ലിഫ്ട്‌ പൊങ്ങി പോകും. പ്രന്തണ്ട്‌ അടിപോലും ഉയരമില്ലാത്ത 
സ്റ്റേജില്‍ ഈ ലിഫ്ട്‌ എവിടെ പോകുന്നു എന്നത്‌ അത്ഭുതകര 
മായതിനാല്‍ നാടകം കഴിഞ്ഞാലുടന്‍ കാണികള്‍ സ്റ്റേജിനു 
പുറകില്‍ കയറിവരുമായിരുന്നു. 


അംഗീകാരങ്ങള്‍, പ്രചോദനങ്ങള്‍ 


മുപ്പത്തഞ്ചു വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കുള്ളില്‍ നാടകവേദിയില്‍ ശൂന്യാകാശ 
വാഹനം, സ്വര്‍ണ്ണ ഖനി, കല്‍ക്കരി ഖനി എന്നിങ്ങനെ അസാധ്യ 
മെന്ന്‌ കരുതപ്പെടുന്ന എല്ലാത്തരം നാടക പശ്ചാത്തലങ്ങളും 
ചെയ്തു കഴിഞ്ഞു. മൂന്നര പതിറ്റാണ്ടുകള്‍ പിന്നിട്ടിട്ടും ഇന്നും 
തന്റെ മേഖലയില്‍ ഒന്നാമനായി തുടരുന്നതിന്റെ രഹസ്യം അദ്ദേഹം 
വെളിപ്പെടുത്തുന്നു. 

“ജനങ്ങളുടെ പ്രോത്സാഹനം പകരുന്ന ആവേശം തന്നെ കാരണം. 
അതൊരു ഉത്തേജക മരുന്നാണ്‌. 20 വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ ചെയ്ത 
നാടകമാണ്‌ കന്യാകുമാരിയിലെ ഒരു കടങ്കഥ. അതില്‍ കന്യാകു 
മാരിയിലെ ഒരു ലോഡ്ജില്‍ നിന്നും കാണാവുന്ന വിവേകാനന്ദ 
പ്പാറ, സ്തൂപം, കടലിന്റെ ഒരു ഭാഗം എന്നിവയടങ്ങുന്ന ഒരു സെറ്റു 
ചെയ്തിരുന്നു. അന്ന്‌ ഈ നാടകം ഉദ്ഘാടനം ചെയ്ത ദിവസം 
ആളുകള്‍ ഒന്നടങ്കം എഴുന്നേറ്റു നിന്നു കൈയ്യടിച്ചു. ഈയിടെ 
ആലുവായില്‍ അതേ നാടകം വീണ്ടും അവതരിപ്പിച്ചപ്പോഴും 
അതേ കൈയ്യടിതന്നെ കിട്ടി. 20 വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കിടയില്‍ എന്തെല്ലാം 
മാറ്റങ്ങള്‍ മനുഷ്യമനസിലും ബാഹ്യപ്രകൃതിയിലും ഉണ്ടായി. 
എന്നാല്‍ അന്നു നമ്മള്‍ ചെയ്തു വെച്ച ഒന്നു അവര്‍ ആസ്വദിക്കു 
ന്നു. അതില്‍പരം ആത്മവിശ്വാസമുണ്ടാക്കുന്ന ഒരു ടോണിക്കു 
വേറെന്താണുളളത്‌.” 


മൂന്നര പതിറ്റാണ്ടു നീണ്ട ഈ കലാസപര്യക്കിടയില്‍ ധാരാളം പു 
രസ്കാരങ്ങള്‍ അദ്ദേഹത്തെ തേടിയെത്തിയിട്ടുണ്ട. പ്രൊഫഷണല്‍ 
നാടകവേദിയുടെ രംഗപടത്തിനുള്ള സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡ്‌ 15 തവണ 
അദ്ദേഹം കരസ്ഥമാക്കി. മികച്ച സ്റ്റേജ്‌ ടെകനീഷ്യനുള്ള 2006 ലെ 
ചേമ്മന്‍ലാല്‍ മെമ്മോറിയല്‍ അവാര്‍ഡും സംഗീത നാടകവേദിയുടെ 
2010 ലെ കലാരത്നാ അവാര്‍ഡും അദ്ദേഹത്തിനു ലഭിച്ചു. 


നാടകകലയുടെ മറ്റെല്ലാത്തുറകളിലും ധാരാളം പ്രതിഭാധനര്‍ പ്ര 
ശസ്തരായി നിലനില്‍ക്കുമ്പോള്‍ രംഗ സംവിധാനകലയില്‍ സുജാ 
തന്‍ മാര്തം അതുല്യ പ്രതിഭയായി നിലയുറപ്പിച്ചിരിക്കുന്നു. ജീവന്‍ 
തുടിക്കുന്ന രംഗ സജ്ജീകരണങ്ങള്‍ അദ്ദഹത്തിന്റെ വിരലുകളി 
ലൂടെ സൃഷ്ടിക്കപ്പെടുന്നു. നാടകത്തിന്റെ പ്രതാപം നഷ്ടപ്പെട്ട 
കാലങ്ങളിലും സുജാതനെ പോലെയുള്ള കലാകാരന്‍മാരുടെ പ 
രിശ്രമവും, ആത്മാര്‍ത്ഥതയുമാണ്‌ കലയെ പിടിച്ചു നിര്‍ത്താന്‍ 
സഹായിച്ചത്‌. ൭ 
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അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലകളിലേക്ക്‌ 
കടന്നുവരുന്ന നവാഗതര്‍ക്കും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും പ്ര 
യോജനപ്പെടുത്താവുന്ന ഒരു പംക്തി. ഓരോ ലക്കവും 
സൂക്ഷിച്ച്‌ വയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഭാവിയില്‍ ഒരു ടെക്സ്റ്റ്‌ 
ബുക്കായി ഉപകരിക്കും. 


OBJECTS AND IMPORTANCE OF ADVERTISING 


The main purpose of advertising is to give information. 
It's purpose Is not only to inform but also to persuade. 
To build primary demand. 

To introduce a price deal. 

To inform a products availability. 

To build recognition or brand insistance. 

To help salesmen by building an awareness of the product among retailers. 
To create a reputation for service, reliability or research strength. 

To increase market share. 

To modify existing product appeals and buying motives. 

To inform about new products availability or features or price. 

To increase the frequency of use of a product. 

To build overall comapany image. 


. Primary demand advertising : 


The main aim of such advertising is to create a primary demand for the product. 


. Product or Institutional advertising: 


Advertising that stresses either on the product or on the manufacturer is termedas product or institu- 
tional advertising. 


. Co-operative advertising: 


Wholesalers and/ or retailers jointly sponsor and share on the expenditure on advertising it takes the 
form of Co - operative advertising. 


. Commercial advertising: 
It is also termed as business advertising. As the name suggests such advertising is solely meant for 
effecting increase In sales. 


. Non-commercial advertising: 


These are usually published by charitable institutions preferably to solicit general and finanicial help. 


. Direct action advertising: 


The advertising that stresses and persuades immediate buying of the product is known as Direct action 
advertising. 
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What is Marketing 


What is Marketing? (Marketing Definition) 


There are a lot of marketing definitions avail- 
able but the right ones are focused upon the 
key to marketing success i.e. customers. Fol- 
lowing are some of the marketing definitions 
available. 


American Marketing Association defines 
marketing as: 

Marketing is the activity, set of institutions, and 
processes for creating, communicating, deliv- 
ering, and exchanging offerings that have value 
for customers, clients, partners, and society at 
large. (Approved October 2007) 


The Chartered Institute of Marketing (CIM) says: 
The management process responsible for iden- 
tifying , anticipating and satisfying customer 
requirements profitability. 


Philip Kotler defines marketing as: 
Marketing is the social process by which 
individuals and groups obtain what they need 
and want through creating and exchanging 
products and value with others. 


Palmer's marketing definition is as: 

Marketing is essentially about marshalling the 
resources of an organization so that they meet 
the changing needs of the customer on whom 
the organization depends. 


Dennis Adcock defines marketing as: 

The right product, in the right place, at the right 
time, at the right price. 

Dennis adcock, using McCarthy's Four Ps, de- 
tines marketing in a short but realistic way. 


The Marketing Concepts 
The marketing concept is the philosophy that 
urges organization to focus on their customers’ 
needs. Analyzing their needs and making such 
decisions that satisfy those needs in a better 
way than competitors. 


To have a better understanding of marketing 
concept, it's worthwhile to review the other 
philosophies that once were dominated and are 
still being practiced by some of the firms. 


The Production Concept (Industrial revolution 
-1920's) 
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The basic idea behind production concept was: The firms will 
produce what they can produce efficiently. This will ensure 
enough supply of the products at low-cost and demand will be 
created by itself. 


Production concept prevailed into late 1920s because most of 
the products being produced were the basic necessities and 
there was a huge unfulfilled demand for them. 


The Sales Concept (1930s) 

By early 1930s, competition had increased in production and on 
the other hand there was less unfulfilled demand. So, all the firms 
turned towards sales concept. Now the companies were not 
only producing the product but also sell it to customers through 
personal selling and advertisements. 


There was no concept of need identification, firms were just 
interested in beating competition by selling more but neglecting 
customers’ satisfaction. We can call it ‘hard selling.’ 


The Marketing Concept 

After World War Il, there was a variety of products available in 
the market and customers having discretionary income could 
make choices and purchase what really fulfill their needs. In that 
Situation, firms were forced to think about what their customers 
need , when they need it and how to keep them satisfied which 
is the Marketing Concept. 


The main focus of all the firms turned from hard selling towards 
Identification of customer needs, making decision to fulfill those 
need and maintaining long-term relation with customers by satis- 
fying their changing needs. The Marketing concept resulted in a 
separate marketing department in organization and today we can 
see many organization have structured themselves as marketing 
organization where every employee is contributing towards cus- 
tomer satisfaction whether or not he’s a marketing person. 


So, The marketing concept totally relies upon marketing research 
that helps in identification of segments, their sizes, needs, target 
market and then by using the right ‘Marketing Mix’, marketing teams 
makes such decisions that results in customers satisfaction. 


After going through the marketing definitions and concepts, the 
core Ideas contained are as follows: 


= The main focal point in marketing is customer needs. 


= Inorder to maintain long-term relations with customers, future 
needs have to be identified and predicted. 


= Marketing is not the duty of marketing department only but 
the everyone in the organization. 
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കോപ്പിറൈറ്റിംഗില്‍ താല്പര്യമുള്ളവര്‍ക്ക്‌ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സികളില്‍ ജോലി ലഭിക്കുവാന്‍ ഇഫെകടീവ 
ആഡ്കോം അവസരമൊരുക്കുന്നു. ഇഫെകടീവ്‌ ആഡ്‌ കോമിന്റെ ഓരോ ലക്കങ്ങളിലും പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്ന 
വിഷയങ്ങള്‍ക്ക്‌ അനുയോജ്യമായ തലക്കെട്ടുകള്‍ (CAPTIONS) തയ്യാറാക്കി അയക്കുക. ഏറ്റവും മികച്ച രചനകള്‍ 
അയയ്ക്കുന്നവരില്‍ നിന്ന്‌ തിരഞ്ഞെടുക്കപ്പെടുന്നവര്‍ക്ക്‌ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ രംഗത്ത്‌ പരിശീലനം/ജോലി ലഭിക്കുവാനുള്ള 
വേദിയൊരുക്കുന്നതാണ്‌. 


ഈ ലക്കത്തിലെ വിഷയം 


വാഷിംഗ്‌ പഡര്‍ 


നിബന്ധനകള്‍ : 


1) 
2) 


3) 
4) 
5) 


6) 
7) 
8) 
9) 


നിലവിലുള്ള ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ സ്വയം സൃഷ്ടിക്കുന്ന ബ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ എഴുതാം. 
ഈ മത്സരത്തിലൂടെ ലഭിക്കുന്ന പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോമിലോ മറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങളിലോ 
രണ്ടിലുമോ ഉപയോഗിക്കുവാനുള്ള അധികാരം ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോമില്‍ നിക്ഷിപ്തമായിരിക്കും. 
ഇതിന്മേല്‍ യാതൊരവകാശവാദങ്ങളും പാടില്ല. 

വിജയികളെ തിരഞ്ഞെടുക്കുന്നതില്‍ എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ഡിന്റെ തീരുമാനം അന്തിമമായിരിക്കും. 
എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ഡിന്റെ തീരുമാനത്തിന്‍മേല്‍ യാതൊരു കത്തിടപാടുകളും അനുവദനീയമല്ല. 
മാറ്ററിനോടൊപ്പം കൃത്യമായ മേല്‍വിലാസവും ഇ-മെയില്‍ ഐഡിയും ഫോണ്‍ നമ്പറും 
രേഖപ്പെടുത്തിയിരിക്കണം. 

പോസ്റ്റ്‌, കൊറിയര്‍, ഇ-മെയില്‍ എന്നിവയിലൂടെ മാറ്ററുകള്‍ അയയ്ക്കാവുന്നതാണ്‌. 

വിജയികളെ ഫോണ്‍ മുഖേനയോ ഇ-മെയില്‍ മുഖേനയോ വിവരം അറിയിക്കുന്നതാണ്‌. 

കവറിനു മുകളില്‍ “Copy Writing” എന്ന്‌ എഴുതിയിരിക്കണം. 


മാറ്ററുകള്‍ ലഭിക്കേണ്ട അവസാന തീയതി: 31 04 2015. 


അയയ്ക്കേണ്ട വിലാസം: 
The Editor, Effective Publications, Mulamoottil Building, Manorama South, Cathedral Road, Kottayam - 686 001 
E-mail: effectiveadcom@gmail.com 
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“No matter how busy you may think you are, you must find time for reading, or 
surrender yourself to self-chosen ignorance.” 


Confucius 
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ലിയ ചിത്രങ്ങള്‍ എങ്ങനെയാണ്‌ ഇത്രയും 

വ്യക്തതയോടു കൂടി ബോര്‍ഡുകളിലും മറ്റും 
ഡിസൈന്‍ ചെയ്യുന്നതെന്ന്‌ ഒരു തവണയെങ്കിലും 
നാം ആലോചിക്കാന്‍ സാധ്യതയുള്ള കാര്യമാണ്‌. 
വെക്ടര്‍ ഗ്രാഫിക്ക്‌ എഡിറ്ററായ “ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍” 
എന്ന സാങ്കേതിക വിദ്യ ഇരുപത്തെട്ടു 
വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കു മുന്‍പ്‌ 1987 മാര്‍ച്ച 19 ന്‌ നിലവില്‍ 
വന്നു. Mac OS X, Microsoft windowടല്ലുമാണ്‌ ഇത്‌ പ്ര 
വര്‍ത്തിച്ചു വരുന്നത്‌. അഡോബ്‌ ഫോട്ടോഷോപ്പിന്റെ 
കമ്പാനിയന്‍ എന്ന നിലയിലാണ്‌ അഡോബ്‌ 
ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍ പുറത്തിറക്കിയത്‌. 1988ല്‍ പുതിയ 
ടൂളുകളും മറ്റ സാകര്യങ്ങളോടു കൂടി വേര്‍ഷന്‍ 1.7 
നിലവില്‍ വന്നു. വിന്‍ഡോസിനു വേണ്ടിയായിരുന്നു 
അത്‌. 1990 കളുടെ തുടക്കത്തില്‍ അഡോബ്‌ 
NeXT, Silicon graphics, Sun solarise platformm) 
വേണ്ടി ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍ നിര്‍മ്മിച്ചു. എന്നാല്‍ 
മാര്‍ക്കറ്റില്‍ വേണ്ട്രത അംഗീകാരം ലഭിക്കാതെ 
വന്നതുകൊണ്ട്‌ അത്‌ പിന്‍വലിച്ചു. 1989ല്‍ 
വേര്‍ഷന്‍ 2.0 പുറത്തിറങ്ങിയെങ്കിലും അതും ഒരു 
പരാജയമായിരുന്നു. വേര്‍ഷന്‍ 1.1 മായി 
സാദ്യശ്യമുണ്ടെന്ന പേരില്‍ പിന്നീടിറങ്ങിയ 
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illustrator CC 


വേര്‍ഷന്‍ 4.0 വിമര്‍ശനങ്ങള്‍ നേരിട്ടു. എഡിറ്റിങ്‌ പ്രിവ്യൂമോഡ്‌ സപ്പോർട്ട 
ചെയ്യുന്ന ആദ്യ ഇല്ലസ്ട്രേറ്ററായിരുന്നു ഇത്‌. 1996 ല്‍ വേര്‍ഷന്‍ 6 ഉം, 
1997 ല്‍ വേര്‍ഷന്‍ 7ഉം പുറത്തിറങ്ങി. വേര്‍ഷന്‍ 10, ക്രിയേറ്റീവ്‌ 
സ്യൂട്ട്‌ (CS) പുറത്തിറങ്ങുന്നതിനു മുന്‍പ പുറത്തിറങ്ങിയ അവസാന 
വേര്‍ഷനായിരുന്നു. ഇന്റര്‍നെറ്റിന്റെ വരവോടെ ഫോട്ടോഷോപ്പും 
ഇല്ലസ്ട്രേറ്ററും തമ്മിലുള്ള വ്യത്യാസം എന്താണെന്ന്‌ മനസ്സിലായി 
തുടങ്ങി. ഫോട്ടോഷോപ്പിനെ അപേക്ഷിച്ച്‌ Web publishing, Raster- 
ization previewing, PDF, SVG (Scalable Vector Graphics) തുടങ്ങിയ 
സൌകര്യങ്ങള്‍ ഇല്ലസ്ട്രേറ്ററില്‍ ഉണ്ടായിരുന്നു. ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍ CC 
(Creative Cloud) പുറത്തിറങ്ങിയത്‌ ത്രി ഡയ്മന്‍ഷന്‍സ്‌ സംവിധാന 
ത്തോടു കൂടിയാണ്‌. Mac OS X, Microsoft Windows എന്നിവയിലാണ്‌ 
CS2 പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്നത്‌. Live Trace, Live Paint, Control Palette, Custom 
Work space എന്നിവയും പ്രത്യേകതകളായി പറയാവുന്ന താണ്‌. 
Live Trace ഉപയോഗിച്ച Bitmap ഫോര്‍മാറ്റിലുള്ള ചിത്രങ്ങളെ Vector 
ലേയ്ക്ക്‌ മാറ്റുവാന്‍ സാധിക്കും. Control Bar, Multiple Crop Areas, 
Color Guide Panel, Live Color Feature തുടങ്ങിയ സവിശേഷതകളോടു 
കൂടിയാണ്‌ 2007 മാര്‍ച്ച്‌ 27 ന CS3 പുറത്തിറങ്ങിയത്‌. Multiple Art Board 
(ഒരു ഡോക്യുമെന്റ്‌ ഉപയോഗിച്ചു കൊണ്ട്‌ ഒന്നിലധികം വര്‍ക്കുകള്‍ 
ചെയ്യാന്‍ സാധിക്കും), Bloh Brush എന്നിവയോടു കൂടിയാണ്‌ 2008 
ഒക്ടോബറില്‍ CS4 എത്തിയത്‌. Perspective Grid Tool, Bristle Brush 
എന്നിവയോടെ CS5 2010 ഏപ്രിലിലും, Large Panels, RGB Codes, Color 
Ramp എന്നീ പ്രത്യേകതകളോടുകൂടി 2012 ഏപ്രില്‍ 23ന്‌ CS6Dw 
പുറത്തിറങ്ങി. അവസാനം പുറത്തിറങ്ങിയ ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍ CC യില്‍ 
Color, Font, Program Setting Syneing, Saving Documents to the Cloud, 
New Touch-Compatible Type Tool, Image in Brushes, CSS Extraction, File 
Packaging എന്നീ സംവിധാനങ്ങളും ഉണ്ട്‌. 

ഒരു ്രാഫിക ആര്‍ട്ടിസ്റ്റിന്‌ ഏറ്റവും സഹായകരമായ ഒരു 
സോഫ്റ്റ്വെയറാണ്‌ ഇല്ലസ്ട്രേറ്റര്‍ എന്നതിന്‌ രണ്ടു പക്ഷമില്ല. ൭ 
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19 9 റാസ 19-ന്‌ മലയാളത്തിലെ 
രണ്ടാമത്തെ സ്വകാര്യ ടിവി ചാ 
നലായി സൂര്യാ ടിവി മലയാളികളുടെ വീടുക 
ളിലെത്തി. ഏഷ്യയില്‍ തന്നെ ശ്രദ്ധേയമായ നി 
ലയില്‍ ലാഭകരമായി പ്രവര്‍ത്തിച്ചു വന്ന സണ്‍ 
ടിവി നെറ്റ്വര്‍ക്കിലെ ഭാഗമെന്ന നിലയില്‍ അതി 
ശക്തമായ പിന്‍ബലത്തോടെയാണ്‌ സൂര്യാ ടിവി 
മലയാളത്തില്‍ പിറവിയെടുക്കുന്നത്‌. 1993-ല്‍ 
കലാനിധിമാരന്‍ ചെന്നൈയില്‍ സ്ഥാപിച്ച സണ്‍ 
ഗ്രൂപ്പിന്‌ വിവിധ ഭാഷകളില്‍ ടിവി ചാനലുകളും 
റേഡിയോകളുമുണ്ട്‌. 
ദൂരദര്‍ശന്‍, ഏഷ്യാനെറ്റ്‌ എന്നീ ചാനലുകള്‍ മാത്ര 
മുണ്ടായിരുന്ന മലയാള ദൃശ്യമാധ്യമരംഗത്ത്‌ 
മത്സരാധിഷ്ഠിതമായ ഉണര്‍വ്വു പകര്‍ന്നുകൊണ്ടാ 
ണ്‌ സൂര്യാ ടിവിയുടെ രംഗ്രപവേശം. കണ്ണീര്‍ 
സീരിയലുകള്‍ കേരള ജനതയുടെ പ്രൈംടൈം 
കയ്യടക്കി തുടങ്ങിയ കാലം. സീരിയലുകളും 
അതിലേറെ സിനിമകളും കൊണ്ട്‌ സംപ്രേഷണ 
സമയം നിറഞ്ഞു. വന്‍ വിജയം നേടിയ അനേകം 
തമിഴ്‌ സിനിമകള്‍ സൂര്യാ ടിവിയിലൂടെ മലയാളി 
ഭവനങ്ങളിലെത്തി. 
ഏഷ്യാനെറ്റ്‌ കൊണ്ടുവന്ന കണ്ണീര്‍ മെഗാ സീരി 
യലുകളുടെ പെറ്റമ്മയായ MOWY നേരി 
ടാന്‍ സൂര്യാ “സ്ത്രീ ജന്മം” അവതരിപ്പിച്ചു. “പെ 
യ്തൊഴിയാതെ', “വേനല്‍മഴ, “പൊരുത്തം”, “ചാരു 
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ലത്‌, “വാവ്‌, “കാവ്യാഞ്ജലി”, “മറ്റൊരുവള്‍', 
“ചില്ലുവിളക്ക്‌ “മിന്നുകെട്ട്‌ എന്നിങ്ങനെ നി 
രവധി സീരിയലുകളിലൂടെ മലയാളി പ്രേക്ഷ 
കന്റെ ആസ്വാദന തലത്തെ മാറ്റിമറിച്ചു. ഇതില്‍ 
“മിന്നുകെട്ട്‌ ആയിരം എപ്പിസോഡുകള്‍ പിന്നിട്ട 
മലയാള സീരിയല്‍ ചരിത്രത്തിലെ തിലകകുറി 
യായി. കണ്ണീര്‍ സീരിയലുകള്‍ കൂടാതെ “കായം 
കുളം കൊച്ചുണ്ണി, “പറയിപെറ്റ പന്തിരുകുലം, 


Media 


സൂര്യ ടിവി . ൽ 


ശ്രീ ഗുരുവായൂരപ്പന്‍ തുടങ്ങിയ സീരിയലുകളും അവതരിപ്പിച്ചു. 
1998-ല്‍ അവതരിപ്പിച്ച “സപ്തസ്വരം” എന്ന മ്യൂസിക്‌ പ്രോഗ്രാം 
വളരെ ശ്രദ്ധ നേടി. ഇപ്പോള്‍ നാം കാണുന്ന മത്സരാധിഷ്ഠിത റിയാ 
ലിറ്റി ഷോകള്‍ മലയാളത്തിലെത്തും മുമ്പായിരുന്നു അത്‌. 
കോമഡി സ്‌കിറ്റുകളായ നുറുങ്ങുകള്‍, ജയസൂര്യ അവതാരക 

നായ ജഗതി ഴട ജഗതി, കോമഡിടൈം, തരികിട (അതു പിന്നീട്‌ 
“ഗുലുമാല്‍” എന്ന്‌ പേരുമാറ്റി), രാകുടുക്ക്‌, കളികളം, സവാരി 
ഗിരി ഗിരി, രസികരാജാ No .1 എന്നീ ഹാസ്യരസ്രരധാനമായ പ 
രിപാടികളും മ്യൂസിക്‌ മൊമന്റ്‌, ദ ഗിഫ്റ്റ്‌, നിങ്ങളുടെ ചോയ്സ്‌, പ്ര 
ണയപൂര്‍വ്വം, സിംഫണി, തുടങ്ങിയ സംഗീതപരിപാടികളും മലയാ 
ളികളുടെ കൈയ്യിലെ റിമോട്ടിനെ സ്വാധീനിച്ചവയാണ്‌. 

വിനോദം പോലെ വിജ്ഞാനത്തിനും പ്രാധാന്യം നല്‍കുന്ന പല 
പ്രോഗ്രാമുകളും “സൂര്യാ” പരീക്ഷിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. ‘IT.com’ മലയാള ടെലി 
വിഷനിലെ ആദ്യത്തെ ഐറ്റി പ്രോഗ്രാമായിരുന്നു. ഗൌരവത്തിന്റെ 
ശൈലിയിലുള്ള പരിപാടികളായി “അക്ഷരം” (പുസ്തകനിരൂപണം) 
അവകാശങ്ങള്‍ നിഷേധങ്ങള്‍, അണിയറ, കലികാലം എന്നിവ വില 
യിരുത്തപ്പെട്ടു. “സൂര്യാ” കൈകാര്യം ചെയ്യുന്ന വാര്‍ത്താധിഷ്ഠിത പ 
രിപാടികളില്‍ എടുത്തു പറയേണ്ടത്‌ “വാര്‍ത്തയ്ക്കപ്പുറം', “വര്‍ത്ത 
മാനം, “വാര്‍ത്താവിചാരം” എന്നിവയാണ്‌. സൂര്യാ Exclusive’ 
ആയി സംപ്രേക്ഷണം ചെയ്ത ഒരു സെന്‍സേഷണല്‍ വാര്‍ത്ത 
ഏറെ മാധ്യമ ശ്രദ്ധയും ജനശ്രദ്ധയും നേടി. 2000 ഫ്രെബുവരി 6-ന്‌ 
തിരുവനന്തപുരം പഞ്ചതീര്‍ത്ഥകുളത്തില്‍ നടന്ന “മുക്കിക്കൊല്‌.. 
ആത്മഹത്യ ചെയ്യാന്‍ നിന്ന ഒരാള്‍ തടയാന്‍ ചെന്ന കുളം സൂക്ഷിപ്പു 
കാരനെ വെള്ളത്തില്‍ ചവിട്ടിതാഴ്ത്തി കൊല്ലുന്നു. ഇതെല്ലാം കണ്ട്‌ 
കരയ്ക്കു നിന്ന്‌ ആര്‍ത്തുവിളിക്കുന്ന ജനം. മനുഷ്യ മനസാക്ഷിയെ 
നിര്‍വചിക്കുവാന്‍ നിര്‍വാഹമില്ലാത്ത ദൃശ്യങ്ങള്‍. “സൂര്യയുടെ 
കേരള ബ്യൂറോ ചീഫായ അനില്‍ നമ്പ്യാര്‍ക്കാണ്‌ ഈ ദൃശ്യങ്ങള്‍ 
ലഭിച്ചത്‌. 

പല ഘട്ടങ്ങളിലായി ധാരാളം ഗെയിം ഷോകളും “സൂര്യ അവത 
രിപ്പിച്ചു. കോടിശ്വരൻ, ഡീല്‍ ഓര്‍ നോ ഡീല്‍, സ്വര്‍ണ്ണമഴ, ശ്രീമാന്‍ 
ശ്രിമതി, റിയാലിറ്റി ഷോകളായ സൂപ്പര്‍ സിംഗര്‍, സംഗീത മഹാ 
യുദ്ധം, സൂപ്പര്‍ ജോഡി, ഹണിമൂണ്‍ ട്രാവല്‍സ്‌, ബിഗ്‌ ബ്രേക്ക്‌, 
കൈയ്യില്‍ ഒരു കോടി ആര്‍ യു റെഡി, മലയാളി ഹാസ്‌, സൂര്യാ 
സിംഗര്‍, സൂര്യാ ചലഞ്ച്‌, ഓള്‍ഡ്‌ ഈസ്‌ ഗോള്‍ഡ്‌, കുട്ടിപട്ടാളം, 
എന്നിവയും ജനഹൃദയങ്ങളില്‍ ആസ്വാദനത്തിന്റെ അലകളു 
യര്‍ത്തി. കുറെകാലം “ശ്രീകണ്ഠന്‍ നായര്‍ ഷോയും” “സൂര്യ'യുടെ 
ഭാഗമായിരുന്നു. “കിരണ്‍ ടിവി”, “സൂര്യാ മ്യൂസിക്ക്‌”, “കൊച്ചു ടിവി” 
എന്നിവ “MOY DOS മലയാളത്തിലെ സഹോദര ചാനലുകളാണ്‌. 
2013 ജൂലൈ മുതല്‍ “കിരണ്‍ ടിവി” 24 മണിക്കൂര്‍ ചലച്ചിത്ര ചാനല്‍ 
ആയി. സണ്‍ഗ്രൂപ്പിന്റെ DTH സര്‍വീസായ സണ്‍ഡ്വയറക്ട ഇന്ത്യ 
യിലെ തന്നെ വലിയ സര്‍വീസുകളില്‍ ഒന്നാണ്‌. കലാനിധിമാരന്‍ 
മാനേജിംഗ്‌ ഡയറക്ടറും, കാവേരി കലാനിധിമാരന്‍ എകസിക്യു 
SIA ഡയറക്ടറായും നേതൃത്വം നല്‍കുന്നു. ൭ 
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Modeling 


JELIT TA ദിവ്യശ്രി എ. 


കോഴിക്കോട്‌ നെല്ലിക്കോട്‌ സ്വദേശിനി. 

Age: 25, weight: 56, Height: 162 cm 
Qualification: BMMC 

അഭിനയം, മോഡലിങ്‌ എന്നിവയില്‍ താല്പര്യം. 


JOB VACANCIES OB VACAN Cl ES Model Code: 03/2015 











Aleading advertising agency with a Pan India presence, 
requires for its Kochi & Kottayam office. 





Asst. Manager 





Graduate. Minimum 5 years experience in Ad Industry. 





EPICA invites applications from candidates for the following posts 
Age: above 30 yrs. Should be a go getter, team player 1. ANIMATION 
and highly active in business development. Good 2 MODELLING 
communication and interpersonal skills are essential. 3. LIGHTING 
നന്നു 4, COMPOSITING 
pply to. 5. TEXTURING 
6. RIGGING 


hr@jelitta.com 


Mob:9446001057 (Call: 10 am to 5 pm) EXPERIENCED ARTISTS AND FRESHERS CAN APPLY 


ENE career IN ADVERTISING [ESSE I 


communications 


For two Decades, we have delivered high- impact media 
communications for a wide spectrum of clients. Now we need ങ്ങ 
new team mates, fresh or experience in Kochi & Thrissur. = 
© Client Servicing Executives ® Graphic Designer ar miu % 
©Creative Writer (Eng/Mal) ® Social Media Expert 

© Coordiantor- Assistant (EVENT MANAGEMENT) 

e Multimedia Programmer & Designer 
eReceptionist(Female) 


Eligible candidates must send CVs with post mentioned in 
the subject via hr@brightkerala.com 


Invites applications for the post of 


Journalist 


Marketing Manager 
For Advertising Agency at Kottayam 


= Business Executives 


Marketing Executives 


Circulation Manager 
m Graphic Designer 


ജ DTP Operator 
ജ Office Assistant (F) 
ജ Office Boy (2 wheeler License) 


Circulation Executives 
Telecallers 


Experienced / Fresh candidates may apply 


Attractive salary for experienced and stipend for eFFECTIVE 


fresh candidates. 


Want to be a Model in 


Advertising ¢ 


aie 


Advertising & Marketing Services 


Advertising is Communication. Marketing is Destination 
The first Advertising & Marketing magazine in Malayalam 


Mughal Palace Bldg., Collectorate P.O, Kottayam 


Ph: 0481-2584512, 98460 57461 
anodeads@gmail.com 


Email: effectiveadcom@gmail.com 
Mob: 08593 998705 


മോഡലിംഗ്‌ രംഗത്തേക്ക്‌ കടക്കുവാന്‍ 
താല്‍പര്യമുള്ളവര്‍ ഫോട്ടോയും 
ബയോഡേറ്റയും അയയ്ക്കുക. 


effectiveadcom@gmail.com 
Column width - 4 cms. Effective Publications, Mulamoottil Building, Cathedral Road, Manorama South, : 

Minimum charge Rs. 750/- per 1 col. X 5 cms. Kottayam - 686 001, Kerala Ph: 08593 998705 Ph: 08593 998705 
Rs. 150/- per additional centimetre E-mail: effectiveadcom@gmail.com 





Classified Tariff ക്ലാസ്സിഫൈഡ്‌ പേജിലേയ്ക്ക്‌ പരസ്യങ്ങള്‍ അയക്കേണ്ട വിലാസം: 
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New Arrivals 


കൂടുതല്‍ 
സമാരട്ടാകുന്ന 
സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകള്‍ 


പുതിയ കണ്ടുപിടുത്തങ്ങളോടൊപ്പം പുതിയ ഉല്പന്നങ്ങളും 
ദിനം പ്രതി ഉണ്ടാകുന്നു. ഈ മാറ്റം ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ 
പ്രകടമാകുന്ന മേഖലയാണ്‌ സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകളുടേത്‌. 
ഏറ്റവും പുതിയതായി വിപണിയിലെത്തുന്ന ഏതാനും 
മോഡലുകളെ പരിചയപ്പെടുത്തുകയാണ്‌ ഇവിടെ. 


@ WATCH 


ആപ്പിള്‍ കമ്പനി രൂപകല്‍പ്പന ചെയ്ത സ്മാര്‍ട്ട വാച്ച ആയ ആപ്പിള്‍ വാച്ച ഏപ്രില്‍ 
24-നു ലോകരാജ്യങ്ങളിലെ വിപണികളില്‍ എത്തും. ഇന്ത്യയില്‍ ജൂലൈയില്‍ 
എത്തുമെന്നു പ്രതീക്ഷിക്കുന്നു. ഈ നൂതന സാങ്കേതികവിദ്യ ഉപഭോക്താ 
ക്കളുടെ കൈയ്യില്‍ കിട്ടുംവരെ കാത്തിരിക്കാനുള്ള ക്ഷമ ആപ്പിളിനും ഇല്ലെന്ന്‌ A 
സി.ഇ.ഒ. തിം കുക്ക്‌ പറയുന്നു. ആപ്പിളിന്റെ 3 മോഡലുകളാണ്‌ പരിചയപ്പെടു 
ത്തിയത്‌. മൂന്ന്‌ മോഡലുകള്‍ക്കും വ്യത്യസ്ത സൈസ്‌ ആണുള്ളത്‌ (38mm 
and 42mm). ഇതിന്റെ പ്രധാന സവിശേഷതകള്‍ 8 Gb സ്റ്റോറേജ്‌, 2 Gb 
മ്യൂസിക്ക്‌, 75 MD ഫോട്ടോ തുടങ്ങിയവ കൂടാതെ നിങ്ങളുടെ ഐഫോണി 
ലേക്ക്‌ മെസേജോ, ഇമെയിലോ എത്തുമ്പോള്‍ അതുടനെ വാച്ചില്‍ പ്രത്യക്ഷ 
പ്പെടുന്നതാണ്‌, ആപ്പിള്‍ വാച്ചിലെ സ്പീക്കര്‍, മൈക്രൊഫോണ്‍ ഉപയോഗിച്ച്‌ 
ഫോണ്‍കോളുകള്‍ക്ക്‌ മറുപടി കൊടുക്കാം, വ്യത്യസ്തങ്ങളായ തീമുകളി 
ലുടെ വാച്ചിനു വേറിട്ട മുഖങ്ങള്‍ നല്‍കാം. കൂടാതെ വാച്ചിനു പുറകിലുള്ള 
മാഗ്നറ്റിക്ക്‌ ചാര്‍ജര്‍ ഉപയോഗിച്ചാണ്‌ ഡിവൈസ്‌ ചാര്‍ജാകുന്നത്‌. 









mI 710000 


Xiaomi Redmi 2 

കുറഞ്ഞ വിലയ്ക്കു നല്ലൊരു സ്മാര്‍ട്ടഫോണാണോ നിങ്ങള്‍ തിരയുന്നത്‌? 
എന്നാല്‍ Xiaomi Redmi 2 ഉത്തമ ചോയ്സാണ്‌. ആന്‍ഡ്രോയ്ഡ്‌ കിറ്റ്കാറ്റ്‌ 
4.4 ഓപ്പറേറ്റിംഗ്‌ സിസ്റ്റമുള്ള ഈ സ്മാര്‍ട്ട്‌ഫോണ്‍ 4.7 ഇഞ്ച്‌ വലിപ്പ 
മുള്ള ഡിസ്പ്ലേയുള്ളതാണ്‌. 1.2 GHZ പ്രോസസറാണു ഇതിനുള്ളത്‌. 
കോര്‍ണിംഗ്‌ ഗൊറില്ല ഗ്ലാസ്‌ സ്ക്രാച്ചുകളില്‍ നിന്നും ഫോണിനെ സംര 
ക്ഷിക്കുന്നു. ഇതിന്റെ വെയിറ്റ്‌ 134 ഗ്രാമാണ്‌. ബാറ്ററി 2200 MAN. 1 
ജിബി റാമുമാണുള്ളത്‌. ഒപ്പം 8 MP യുടെ ക്യാമറയും. 6999 രൂപയാണ്‌ 
ഈ സ്മാര്‍ട്ട്‌ഫോണിന്റെ വില. 


quietly brilliant 
HTC Desire 820s 
എച്ടിസി പുതിയ ഫോണുമായി സ്മാര്‍ട്ട്‌ഫോണ്‍ ലഈവ്വേഴ്‌സിനു മുന്നി 
ലെത്തിയിരിക്കുകയാണ്‌. HTC Desire 820s എന്ന ഫോണാണ്‌ പുതിയ 
തായി വിപണി കീഴടക്കാന്‍ ഈ മാര്‍ച്ചില്‍ അവതരിപ്പിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 
2 ജിബി റാം, 2600 mAh ബാറ്ററിയുമുള്ള ഈ സ്മാര്‍ട്ട്‌ഫോണിന്റെ 
സ്ക്രീനിന്റെ വലിപ്പം 5.5 ഇഞ്ചാണ്‌. ബാറ്ററിയുടെ കരുത്തില്‍ 3 ജി നെറ്റ്‌ 
വര്‍ക്ക്‌ ഉപയോഗിക്കുമ്പോഴും 12 മണിക്കൂര്‍ വരെ സംസാരിക്കാന്‍ സാധി 
ക്കുമെന്നാണ്‌ കമ്പനി അവകാശപ്പെടുന്നത്‌. 13 MP ക്യാമറയാണ്‌ ഫോണിന്റെ 
എടുത്തു പറയേണ്ട മറ്റൊരു പ്രത്യേകത. 4.4 കിറ്റകാറ്റ്‌ എച്ച്ടിസി, സെന്‍സ്‌ 
6 യുഐ ഓപ്പറേറ്റിംഗ്‌ സിസ്റ്റം, 1.7 GHZ ഒക്ടാ കോര്‍ പ്രോസസര്‍. 24890 
രൂപയാണ്‌ ഈ ശ്രേണിയിലെ സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകളുടെ വില. 
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New Arrivals 


BMW-ന്റെ second മോഡലായ X6 New വിപണിയി 
gm ത ToS ലെത്തുന്നത്‌ വളരെയേറെ പുതുമകളോടെയാണ്‌. 

= \ Twin turbo v8 petrol engine, all wheel drive system and 
Dynamic performance control, BMW's LED lighting system 
അങ്ങനെ സവിശേഷതകള്‍ ഒരുപാടാണ്‌. മേയ്‌ മാസ 
ത്തില്‍ വിപണിയിലെത്തുന്നു. 





| 


i 





Kawasaki bike-കളുടെ പുതിയ മോഡല്‍ Ninja H2 
ഈ വര്‍ഷം ആദ്യ പകുതിയോടെ വിപണിയിലെ 
ത്തും. 30 ലക്ഷം രുപായാണ്‌ വില. 998 cc, 
4 cylinder supercharged, 197 bhp power system 
തുടങ്ങിയവ Kawasaki-as സവിശേഷതകളാണ്‌. 
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Names 
that suck! 


No hard feelings, please. If yourname 
happens to be the type of names implied below, 
you asked for it. 


I’m not speaking about your personal 
name. We all know enough to not judge a per- 
son by his or her name. But we all know we do 
judge a brand by its name. While some personal 
names sound perfect for the person, the per- 
sona, and even the profession of an individual, 
some names are a total mismatch. This is not 
a serious issue in the case of human beings 
since we like or dislike people for so many other 
reasons. But when it comes to brands, an uncool 
name is like a stone in the shoe. 


Some time back, | happened to watch 
the TVC of a retail brand in Keralam. Their name 
instantly made me think of a word in Malay- 
alam which is used in criminal contexts. Oddly 
enough, months later, | found myself in that shop 
with my family! We went there not out of brand 
loyalty or curiosity but because it provided easy 
access. The shop was expansive and the ser- 
vice good. | was tempted to ask about the source 
of their funny name. Then it dawned on me that 
it came right from their family! So we kept mum, 
bought our stuff and left the shop like we leave 
a public transport. No emotions. No wish to go 
back again. If they had an engaging name and a 
branding to match, | bet we would've cherished 
that shopping experience and shared it. Insipid 
names create only insipid brand images. 


Imagine Pepsi came out in the mar- 
ket with a different name! Say, Pappankochu, 
Pradepachandran, Pareekunjundi, or Potheri- 
kanpettil! And imagine it was marketed around 
the world with the same Pepsi strategy! You 
could argue that the brand would've still made 
money. | agree that any name could become a 
brand and any brand could be made popular 
through clever advertising and marketing strate- 
gies. But | bet Pepsi is far more appealing to the 
universal audience than Potherikanpettil as a 
name! Pepsi creates that peppy feel while Poth- 
erikanpettil is too bland and tongue-tripping. 


Around the world, entrepreneurs tend 
to name their product, company or shop after 
themselves or their families. There’s nothing 
wrong with the practice. And we have such icon- 
ic names as Tata, Ford, Johnnie Walker, Harrods 
and many others across diverse lines. 


the other truth 


So Mie is a copywriter currently working 
at an advertising agency in UAE. His 
career spans over 25 years with stints at 
industry leading creative houses in Keralam 
and numerous campaigns. He also used 
to engage students in advertising at the 
School of Communications, Mahatma Gandhi 


University. 
So Mie 


d 














Only English-sounding personal or family names could 
graduate into good brand names? You'd frown. No. Bajaj is not 
English. Neither are Gucci, Suzuki, Godrej and Kim Kardashian. 
For those of you who haven't heard of the last one, | might add 
that this is a personal brand recently launched by a celebrity 
of sorts whose biggest ‘asset’ is in that word itself. Kardashian 
doesn't sound English at all. But it has a rhythm of its own with 
the perfect flow of consonants and vowels complementing a chirpy 
Kim. Still, we would’ve ignored it as some ethnic brand meant for 
a niche market if we hadn't known the person behind it and how 
its pronounced. 


Such instances should not drug us into believing that 
ours can be a charming brand name too. Whether our name 
qualifies to be a brand name depends on how it’s spelt, how it 
sounds, what imageries customers can associate with it and who 
the person known by it. 


Not all names attract. Some names do suck. ൫ 
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Aspiring to become an IAS / IPS? 





Do you have the traits of leadership, aptitude, perseverance, 
tenacity, commitment , integrity, Mental alertness and stamina? 
You can make it up the civil services career! 

THE 


BEST: 





Destination IAS 


Foundation Š 

Coaching in Dr. T P Sasikumar 

CIVIL M.Sc., M.Phil., Ph.D., LLB., MBA., M.S., 
Civil Services Foundation Course services 


Chairman, Shiksha, Hyderabad 
Founder Director Destination IAS with Inspire Learning 


for Class 6", 7", 8", 9" 10" & 11" 


HELEN O’ GRADY: 


Program Objectives 


Residential School Programs 


Communication School T JEE Advanced / MBBS 
Critical Thinking Entrance Coaching 


l ; Heren O'G 
re Skills INTERNATIONAL for Class XI & XII 


Collaboration We'll bring out the Aravindha Vidyamandhir, Pallikathodu, Kottayam 
star in you! St. Jude Global School, Puthupally, Kottayam. 
Mar Dionysius School, Mallapally. 
The Greenhills Public School, Sulthan Bathery. 


Ideal English School, Kuttippuram. 


English Language Proficiency 
ട 2 ACT | 


Tl 


COMMUNICA 


DYNAMIC ENTHUSIASTIC 
THEA 
PERFORMANCE 
© CREATIVITY 
kul 
i PRESENTATION SKILLS 


ട്‌ CONFIDENCE Admissions Commences in January 2015 


* available at selected centres only 





BRILLIANT 
TUTORIALS 






Brilliant Learning Classrooms 


Cochin : 39/4822, Saradha Math Lane, M.G. Road, Ravipuram, Ernakulam - 686 016. Tel: 0484 - 4028773, 4028779 
Alappuzha : North of Iron Bridge, Above Dental Polyclinic, Alappuzha - 688 011. Tel: 0477 - 2238899 

Kottayam : South Manorama, Erayilkadavu Road, Kottayam - 686 001. Tel: 0481 - 2584152, 2585152 

Kannur : Ambadimukku, North of SN Vidyamandhir, Talap, Kannnur. Pin 670 004. Tel: 0497 3103399, 2713399. 
Palakkad : 1S¢ Floor, Century Plaza, Moyans School Jn., V.H. Road, Tharekkad, Palakkad - 678 001. Tel: 0491 - 2523789 


Classroom also at: 


Chennai - Tel: 90430 77799, Coimbatore - Tel: 0422 - 2242999, 2243999, Salem - Tel: 0427 - 2335499 
Tiruppur - Tel: 98431 28914, Theni - Tel: 97873 68934, Vellore - Tel: 94433 42145 


EFFECTIVE ADCOM 2015 March. Date of publication 01/03/2015. RNI Temporary No. M2 - 43106/13 
Title Code: KERBILO2134/11/1/2014-TC Price: Rs. 50/- 


New Honda Marvels 
are waiting for you. 


Come... Test Drive... Enjoy... 


a * * 
Price starts @ 4.36 lakhs* Price starts @ 5.46 lakhs Price starts @ 7.64 lakhs 
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Sales Helpline : 


98477 34444 Vision Honda 
Nattakom,Kottayam. Ph: 0481 2361149 - 52, 9747212272 


Thodupuzha Mob: 9747212272, Kayamkulam Mob: 9526051188, Alappuzha mob: 9747212274 
www.visionhonda.com 


